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B BODENBELAGE

MMFA gewinnt
zwei neue Mitglieder

Der Verband der mehrschichtig modularen Fuf-
bodenbelige (MMFA) begriiffit zwei Neuzuginge
im Kreis der Mitglieder: Flooring Industries ist dem
Verband als auflerordentliches Mitglied beigetreten,
Servaco Product Testing - Joint Venture with Vito als
Fordermitglied.

Das belgische Unternehmen Flooring Industries,
auch bekannt als Unilin Division Technologies, steu-
ert, vermarktet und verwaltet Innovationen und iiber
2.000 Patente seiner Mutter Unilin und der Mohawk-
Gruppe. Dazu gehéren Verriegelungssysteme, kunst-
stoffbasierte Trdgerplatten sowie Digitaldruck- und
Strukturierungsverfahren.

Servaco Product Testing - Joint Venture with Vito wurde
im Mirz 2019 in Belgien gegriindet und bietet Labor-
und Beratungsdienstleistungen speziell fiir Produkt-
emissionspriifungen an.

Mit den beiden Neuzugingen vereint der MMFA nun
25 ordentliche, 28 auflerordentliche und drei fordernde

Mitglieder.

== Blick nach GB

Kingfisher meldet Umsatzeinbruch

Im ersten Quartal (30. April) des Geschaftsjahres 2020/21 hat der
Baumarktkonzern Kingfisher nach vorldufigen Zahlen einen Umsatz-
einbruch von 24,0 % auf 2,2 Mrd. GBP (2,5 Mrd. EUR) erlitten. Vor al-
lem bei den franz6sischen Tochtergesellschaften (-41,5 %) und auf der
iberischen Halbinsel (-46,8 %) haben sich die Corona-Restriktionen
fiir den Handel negativ ausgewirkt. Aber auch im heimischen Grof-
britannien und in Irland - zusammen machen beide gut die Hélfte der
Umsitze aus - gab es einen massiven Riickgang von 14,7 %. Im Gegen-
satz zu Deutschland, mussten die Baumérkte in den genannten Lén-
dern zumindest voriibergehend schliefien.

Vor Corona, hatte sich die Kingfisher-Gruppe positiv entwickelt.
Fiir den Februar bilanzierten die Briten noch ein Umsatzplus von
7,6 %. Im Mérz (-24,6 %) drehte die Entwicklung ins Minus, im April
(-49,6 %) schlieflich halbierten sich die Einnahmen gegeniiber dem
Vorjahresmonat.
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Balta: Covid-19
driickt stark auf Umsatze

Die weltweiten Folgen der Corona-Pandemie machen
dem Balta-Konzern schwer zu schaffen. Europas groft-
ter Hersteller textiler Bodenbeldge vermeldet einen
Umsatzeinbruch im ersten Quartal 2020 von 13,6 %
(organisch) auf 159,7Mio. EUR im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum. Nach zwei soliden Monaten Januar
und Februar sanken die weltweiten Erlose im Mérz um
rund 29 %. Wihrend das Objektgeschift sich mit einem
Zuwachs von 2 % wacker hilt, miissen die Segmente ab-
gepasste Teppiche (-25 %) und Wohnbereich (-14,3 %)
im ersten Quartal erheblich Federn lassen. Unter dem
Strich haben die Flamen bis einschliefllich Mérz ein
konsolidiertes und bereinigtes EBITDA in Hohe von
17,5 Mio. EUR (-2,2 %) in den Biichern stehen.

Der erheblich verschuldete und borsennotierte Kon-
zern hat teilweise drastische Mafinahmen getroffen,
um die Auswirkungen der Pandemie auf die eigene
Geschiftstétigkeit abzumildern und gleichzeitig seine
Kunden weiterhin vollumfinglich bedienen zu kénnen:
Im April sind sechs der acht Werke zeitweise herunter-
gefahren, fiir zahlreiche Arbeiter und Angestellte ist
Kurzarbeit angeordnet worden. Die monatlichen Be-
ziige der Geschiftsfithrer, der Geschiftsleitung sowie
weiterer Fiihrungskrdfte im mittleren Management
wurden um 30 bis 50 % gekiirzt. Produkteinfithrungen
hat Balta bis auf Weiteres zuriickgestellt.

Tarkett: Umsatz
Corona-bedingt gesunken

Die Geschiftszahlen von Tarkett fiir das erste Quartal
2020wurdenbereitsvonden Corona-Einschrénkungen
speziell in Europa beeinflusst. So sank der Umsatz des
Bodenbelagsherstellers in der Region EMEA um 4,7 %,
wihrend er etwa in Nordamerika mit +0,2 % praktisch
konstant zum Vorjahr gehalten werden konnte. Ins-
gesamt addieren sich die Umsétze des franzdsischen
Konzerns auf 610,7 Mio. EUR, was ein Minus von 2,2 %
bedeutet. Als EBITDA werden 42,4 Mio. EUR (-1,6 %)
ausgewiesen.

Fiir das zweite Quartal rechnet Tarkett mit einer er-
héhten Beeintrichtigung der Geschaftstatigkeit durch
Corona. Weil die Nachfrage mit Ausnahme Chinas in
allen Schliisselregionen zuriickgeht, konnte es zumin-
dest im April einen Umsatzeinbruch von 40 % geben.
Bereits seit Mitte Marz werden daher Maffnahmen zur
Kostenreduktion getroffen, unter anderem voriiber-
gehende Entlassungen und Arbeitszeitverkiirzungen,
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Dass der Bodenbelags-
und FarbengroBhandel
in Méarz und April
durchgehend gedffnet
bleiben durfte, hat fiir
Stabilitét in der Branche
gesorgt.

Bodenbelagsbranche
geht mit Optimismus
schweren Zeiten entgegen

Der Bodenbelagsbranche stehen wirtschaftlich schwere Zeiten bevor. Sie aber gibt sich positiv-
kdmpferisch, die Krise zu iiberstehen, wie eine exklusive Umfrage von BTH Heimtex in Industrie

und Handel zeigt.

Die Bundesregierung rechnet fiir das laufende Jahr
mit einem preisbereinigten Riickgang des Bruttoin-
landsproduktes von 6,3 % - das wire die schwerste
Rezession der Nachkriegszeit. Eine Erholung wird
erst ab der zweiten Jahreshélfte erwartet. Nach einem
Aufholprozess 2021 mit einem prognostizierten BIP-
Wachstum von 5,2 %, werde dann Anfang 2022 wieder
das Vorkrisenniveau erreicht.

Auch Produktion, Handel und Verkauf von
Bodenbeldgen auf den deutschsprachigen und

72 BTH Heimtex 6/2020

europdischen Mérkten sind von den Folgen der
Corona-Pandemie stark beeintrdchtigt: Werke wur-
den voriibergehend stillgelegt, teilweise ganze Beleg-
schaften in Kurzarbeit geschickt, Fachhdndler und
Raumausstatter mussten ihre Ausstellungen schlie-
Ben. Wie geht die Branche damit um, wollten wir
von Herstellern, Grof$handlern und Einzelhandels-
kooperationen wissen.

Die grofie Mehrheit hat die verordneten Abstands-
regelungen und Hygienemafinahmen zum Schutz
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Die Bodenbranche in Zeiten von Corona

von Mitarbeitern und Kunden innerbetrieblich zii-
gig umsetzen konnen. Homeoffice wird so viel wie
moglich gemacht, Auflentermine - beispielsweise
fiir den Vertrieb - so wenig wie notig angesetzt. Um
das Ansteckungsrisiko zu minimieren oder génzlich
auszuschliefSen, entschieden sich einige Hersteller,
die Produktion zu reduzieren beziehungsweise ihre
Anlagen fiir einige Wochen komplett anzuhalten. Ge-
liefert wurde dann aus den in der Regel gut gefiillten
Lagern. Klagen des Handels iber Lieferengpésse wa-
ren bisher jedenfalls nicht zu horen. Die Umstellung
von Kommunikation, Arbeitsabldufen und Kunden-
service auf digitale Kanile hat ebenfalls im Grofien
und Ganzen gut funktioniert, berichten die Unter-
nehmen unisono.

Was die Umsétze angeht, zeigt sich in der Branche
jedoch ein uneinheitliches Bild. Wahrend fast alle
ein gutes oder normales erstes Quartal bilanzie-
ren, wirken die Einschrankungen zur Eindimmung
des Covid-19-Virus sich ab April bereits negativ auf
die Absitze aus: In Deutschland moderat, im euro-
péischen Ausland starker und in jenen Landern ver-
heerend, in denen Ausgangssperren und Shutdowns
verhdngt wurden wie Italien, Spanien, Frankreich
oder Grofibritannien. Das wird die Branche noch ei-
nige Zeit beschéftigen.

Besonders Hersteller, die stark im Handel vertrei-
ben, klagen iiber teilweise gravierende Einbuflen
seit Mitte Marz. Das Objektgeschift hingegen lauft
noch verhéltnisméflig gut. Blicken die Produzenten
in die Zukunft, &ndern sich die Vorzeichen: Unter-
nehmen, die viel in den Handel liefern, erhoffen sich

von den Lockerungen des wirtschaftlichen Lebens
in Deutschland seit Ende April, Anfang Mai eine Er-
holung ihrer Umsétze. Sie erwarten Nachholeffekte
sowie eine Umschichtung von Investitionen in Haus
und Wohnungen, die urspriinglich etwa in den
Sommerurlaub 2020 flieen sollten.

Objektfokussierte Lieferanten rechnen hingegen erst
ab Mitte oder zum Ende des Jahres 2020 mit einer teil-
weise deutlichen Verschlechterung ihrer Auftragslage,
weil Bauvorhaben wegen der allgemeinen Rezession
nach 2021 oder 2022 verschoben oder sogar ganz ge-
strichen werden konnten. Die Verantwortlichen gehen
jedoch davon aus, dass staatliche Konjunkturpakete
Teile der Bauwirtschaft stiitzen werden.

Ein dhnliches Bild zeichnet der Groffhandel. Er konn-
te wahrend der wirtschaftlichen Beschréinkungen
weiterarbeiten und hat sich tiber gute Geschifte ge-
freut. Manch ein Grossist befiirchtet aber, dass es sich
hier teilweise um vorgezogene Umsitze der Boden-
leger, Raumausstatter und Maler handeln kénnte, die
fiir die im Privatbereich erwarteten Renovierungs-
arbeiten gewappnet sein wollen.

Viele gehen zudem davon aus, dass die Krise vor
allem im Fachhandel Verlierer haben wird. Denn
je linger und schwerer die Rezession anhilt, desto
schwieriger wird es fiir kleinere Hindler, die grund-
sitzlich iiber eine eher diinne Kapitaldecke verfiigen,
sich ihre Liquiditdt zu erhalten. Einige Kooperatio-
nen rechen fiir 2020 mit 15 bis 20 % weniger Umsatz
im Facheinzelhandel.

)) jochen.lange@snfachpresse.de

Branchen-Statements zur aktuellen Situation

Amorim
Die Menschen renovieren mehr

,Wir sind gut durch die Zeit gekommen, unseren Mit-
arbeitern und deren Familien geht es soweit gut. Die
Produktion l4uft weiterhin im Mehrschichtbetrieb;
die Lieferketten haben wir den besonderen Heraus-
forderungen angepasst. Sie laufen stabil und sind
bestmoglich abgesichert, so dass eine fristgerechte
Lieferung in den nédchsten Wochen gewahrleistet
ist. Daher konnen wir unsere Kunden ohne Ein-
schrinkung mit Ware versorgen. Uns kommt auch
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zu Gute, dass unser Beschaffungsmarkt Europa ist.
Es wire jetzt allerdings vermessen zu sagen, dass die
neue Situation keine Auswirkungen hat. Die Abséitze
haben sich etwas verschoben, womit wir sehr gut
umgehen kénnen. Die Menschen schenken ihrem
Zuhause jetzt aber mehr Beachtung, es wird in Heim-
arbeit umgebaut und renoviert. Fiir eine solide Prog-
nose ist es noch zu friih; die Rechnung wird Ende des
Jahres aufgemacht.’ >

Die, Corona“-
Branchen-
umfrage von
BTH Heimtex

Knapp 30 Bodenbelags-
hersteller, GroBhandler,
Fachhandelskooperationen
und Verbande haben sich
an der Branchenumfra-
ge von BTH Heimtex zu
den Folgen der Corona-
Pandemie in  Deutsch-
land und Europa beteiligt.
Durchgefiihnrt  wurde sie
Mitte/Ende  April  2020.
Verstandlicherweise  be-
tonen die Befragten, wie
schwer es sei, die mittel-
und langfristigen Folgen
auf die eigene Geschafts-
tatigkeit zu prognostizie-
ren. Die Statements auf
den folgenden  Seiten
sind deswegen immer als
Momentaufnahmen zu se-
hen.

Tomas Cordes,
Geschaftsfiihrer
Deutschland
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Amtico
,Die Welt nach Covid-19 wird eine andere sein®

Wir gehen aber davon aus, dass diese moglichen Nachhol-
und Zusatzeffekte die Absatzriickginge, die wir fiir 2020
erwarten, nicht kompensieren werden. Wenn unsere Er-
l6se am Ende dieses Jahres nicht allzu weit wegbleiben von
2019, kénnen wir zufrieden sein. Trotzdem oder gerade
deswegen werden wir unsere geplanten Ausgaben fiir Mar-
keting, Vertrieb und Kollektionierungen in den kommen-
den Wochen weiterlaufen lassen. Dann sind wir prasent
und schlagkriftig, wenn die Nachfrage wieder anzieht." 3 LN
Jean-Marie Linskens,
Vertriebsdirektor

,Wir konnen aktuell unsere Kunden aus Grofi- und
Fachhandel sowie Handwerker mit Ware versorgen.
Die Umsatzentwicklung im Mirz und April war in
Deutschland auch deswegen in Ordnung, der April
wird mit einem Plus zum Vorjahr abschliefien; das
Wachstum wurde im Objektgeschéft erzielt. Sicherlich
wird es bei einigen Kunden der Fall sein, dass geplante
Bauvorhaben gar nicht oder erst spit, eventuell auch
nicht vor 2021 realisiert werden. Die Perspektiven
fiir Mai sind nicht schlecht, was sich final aber davon
umsetzen lassen wird, konnen wir heute noch nicht
Marketingdirektor absehen. Im Ausland stellt sich die Situation kom-
Europa plett anders dar: Dort hatten wir im April Riickginge
in den einzelnen Landern zwischen 50 und 90 %. Eine

Brholung im Mai kénnen wir derzeit noch nicht er-
kennen. Auch Amtico International und die Mutter-
gesellschaft Mannington haben einen Umsatzriick-
gang zu verzeichnen.

Die Welt nach Covid-19 wird eine andere sein. Was das

im Einzelnen bedeutet und in welchem Umfang sich

das in den einzelnen Lindern darstellt, kénnen wir der-
zeitnoch nicht absehen. Wir planen derzeit, unser Biiro

in Neuss nicht vor Juni wieder zu er6ffnen, sind aber in

vollem Umfang handlungsfdhig. Amtico hat derzeit in

GrofSbritannien keinen einzigen Covid-19-Fall und un-
sere Organisation in den USA derzeit acht Félle bei einer
Gesamtmitarbeiterzahl von derzeit 5.100."

Beauflor (Beaulieu
International Group), Belgien

,Ende Juni wieder auf Budget”

Oliver Kluge,
Vertriebs- und

,Seit Mitte Mai laufen unsere Werke in Belgien wieder nor-
mal, die Liger sind voll und der AufSendienst in Deutsch-
land hat die Kurzarbeit beendet. Die Vertriebsmitarbeiter
sind mit Atemschutzmasken und Desinfektionsmittel
ausgestattet. Der Beaulieu-Konzern geht von einem Sze-
nario aus, in dem wir diese Vorsichtsmafinahmen im
Kundenkontalkt bis mindestens Frithjahr 2021 oder bis ein
Impfstoff gegen Covid-19 gefunden ist beibehalten wer-
den. Wihrend unsere CV-Umsitze sich in Deutschland
bis Miarz gut entwickelt hatten, folgte ein Umsatzminus
von rund 50 %. Gleichzeitig nutzten einige unserer Kun-
den besondere ,Corona’-Valuta im Rahmen der Kredit-
versicherungen, um ihre Liquiditdt zu erhalten. Zwischen
Ende April und Anfang Mai 6ffnen fiir uns wichtige Ab-
satzkanile wie Einrichtungsmérkte und Discounter, die
bis dato geschlossen hatten. Wir rechnen daher mit Nach-
holeffekten im Renovierungsbereich, so dass wir denken,

Associated Weavers, Belgien
Nachholeffekte werden Umsatzriickgénge nicht kompensieren

,Wir bleiben trotz der schwierigen und unsicheren
Lage optimistisch. In der Regel hat unsere Branche
in der Vergangenheit immer profitiert, wenn die all-
gemeine wirtschaftliche Situation schlecht gewesen

ist. Konsumausgaben beispielsweise fiir den Sommer-
urlaub 2020 werden teilweise oder komplett fiir andere
Dinge wie zum Beispiel Renovierungen in den eigenen
vier Winden investiert. Davon wiirden wir profitieren.

Hans-Jiirgen lhrig,
D/A/CH-Vertriebsleiter

Filzfabrik Fulda produziert neues
Filtermaterial fiir Atemschutz-Masken

Der neue Vliesstoff der Filzfabrik Fulda wirkt antibakteriell.

Die Filzfabrik Fulda hat ein neuartiges Filter-
material unter dem Markennamen Lanimed
entwickelt. Es kann als Grundmaterial fiir
Mund-Nasen-Masken eingesetzt werden. ,La-
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nimed ist ein vollsynthetischer Vliesstoff, der mit
ionisiertem Silber ausgestattet ist. So wirkt er
antibakteriell “, erklart Geschéftsfiinrer Martin
Schéfer. Beim Atmen werden die Silberionen ak-

tiviert und konnen Keime im Luftstrom angrei-
fen. Damit reduziert sich die Ansammlung von
Keimen in den Atemwegen und in den Masken.

Alle im Vliesstoff verwendeten Rohstoffe wie
Polyester, Polypropylen und Polyamid sind
nach Oko-Tex Standard 100 Klassifiziert und
damit auch fiir Babys und Kleinkinder geeignet.
Das strapazierfahige Material kann 3D-ver-
formt, -gendht und -gefaltet werden. Viiesstoff
verfligt (iber schnittfeste Kanten, was von gro-
Bem Vorteil bei der Verarbeitung ist. Denn das
aufwendige Einfassen oder Umnahen wéhrend
des Fertigungsprozesses einer Mund-Nasen-
Maske entféllt dadurch.

Die Filzfabrik Fulda kann derzeit Material fiir die
Fertigung von rund 750.000 Masken pro Woche
zur Verfligung stellen; zukiinftig soll die Menge
auf mehr als 2 Mio. gesteigert werden.

SN-Home.de

Ende Juni wieder auf Budget zu sein. Es gibt sogar Uber-
legungen, die traditionellen Werksschliefungen tiber den
Sommer zu verkiirzen, um die Nachfrage zu bedienen.

Condor-Gruppe
(Condor, Vebe, Edel), Niederlande

Nachfrage zieht wieder an

,Die meisten Unternehmen unserer Gruppe produzieren
derzeit aufreduziertem Niveau und unter den notwendige
Sicherheitsmafinahmen und Hygienevorschriften. Wir
gehen davon aus, die Produktion ab Mitte, Ende Mai auf
ein normales Niveau hochfahren zu kénnen. Da wir im-
mer ausreichende Lagerbestinde fithren, sind wir derzeit
zu 95 % lieferfahig. Wir spiiren, dass die Nachfrage wieder
anzieht - besonders aus der D/A/CH-Region, den Nieder-
landen sowie Skandinavien. Unser AufSendienst wird ab
Mai wieder im deutschen Markt aktiv sein.” 2>

SN-Home.de

Vincent Vermoere,
Geschaftsfiihrer
Vebe Deutschland

www.bostik.de

flooring.bostik.com




Frank Bottner,
Geschaftsfiihrer

Sahine Wiegand,
Geschéftsfiihrerin
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Exklusiv-Umfrage von BTH Heimtex

Decor-Union

,Das Problem ist die Kapitaldecke”

,Wihrend unsere GrofShdndler seit Ausbruch der
Corona-Krise durchgéngig gedffnet haben, muss-
ten zahlreiche unserer Einzelhdndler ihre Geschifte
zwischenzeitlich schliefSen. Schwerpunkt unserer
derzeitigen Hilfestellungen ist deswegen die Ein-
zelhandelssparte. Dort herrscht angesichts der Flut
an Informationen besonders grofie Unsicherheit.
Deshalb bemiihen wir uns, alle Neuerungen infolge
der Corona-Krise weiterzugeben. Insbesondere fiir
unsere Einzelhdndler haben wir ein umfassendes
Marketingpaket geschniirt.

Unsere Groflhdndler haben ein deutliches Umsatz-
plus verzeichnet. Wir vermuten aber, dass dies vor-
weggenommene Umsitze sind. Viele Handwerker ha-
ben Material gebunkert, um fiir Auftrége geriistet zu
sein. Auch im DIY-Bereich sind viele Produkte vorab

Fachhandelsring FHR

gekauft worden. Die Menschen haben die Zeit genutzt,
um ihren Gartenzaun zu streichen oder ihr Heim zu
verschonern. Aber die Umsitze sprudeln nicht. Ahn-
lich ist die Lage der Objekteure. Sie haben viel zu tun
gehabt, erwarten aber keine neuen Auftrége.

Insgesamt sind die ersten vier Wochen der Krise
wirtschaftlich gut gelaufen, doch die Stimmung ver-
schlechtert sich. Aber die Zukunft fiir die Branche
sieht nicht schlecht aus. Denn die Erfahrung zeigt,
dass die Menschen in der Krise deutlich mehr in lang-
fristige Werte wie Haus und Wohnung investieren als
in Urlaub. Die Nachfrage wird sich nach einer Delle
wieder entwickeln. Das Problem ist aber die Kapital-
decke. Wenn die diinn ist, muss das eine oder andere
Geschaft schliefSen. Es kommt nun darauf an, wie lan-
ge die Krise noch anhalt

,Die Anforderungen in Digitalisierung werden zunehmen.”

,Die Arbeit im Homeoffice wurde eingerichtet und
viele Abldufe mussten angepasst werden. Parallel be-
stimmten unsere tagesaktuellen ,Corona-News' fiir
FHR-Partner im Intranet unseren Zeitplan. Unseren
Partnern bieten wir {iber eine Info-Plattform sowie in
vielen personlichen Gesprdchen eine bestmdgliche
Unterstiitzung in allen Fragen zu Corona wie zum
Beispiel Offnungszeiten, PFordergelder, Digitalisie-
rung und Marketingaktivititen. Das FHR-Team war
von Anbeginn des Shutdowns vollumfanglich fiir sei-
ne Partner von Handel und Industrie im Einsatz. Alle
Mitarbeiter/innen sind erreichbar.

Die Anforderungen sind eher gestiegen, als weniger
geworden. Tendenziell zeigt sich bereits heute, dass
- auf Handel und Handwerk quergerechnet - fiir 2020
mit einem Minus zwischen 15 und 20 % zu rechnen
ist. Definitiv werden wir hierzu wohl erst im Sommer
eine Aussage treffen kénnen. Es wird auch Verlierer
in dieser Krise geben. Der Markt wird sich bereinigen.
Der Handel und das Handwerk miissen die Armel
noch einmal ein Stiick mehr hochkrempeln, um po-
tentielle Kunden zu {iberzeugen. Die Anforderungen
unter anderem in Digitalisierung und Vermarktung
werden zunehmen.”

FEB - Fachverband der Hersteller elastischer Bodenbeldge

Auch mal Lieferverzogerungen

,Unsere Mitglieder mussten und miissen ihre Lie-
ferketten sehr sensibel steuern - und natiirlich gab
es das ein oder andere mal auch Liicken und Liefer-
verzogerungen. Die Mirkte haben sich sehr unter-

im Zeitablauf bislang nur leicht beeintréchtigt. Anders
sieht es in den westeuropdischen Mérkten aus - die
scheinen offenbar wesentlich heftiger bertihrt zu sein.
Kurzarbeit wurde in den meisten FEB-Firmen vorsorg-

Die Bodenbranche in Zeiten von Corona

Forbo Flooring

Staatliche Investitionen als stabilisierender Faktor

,Projekte der offentlichen Hand wie zum Beispiel
Schulen und Kitas, in denen wir vermehrt tétig sind,
werden eher langfristig realisiert. Wir erwarten, dass
es in Deutschland in diesem Sektor keinen signifi-
kanten Einbruch geben wird. Es gibt aus unserer Sicht
Parallelen zur Finanzkrise 2008/2009. Seinerzeit war
der offentliche Bausektor eher ein stabilisierendes
Element. Die offentliche Hand hat damals in der Fol-
ge der Krise hohere Investitionen in die Infrastruktur
getdtigt und damit die Wirtschaft gestiitzt. Es bleibt ab-
zuwarten, ob die Regierung neben der vereinfachten

Interface

Kurzarbeiterregelung auch dieses erfolgreiche Ins-
trumentarium erneut einsetzen wird. Sinn machen
wiirde dies ganz sicher. Einerseits ergében sich da-
durch positive Impulse und andererseits wiren gera-
de Investitionen in Kitas und Schulen als Zukunfts-
sicherung zu sehen. Ganz nebenbei wiirden hier und
da Renovierungsstaus aufgelost, die schon seit Jahren
bestehen. Die derzeitige Situation ist allerdings ohne
Beispiel, insofern bleibt uns schlussendlich nichts an-
deres, als die weitere Entwicllung eng zu beobachten
und schnell zu reagieren.’

Baustellentermine werden weiter wahrgenommen

,Als offentlich gehandeltes Unternehmen befindet
sich Interface bis zur Bekanntgabe der Quartals-
zahlen in einer ,Quiet Period’ und kann aktuell keine
konkreten Angaben zum Geschiftsjahr 2020 machen.
Daher konzentrieren wir uns darauf, unsere Kunden
dabei zu unterstiitzen, ihre Projekte in der D/A/CH-
Region und den anderen globalen Mérkten umzu-
setzen. Interface ist auch aus dem Homeoffice heraus

W. & L. Jordan

voll betriebsfahig. Unter Berticksichtigung aller not-
wendigen Sicherheitsmafinahmen besuchen Vertrieb
oder Anwendungstechnik in zwingend notwendigen
Fillen auch die Baustelle. Sowohl das Tagesgeschft
als auch das Spezifikationsgeschéft kénnen wir daher
bedienen. Unsere globale Fertigung erméglicht es uns,
Teppichfliesenbestellungen  standortiibergreifend
nachzukommen.*

Ricklaufige Entwicklung Ende des Jahres

JVertrieb, Innendienst, Standortpersonal, Lager, Fuhr-
park, Logistik und Baustellenversorgung - wir sind voll
und zuverléssig einsatzfahig, verfiigbar und besuchen
auch unter den Sicherheitsvorkehrungen zum Schutz
unserer Mitarbeiter und Kunden auf Wunsch und nach
Terminvereinbarung unsere Kunden. Kurzarbeit haben
wir angemeldet fiir den Bereich Wohnstoffe/ Heim-
textilien, in dem wir einen spiirbaren Umsatzriickgang
haben, und im zentralen Marketing; dort ist der Arbeits-
umfang ohne beispielsweise Messen, Veranstaltungen

und Seminare voriibergehend etwas geringer. In Os-
terreich und Italien hat der totale Lockdown auch fiir
die Geschéfte unserer Kunden sowie durch eingestellte
Grofbaustellen zu einem empfindlichen Umsatzriick-
gang ab Ende Mirz gefiihrt. Bis auf Weiteres spiiren
wir in Deutschland nur geringe Auswirkungen der
Corona-Pandemie. Wir rechnen in Deutschland eher
Ende dieses Jahres und fiir 2021 mit einer riickldufigen
Entwicklung, wenn die fehlende Planung sowie die
Investitionszuriickhaltung spiirbar werden.” >

Das BTH Heimtex Netz

Martin Thewes,
Geschaftsfiihrer
Deutschland

Nils Rodenbeck, Vice
President & General
Manager D/A/CH

Jorg L. Jordan,
Geschiftsfiihrer

schiedlich verdndert. Deutschland, Osterreich und
die Schweiz sind eher stabil geblieben oder wurden

Volkmar Halbe,
Vorstandsvorsitzender

lich beantragt - musste aber zumindest bisweilen nicht
oder nur in sehr geringem Umfang genutzt werden.”

76 BTH Heimtex 6/2020 SN-Home.de SN-Home.de BTH Heimtex 6/2020 77

SN-Home.de J



Exklusiv-Umfrage von BTH Heimtex

André Peckstadt,
Vertriebsdirektor

=

N L 0 A
Edwin Lingg,
geschaftsfiihrender
Gesellschafter

Volker Konig,
Vorstandsvorsitzender

Lano, Belgien

Umsatzprognose 20 Prozent unter Vorjahr

, Wir liefern weiterhin an alle Kunden, die einen Waren-
empfang gewdhrleisten konnen. Auf dem deutschen
Markt sind unsere Umsitze nahezu normal. In Oster-
reich und Schweiz aber werden wir bis zum Jahres-
ende ein deutliches Minus verzeichnen miissen.
Andere Linder wie Grofibritannien, der gréfite eu-
ropdische Markt fiir Teppichboden, oder Frankreich

Li & Co., Italien

sind zusammengebrochen. Im Mérz ist der Schaden
sehr in Grenzen geblieben, fiir April dagegen rechnen
wir mit einen Gesamtumsatzniveau von rund 70 %.
Wir schitzen vorsichtig - vorausgesetzt es kommt zu
einem guten Nachholeffekt im Herbst - dass unser
Jahresumsatz um 20 % zuriickgehen wird im Vergleich
7u2019."

,Das wird uns noch Jahre beschaftigen®

,Wir sind bisher zufriedenstellend durch die Krise ge-
kommen. Gott sei Dank hat man uns immer erlaubt
zu arbeiten, was nicht ganz so selbstverstidndlich ist
in unserer ndheren Umgebung hier in Stidtirol. Wir
konnten unsere Partner immer vollumfinglich be-
liefern. Das hat zwar Mehrkosten nach sich gezogen,
blieb aber im Rahmen. Unsere Produktionszeiten
haben wir um circa 20 % reduziert. Den Umsatzriick-
gang zwischen Ende Marz und Ende April wiirde ich
mit rund 25 % beziffern, da wir ja sehr international

Mega

aufgestellt sind und einige Lander komplett runter-
gefahren wurden. Im D/A/CH-Markt haben wir die
Riickginge bisher etwas weniger gespirt - das wird
aber nun auch deutlich spiirbarer. In Bezug auf
die kurz- und mittelfristigen Folgen bin ich fiir die
deutschsprachigen Mérkte etwas zuversichtlicher.
Wobei wir auch in diesen Méarkten kleinere Brétchen
werden backen miissen. Aber ringsherum werden die
Kollateralschiden schon gewaltig ausfallen; das wird
uns noch Jahre beschéftigen.”

Kunden weitgehend kontaktlos bedienen

,Die Geschifte halten nach wie vor ein konstant hohes
Niveau, der Auftragseingang im Mérz kann als sehr gut
bezeichnet werden und liegt heute iiber Plan - in der
aktuellen Situation keine Selbstversténdlichkeit. Alle
Niederlassungen unserer Unternehmensgruppe haben
weiterhin gedffnet. Viele Kolleginnen und Kollegen sind
nach wie vor in den Standorten oder auf den Baustellen
prisent, auch wenn wir auf Distanz bleiben und gegen-
{iber unseren Kunden ein Licheln einem persénlichen

Meisterwerke Schulte

Handschlag vorziehen miissen. Wir versorgen Mit-
arbeiter, die sich im direkten Kundenkontakt befinden,
mit Masken, teilweise mit Schutzhandschuhen und
Acrylglasaufstellern, und sorgen fiir eine weitestgehend
kontaktlose Kundenabwicklung in den Standorten und
auf den Baustellen. Wir sind fest entschlossen, auch
weiterhin stark, entschlossen und mutig fiir unsere
Kunden und das Handwerk zu handeln und so die aktu-
elle Situation gemeinsam gut zu iiberstehen.”

Verbesserungen erst im dritten Quartal

,Wir produzieren weiterhin, in der letzten April-Woche
wird allerdings in der Produktion zum ersten Mal kurz-
gearbeitet. Logistik und Versand und damit die Belie-
ferung unserer Kunden sind weiterhin gewéhrleistet.
Umsatz und Absatz bewegen sich per Ende Mérz deut-
lich sowohl iiber dem Vorjahresniveau als auch {iber
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den diesjahrigen Budgetvorgaben - primér getragen
durch den deutschen Markt. Die Umsétze und Absétze

. im Export, der einen Anteil von etwa 40 % bei uns hat,

liegen fiir das erste Quartal innerhalb des durchaus
,sportlich’ budgetierten Korridors. Auswirkungen im
April sind in erster Linie im Export festzustellen: Ein

SN-Home.de

Grofiteil der Kernméarkte wie
Osterreich, Frankreich, Belgi-
en, Luxemburg, Italien, Spani-
en, China, Ukraine, aber auch
weitere Markte sind in unter-
schiedlichem Mafle davon be-
troffen, so dass wir gegeniiber
unserem Exportbudget April
hier aktuell von einem Minus :
von anndhernd 30 % ausgehen.  Ludger Schindler,

Geschiftsfiihrer

o

Was die Gesamtlage angeht,

gehen wir aktuell von einer

weiteren Verschlechterung bis Ende Juni aus - leichte Bes-
serungen sehen wir im dritten Quartal. Fiir das Jahr 2020
werden wir uns gegeniiber dem Gesamtbudget aller Voraus-
sicht nach auf ein Minus von circa 10 % einstellen miissen.
Bs ist jedoch noch viel zu friith, um hier eine finale Progno-
se abzugeben. Den deutschen Markt sehen wir Stand heute
weitestgehend stabil. Die européischen Mérkte werden sich
im Laufe der Zeit unterschiedlich erholen. Neue Strategien
der Flexibilisierung sind erforderlich, und zwar in ganz un-
terschiedlichen Bereichen wie zum Beispiel in Produktion
und Einkauf"

Modulyss, Belgien
,Deutschland ist ein Lichtblick®

, Wir haben selbst zur Hochzeit
der Corona-Krise zwei bis drei
Tage pro Woche in unserem
Teppichfliesenwerk in Belgien
produziert und sind deswegen
bis heute durchgéngig liefer-
féhig. Wir produzieren und ver-
senden jedoch schwerpunkt-
méRig Objektauftrége, fiir die
uns vorab bestdtigt wird, dass ~ Tomas Sanchez,
die Baustellen offen sind und  Vertriebsdirektor
die Ware auch tatsdchlich ab-  D/A/CH, Siideuropa,
genommen wird. Da wir welt- ~ Skandinavien, APAC
weit arbeiten, spliren wir die
Auswirkungen der Beschrin-
kungen durch Corona in jedem Markt sehr unterschiedlich.
In jenen Lindern, die stark betroffen sind wie Italien, Spani-
en und Frankreich, und in denen das wirtschaftliche Leben
deswegen erheblich eingeschrankt ist, ist unsere Auftrags-
und Umsatzsituation ebenfalls entsprechend beeintréchtigt.
Andere Mérkte wie beispielsweise Deutschland und Skandi-
navien funktionieren bisher auf einem relativ hohen Niveau
und sind deswegen Lichtblicke: Objekte werden abgewickelt,
und es gibt wenig Verzogerungen.” >
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Bettina Haffelder,
Vice President
Nora Systems D/A/CH

Daniel Butz,
Geschaftsfiihrer

Stephan Wolff,
Geschaftsfiihrer

Marco Knop,
Marketingleiter

Exklusiv-Umfrage von BTH Heimtex

Nora Systems
,Projekte laufen weiter*

,Wir haben ein bereichsiibergreifendes Pandemieteam
eingesetzt, das die Situation fortlaufend beobach-
tet. Die Projekte unserer Kunden gehen ungeachtet
der schwierigen Zeiten voran - auch wenn zum Teil
in einem neuen Tempo beziehungsweise anderen
Prozessen. Unsere Partner und Kunden sind deshalb
auch in der aktuellen Situation auf eine reibungs-
lose Zusammenarbeit sowie eine ziigige Lieferung

Object Carpet
,Mittelfristig schwierig”

,Wie die Produktion lduft auch unser Warenversand
nach wie vor wie gewohnt zuverldssig und ptinktlich.
Alctuell ist die Auftragslage noch stabil und die Aus-
wirkungen sind noch in einem vertretbaren Rahmen
bei uns angekommen; auch wenn der Handel ein-
gebrochen ist. Wir sind natiirlich abhéngig von der
Fortfithrung von Baustellen und Planungen von Pro-
jekten. Aber auch unsere Kunden arbeiten weiter und

Objectflor

angewiesen. Dies haben wir in den vergangenen Wo-
chen erfolgreich sichergestellt. Die Herstellung und
der Versand unserer Kautschukdden in Weinheim
wird nach wie vor fortgesetzt. Die Anwendungstechnik
als auch unsere Kundenberater kommen im Bedarfs-
fall nach wie vor zu wichtigen Kundenterminen auch
auf die Baustelle, selbstverstandlich unter Einhaltung
der vorgeschriebenen Sicherheitsmafinahmen.

treiben ihre Projekte voran. Aktuell gilt es, vor allem
positiv zu bleiben und den Kontakt und die Beziehung
zu unseren Kunden aufrecht zu erhalten und zu in-
tensivieren. Mittelfristig sehen wir natiirlich im Zuge
eine eintretenden Rezession auch unser Geschaft als
schwierig und herausfordernd an. Strukturell wird es
sicherlich Anderungen im Markt und in den Unter-
nehmen geben.”

,Negative Auswirkungen auf den Konsum®

7Aus Unternehmenssicht sind und waren es sehr her-

ausfordernde Wochen. Kein Notfallplan hatte ein sol-
ches europa-, ja weltweites Szenario vorhergesehen.
Unsere Produktionsstitten unter anderem in Asien
produzieren; unsere Lieferketten halten wir komplett
aufrecht. Hier hilft uns unsere grofivolumige Bevor-
ratung in unserem Zentrallager in Koln. Bislang sind
unsere Ab- und Umsétze erfreulicherweise stabil. Aber
natiirlich hat ein Ereignis solchen Ausmafles Aus-
wirkungen auf alle Wirtschaftsbereiche.

Project Floors
Voll lieferfahig

,Unsere Produktion (in Taiwan, Anmerk.d.Red.) war
und ist von der Corona-Krise nicht betroffen, so dass
wir durchgehend voll lieferfahig waren und weiter-
hin sind. Bestellungen unserer Kunden werden wie
gewohnt bearbeitet und ausgeliefert. Im ersten
Quartal des Jahres 2020 gab es keine wesentlichen
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Mittelfristig wird die Pandemie negative Aus-
wirkungen auf den Konsum in Deutschland haben.
Hier gilt es, durch Unterstiitzung und Anreize seitens
der Regierung die Wirtschaft anzukurbeln. Wir sind
iiberzeugt, dass wir diese Krise gut iiberstehen werden.
Insbesondere unsere Kernmérkte in Europa werden
hoffentlich recht schnell zu alter Stdrke zuriickfinden.
Die weltweiten Auswirkungen sind aktuell fast nicht
absehbar - gerade die USA als Weltwirtschaftsmacht
steht noch immer am Beginn der Pandemie.

Abweichungen zum geplanten Umsatzziel. Das
zweite Quartal wird zeigen, wie sich die Beschrén-
kungen auf den Umsatz auswirken. Hier gibt es
sicherlich regionale Unterschiede aufgrund der
uneinheitlichen Vorgehensweisen der einzelnen
Landesregierungen.

SN-Home.de

Die Bodenbranche in Zeiten von Corona

Repac
,Wir halten an Investitionen fest”

,Unsere Lieferketten aus Asien sind bis dato sehr sta-
bil; bis auf die staatlich verordnete Produktionspause
nach dem chinesischen Neujahrsfest haben wir keine
Verzogerungen bei den Containeranlieferungen. Mit
der Umsatzentwicklung in Quartal eins sind wir sehr
zufrieden und haben einen neuen Rekordumsatz er-
reicht. Wir haben wieder zweistellig zugelegt. Tm April
sind wir dagegen verhalten gestartet. Mit den ersten
Lockerungen Ende April haben wir eine deutliche Be-
lebung festgestellt. Wir gehen aktuell davon aus, dass

Rigromont

unsere Branche in der Pandemie auch Chancen hat,
da die Menschen statt in den Urlaub in die Renovie-
rung investieren werden.

Da wir vertriebsseitig zu 95 % auf die D/A/CH-Region
fokussiert sind, sehen wir durchaus die Mdglichkeit,
unseren Umsatz aus 2019 wieder zu erreichen. Unse-
re Investitionen in neue Produktionsanlagen werden
wir ebenso aufrecht erhalten wie auch die geplanten
Produktneueinfithrungen in der zweiten Jahreshilfte."

,Gestarkt aus der Krise hervorgehen*

,Die Situation ist in ihren Auswirkungen regional sehr
unterschiedlich, es gibt stirker und weniger stark be-
troffene Regionen. Entsprechend reagieren unsere
Gesellschafter der jeweiligen regionalen Lage ange-
passt. Auch die wirtschaftlichen Auswirkungen der

Pandemie und der damit verbundenen Beschrén-
kungen auf das Geschift zeigen sich regional und
zeitlich versetzt unterschiedlich. In Summe zeigt die
Krise die zundchst befiirchteten gravierenden Folgen
auf das Geschift bislang nicht, mit regionalen =

Amtico: Aus LVT werden Gesichtsmasken

Riidiger Timm,
geschaftsfiihrender
Gesellschafter

Dr. Christian Fliishoh,
Geschaftsfiihrer

Amtico produziert seit Anfang Mérz 2020 in Teilen seines LVT-Werks im
englischen Coventry Komponenten flir Gesichtsschutzschilde (PSA), die

landesweit den Mitarbeitern im Gesundheits-
dienst, dem National Health Service (NHS),
sowie anderen systemrelevanten Berufs-
gruppen zur Verfiigung gestellt werden. Der
Bodenbelagshersteller arbeitet mit Schulen
zusammen, die Gesichtsschutzmasken im
3D-Druck herstellen, die dann zusammen-
gesetzt und verteilt werden. Das Unter-
nehmen hat dafiir seine Maschinen und
Produktionsmaterialien modifiziert.

Das urspriingliche 3D-Druckdesign be-
stand aus einem Stirnband aus drei sepa-
raten Komponenten, das dann an ein trans-
parentes Visier angebracht wurde. Nach
Angaben von Amtico ist das Stirnband die
komplexeste und zeitaufwendigste Kom-
ponente bei der Herstellung des Gesichts-
schutzes. Ein Team aus Technik-, CAD- und
Schneidespezialisten von Amtico &anderte
deswegen das Design des Kopfbandes,
welches nun aus zwei statt aus drei Kom-
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Amtico liefert Komponenten fiir

Schutzmasken, die dringend unter anderem in
englischen Krankenh&dusern benétigt werden.

ponenten besteht. Dadurch kénne die Montage schneller und effizienter
ablaufen, das Schutzschild sei sicherer und stabiler. Gary Wilson, Lei-

ter der technischen Abteilung bei Amtico,
erklart dazu: ,Wir haben ein PVC-Material
verwendet, das aus der 1 mm-Nutzschicht
der LVT unserer Kollektion Signature modi-
fiziert wurde und mit einem phthalatfreien
Weichmacher hergestellt wird. Dieses ist
extrem flexibel, langlebig und ldsst sich
leicht schneiden, so dass wir das Stirnband
mit Toleranzen herstellen konnten, die ei-
nen sicheren und bequemen Sitz ermdgli-
chen®.

Seitdem Amtico die Kopfbénder liefert, sind
einige Schulen in der Lage, die Stiickzahlen
der produzierten Kopfbédnder von 650 auf
teilweise bis zu 4.500 Einheiten pro Woche
zu erhohen. Der Hersteller arbeitet nun eng
mit der Design and Technology Associati-
on zusammen, um Schulen in ganz GroB-
britannien zu erreichen. Amtico ist auch im
offiziellen PSA-Beschaffungsdienst der Re-
gierung gelistet.
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Ingo Stiickmann,
Geschaftsfiihrer

Klaus Kurringer,
Vorstandsvorsitzender

Oliver Loskant,
Geschaftsfiihrer

Exklusiv-Umfrage von BTH Heimtex

Ausnahmen. Teilweise hat ein anziehendes Reno-
vierungs- und Objektgeschaft in der Krise - verbun-
den mit hoher Warenverfiigbarkeit bei den Gesell-
schaftern - auch zu stabilisierenden Entwicklungen
gefiihrt.

Das Problem ist eher der Blick nach vorn: Hier
herrscht nach wie vor Ungewissheit dariiber, wie sich

Schlau GroBhandel (Briider Schlau)

Positives Gefuhl fur die Zukunft

,Fiir uns hat die Gesundheit unserer Kunden und Mitar-
beiter hdchste Prioritdt und wir tun unser Bestmogliches,
um den gewohnten Service, beispielsweise die piinktli-
chen Lieferungen und die Baustellenbetreuung, auf-
rechtzuerhalten. Unsere Schlau-Handwerkermérkte
waren und sind wihrend der Corona-Pandemie
stets gedffnet. Natiirlich halten auch wir uns strikt
an die Hygiene- und Abstandsvorgaben. In unserem

Siidbund
Das erste Quartal lief noch gut

,Gliicklicherweise haben wir bis jetzt keinen Fall einer
Covid-19-Ansteckung in unserem Unternehmen, so
dass wir nahezu wie gewohnt arbeiten kénnen - bis
auf den Umstand, dass die Nachfrage nachgelassen
hat. Das erste Quartal lief noch gut. Aber mit dem
Fortschreiten der Einschrankungen sind die Umsétze
und damit die Bestellungen unserer Fachgeschifte
deutlich zuriickgegangen, so dass wir schon fast in
logischer Konsequenz mit dem April Kurzarbeit fiir
einzelne Abteilungen angemeldet haben. Inzwischen
diirfen wieder einige Fachgeschifte 6ffnen, was sehr
erfreulich ist. Natiirlich wird sich diese Pandemie auf

Toucan-T

das Geschéft tiber die Jahresmitte weiterentwickeln
wird, sowohl absatz- und vertriebsseitig als auch etwa
hinsichtlich der Warenverfiigbarkeit. Wir sehen uns
und unsere Gruppe trotz der aktuellen Krisensituation
gut aufgestellt, Zurzeit miissen wir zwangsldufig eher
auf Sicht steuern, aber auch diese Krise wird voriiber-
gehen. Wir haben Grund zur Hoffnung, gestérkt aus
dieser Situation hervorgehen zu kénnen

Onlineshop haben wir das bestellbare Sortiment deut-
lich ausgebaut. Die Belastung der Branche aufgrund
von Covid-19 sowie die Auswirkungen auf die Hand-
werker-Profis sind sehr schwer zu beurteilen, da die
Dauer der Pandemie nicht einzuschétzen ist. Die aktu-
ellen Tendenzen zur Normalisierung des 6ffentlichen
Lebens beobachten wir aufmerksam und gehen der
Zukunft mit einem positiven Gefiihl entgegen.”

die Umsdtze unserer Fachgeschéfte auswirken und
in Folge dessen auf das Volumen unserer Zentral-
regulierung. Inwieweit sich ein Teil davon bis zum
Jahresende aufholen ldsst, kann zum Zeitpunkt heute
niemand sagen.

Wir glauben, dass wir ,inhaltlich’ gestdrkt aus dieser
Krise hervorgehen werden. Denn gerade in schwieri-
gen Zeiten erkennen viele den Vorteil, den sie mit ei-
nem Verband haben. Das gilt umso mehr fiir uns als
Genossenschaft, deren Kernwerte es sind, solidarisch
und partnerschaftlich zu handeln.”

In der zweiten Jahreshalfte wird der Markt schwierig

,2Unsere Produktion hier in Krefeld lduft weiter, wir
sind ohne Einschrinkung lieferfahig. Die Auslieferung
erfolgt wie gewohnt, auch wenn es durch die Minder-
auslastung der Speditionen zu zeitlichen Verzégerun-
gen beim Transport kommt. Ab Mai haben wir aber
auch wieder AufSentermine bei Kunden - natiirlich
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unter Einhaltung der Abstands- und Hygieneauflagen.
Aktuell ist unsere Auftragslage durch unseren Schwer-
punkt im Objekt noch recht stabil. Derzeit laufende

- Projekte werden iiberwiegend noch abgeschlossen,

kurzfristig werden die Auswirkungen auf die Bau-
branche somit noch iiberschaubar sein.

SN-Home.de

Die Bodenbranche in Zeiten von Corona

Frithindikatoren zeigen aber eine negative Entwick-
lung, und so rechnen wir in den kommenden Mona-
ten mit einer starken Beeinflussung unserer Geschéf-
te. Im Rahmen einer eintretenden Rezession werden
sich diese schwierig darstellen. Wir sind weitgehend

Vorwerk Teppichwerke

von der Bauwirtschaft abhéngig. Die Nachfrage nach
neuen Projekten wird mittelfristig sicher stark redu-
ziert, so dass wir ab der zweiten Jahreshélfte mit sehr
herausfordernden Marktverhéltnissen fiir uns und die
gesamte Branche rechnen.”

,Wir missen uns neuen Rahmenbedingungen anpassen®

,Wie viele andere produzierende Unternehmen ist
auch Vorwerk Flooring von den Auswirkungen von
Covid-19 getroffen worden. Da gibt es nichts zu be-
schonigen. Fiir den Ausgleich negativer Effelte haben
wir uns dann, auch im Hinblick auf die Sicherung der
Arbeitspldtze der rund 300 Vorwerker in Hameln, sehr
schnell fiir Kurzarbeit entschieden und unter ande-
rem die Produktion vom 1. bis 17. April gestoppt. Auch

Windmoller

unsere Ab- und Umsétze werden von der jetzigen Si-
tuation getroffen. Wir partizipieren dabei an den Ent-
wicklungen im Handelsgeschift wie auch im Objekt-
geschift. Die Auswirkungen von Covid-19 lassen sich
zum jetzigen Zeitpunkt noch nicht serids abschétzen.
Das héngt von zu vielen Variablen ab. Tatsache ist
aber, dass sich Vorwerk Flooring den neuen Rahmen-
bedingungen anpassen muss.’

Die Aussichten sind eher eingetribt

,Die Auslandsumsdtze brechen ein, wihrend der
deutsche Markt noch relativ stabil unterwegs ist und
damit die Gesamtlage stark abmildert. Allerdings
miissen wir vorerst unsere Budgetplanung aufler
Kraft setzen und auf Sicht fahren. Es féllt uns allen
sicherlich schwer zu glauben, dass die Wirtschaft

insgesamt und auch unserer Branche ohne Schaden
diese Zeit hinter sich lassen werden. Einige Stimmen
sprechen sogar von einer zweiten Corona-Welle fiir
den Herbst. Damit ist jede Form von Prognose zur
Zeit unmoglich; die Aussicht aber wohl eher stark
eingetriibt."

Ausfiihrliches Interview mit Ralf Eisermann auf Seite 84 =

Vorwerk

Associated \Weavers
Einen Monat

Balsan

Florian Bausch,
Leiter Marketing und
Produktentwicklung

Ralf Eisermann,
Geschaftsfiihrer

Teppichwerke
wieder angelaufen

Bei Teppichbodenhersteller Vorwerk wird seit
dem 20. April 2020 unter Einhaltungen strenger
Hygienevorschriften wieder produziert. Die Ha-
melner hatten ihre Anlagen vom 1. bis 17. des
Monats wegen der Beschrankungen infolge der
Corona-Pandemie komplett gestoppt. In der Zeit
des Stillstands hatte das Unternehmen seine
Kunden mit Lagerware beliefert. Seit Neustart der
Maschinen lauft auch wieder Auftragsware wie
gewohnt von den Béndern.

SN-Home.de

Zwangspause beendet

Associated Weavers hatte aufgrund der Corona-
Pandemie das Werk im belgischen Ronse fiir einen
Monat vom 20. Marz bis 21. April 2020 komplett
herunterfahren miissen. Die Belieferung wurde in
diesem Zeitraum nach Angaben des Tufters und
wichtigen Lieferanten des deutschsprachigen
Fach- und GroBhandels mit Lagerware weitest-
gehend aufrechterhalten. Inzwischen laufen die
Anlagen wieder.

Drei Wochen weder
Produktion noch Versand

Nach einer dreiwdchigen Zwangspause produ-
ziert der franzosische Teppichenbodenhersteller
Balsan seit Mitte April 2020 wieder in seinen
beiden Werken in Arthon. Der Marktfiihrer in
Frankreich hatte sowohl Produktion als auch
Versand Ende Marz aufgrund der Einschrén- ‘
kungen durch die Corona-Pandemie und als ‘
SchutzmaBnahme flir seine Mitarbeiter kom-
plett eingestellt. ‘
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Wie sich Windméller auf Corona eingestellt hat

Der ostwestfélische Bodenbelags- und Akustiksysteme-Produzent Windmaller hat bereits Anfang Mérz 2020 einen JArbeitskreis Corona"
zum Schutz der Mitarbeiter und zur Aufrechterhaltung der Produktionen an den Standorten in Detmold und Augustdorf gegriindet. Gelei-
tet wird das Gremium von Mit-Geschaftsfihrer Ralf Eisermann. Der Chief Operation Officer (COO) gibt in einem exklusiven BTH Heimtex-
Interview einen Einblick in die Lage des Familienunternehmens in Zeiten der Corona-Pandemie.

BTH Heimtex: Wie sind Sie durch die ersten
Wochen des Shutdowns gekommen ?

Ralf Eisermann: Wir haben schon vor sechs
Wochen zum Schutz unserer Mitarbeiter einen
Arbeitskreis Corona“ gegriindet, der zweimal
pro Woche via Skype die Lage bespricht. Dort
sind Mitarbeiter aus den verschiedensten Berei-
chen unseres Unternehmens vertreten. Alle not-
wendigen und sinnvollen SchutzmaBnahmen
haben wir gleich in den ersten beiden Wochen
auch umgesetzt haben.

BTH Heimtex: Welche konkreten Hygiene-
vorsichtsmaBnahmen haben Sie ein-
gefiihrt ?

Eisermann: Wir desinfizieren bei Windmdller
permanent alle Tiirklinken in allen Bereichen
im Abstand von etwa drei Stunden. Wir haben
konsequent in allen WC- und Kiichenbereichen
sowie Aufenthaltsrdumen und an den Rezep-
tionen Desinfektionsmitteln aufgestellt. Der
Schichtwechsel in der Produktion erfolgt in
einem zeitlichen Abstand von 15 Minuten. Alle
Bedienpulte in der Fertigung werden ebenfalls
desinfiziert. In den Bereichen wo mdglich, ein-
schlieBlich der Unternehmensfiihrung, haben
wir Homeoffice ausgeweitet. Alle Biirordume
sind jetzt mit maximal einem Mitarbeiter aus
einem Bereich besetzt, um zu vermeiden,
dass eine Abteilung komplett ausféllt. Wir ha-
ben die Rubrik ,Corona“ auf unserem firme-
neigenen Intranet ,Sharepoint* fiir Updates
und allgemeine Informationen fiir Mitarbeiter
eingerichtet. Wir filhren auch ein sogenanntes
Corona-Logbuch, in dem wir alle wichtigen Er-
eignisse und Entscheidungen festhalten. Alle
Mitarbeiter wurden informiert, wie sie sich bei
einem Covid-19-Verdachtsfall beziehungs-
weise bei einem -Befund richtig verhalten.
Zusatzlich haben wir ein ,Corona-Telefon®
fiir Rickfragen eingerichtet. Mitarbeiter mit
Erkaltungssymptomen stellen wir sofort von
der Arbeit frei.
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BTH Heimtex: Produziert Windméller aktu-
ell?

Eisermann: Wir produzieren uneingeschrénkt
voll durch.

BTH Heimtex: Beliefern Sie lhre Kunden aus
GroB- und Fachhandel sowie Handwerk mit
Ware ?

Eisermann: Wir liefern uneingeschrénkt unsere
Kundenaufirdge aus.

BTH Heimtex: Haben Sie Kurzarbeit ange-
meldet ?

Eisermann: Wir haben aktuell fiir April und Mai
Kurzarbeit vorbeugend angemeldet; ob wir sie
tatsédchlich nutzen, werden wir noch entschei-
den.

BTH Heimtex: Wie arbeitet der AuBen- und
Innendienst momentan ?

Eisermann: Unser AuBendienst praktiziert un-
sere Homeoffice-Regelung und steht in Kon-
takt mit unseren Kunden. Rund ein Drittel des
Innendienstes ist im Unternehmen anwesend.

BTH Heimtex: Haben Sie lhre digitalen
Dienstleistungen und Services ausgebaut
beziehungsweise intensiviert ?

Eisermann: Die Etablierung unseres
Windmaller-Partnerportals 2019 war ein gu-
ter Schritt zur richtigen Zeit. Wir verzeichnen
aktuell eine immer starkere Nutzung durch
unsere Fachhandelskunden.

BTH Heimtex: Inwieweit wirken die Be-
schriankungen durch die Pandemie sich
auf Ihre Ab- und Umsétze aus ?

Eisermann: Die Auslandsumsétze brechen
ein, wahrend der deutsche Markt noch relativ
stabil unterwegs ist und damit die Gesamt-
lage stark abmildert. Allerdings miissen wir
vorerst unsere Budgetplanung auBer Kraft
setzen und auf Sicht weiter fahren. Wir sind
froh, bis jetzt keine besondere Finanzhilfe in
Anspruch nehmen zu miissen und erwarten
das auch nicht.

BTH Heimtex: Welche Folgen durch die
Corona-Pandemie sehen Sie kurz- und
mittelfristig fiir Ihr Unternehmen ?

Eisermann: Zum jetzigen Zeitpunkt ist es si-
cherlich noch zu friih, detaillierte Aussagen
treffen zu konnen. Es féllt uns allen sicher-
lich schwer zu glauben, dass die Wirtschaft
insgesamt und auch unserer Branche ohne
Schaden diese Zeit hinter sich lassen wer-
den. Einige Stimmen sprechen sogar von
einer zweiten Corona-Welle fir den Herbst.
Damit ist jede Form von Prognose zur Zeit
unmdglich; die Aussicht aber wohl eher stark
eingetriibt.

Die Fragen stellte Jochen Lange.
)) jochen.lange@snfachpresse.de
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