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BONA QUANTUM - MIT TITANIUM TECHNOLOGIE

Bona Quantum reprasentiert die neue Generation von Klebstoffen auf Silanbasis mit Bonas revolutionérer
Titan-Technologie. Bona Quantum besticht durch eine optimale Anfangshaftung und entwickelt eine
perfekte Endfestigkeit.

Bewahrte Bona Titanium Crosslinking Technologie
Bdden schleifbar nach 12 Stunden

Integrierte Dampfbremse

Vielseitiger Einsatzbereich

Verbesserte Scherfestigkeit

bona.com



Fachhandel/Kooperationen/Verbande

Auswertung gibt den teil-
nehmenden Unternehmen
wertvolle Hinweise zur Ver-
besserung ihrer  Ausbil-
dungsqualitat. Fir poten-
zielle Bewerber ist das Glite-
siegel ein deutliches Signal,
wo sie in Hamburg mit der
besten Ausbildung rechnen
kdnnen.

Mit vier von fuinf moglichen
Sternen sicherte sich die
Mega eine der Top-Plat-
zierungen unter den teil-
nehmenden Betrieben und
damit ein wertvolles Aus-
hangeschild auf dem Ar-
beits- bzw. Ausbildungs-
markt.

Auch im aktuellen Jahrgang
bildet die Mega gleich in
mehreren  Berufszweigen
aus, unter anderem Kauf-
leute im GroR- und AuRen-
handel (Fachrichtung Grof3-
handel), Fachkrafte fir La-
gerlogistik, Fachlageristen
sowie Kaufleute fir Biro-
management. Denn Fach-
kraftenachwuchs ist nicht
nur furs Handwerk ein wich-
tiges Thema, sondern auch
fir den handwerksnahen
GroRhandel.
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Foto: Mega

MMFA

Neue Mitglieder
im Verband

Dem Verband der mehr-
schichtig modularen FuR-
bodenbeldge (MMFA) ge-
horen seit kurzem Flooring
Industries Ltd. als auBer-
ordentliches Mitglied und
Servaco Product Testing —
Joint Venture with VITO als
forderndes Mitglied an.

Das Unternehmen Flooring
Industries Ltd., das auch un-
ter dem Namen Unilin Divi-
sion Technologies tatig ist,
steuert und vermarktet die
Innovationen und geistigen
Vermogenswerte der Unilin-
und Mohawk-Gruppe und
verwaltet bislang mehr als
2000 Patente in Uber 300
Patentfamilien. Das Unter-
nehmen erlangte weltweite
Anerkennung durch die Ein-
fihrung und Auslizenzie-
rung der »Uniclic«-Verriege-
lungstechnologie in der Bo-
denbelagsindustrie und hat
im Laufe der Jahre immer
wieder innovative Verrie-
gelungssysteme wie »Uni-
drop« und »Unizip« einge-

fuhrt. In den letzten zehn
Jahren konzentrierte es sich
auch stark auf neue kunst-
stoffbasierte Kerne sowie
auf Digitaldruck und -struk-
turierung von Bodenplatten.
Servaco Product Testing —
Joint Venture with VITO
wurde im Maéarz 2019 ge-
griindet und hat seinen Sitz
in Belgien. Das Unterneh-
men bietet Labor- und Be-
ratungsdienste im Nischen-
markt der Produktemis-
sionsprifung und der Leis-
tungsprufung zur Reduzie-
rung flichtiger organischer
Verbindungen an. Im Rah-
men der Produktemissions-
prufungen werden die Aus-
wirkungen aller Arten von
Bau- und Verbraucherpro-
dukten und -materialien auf
die Raumluftqualitat analy-
siert. '

Matthias Windmaoller, Vor-
standsvorsitzender des
MMFA, begrufite beide Or-
ganisationen im Verband

VDPM

und erklarte: »Mit Flooring
Industries Ltd. und Servaco
Product Testing — Joint Ven-
ture with VITO, die unser
Portfolio an aulerordent-
lichen und unterstiitzenden
Mitgliedern erganzen, ge-
winnen wir zwei hochquali-
fizierte Organisationen, die
unsere Expertise im Bereich
der Produktprifung und der
Verwaltung geistiger Eigen-
tumswerte in Bezug auf Bo-
denbelagstechnologien ver-
starken werden.«

Mit dem Beitritt von Floo-
ring Industries Ltd. und
Servaco Product Testing —
Joint Venture with VITO
verfligt der MMFA nun Uber
25 ordentliche Mitglieder
(Hersteller von MMEF-Bo-
denbeldgen oder ihre euro-
paischen Vertretungen), 28
auBerordentliche  Mitglie-
der (Zulieferunternehmen)
und drei fordernde Mitglie-
der (wissenschaftliche Insti-
tute).

Gutes Jahr fiir Mortelprodukte —

Absatzminus bei WDVS

Der Verband fiir Damm-
systeme, Putz und Mortel
(VDPM) hat in Zusammen-
arbeit mit der B+L Markt-
daten GmbH die Bilanz
2019 fur WDVS und Mbortel-
produkte vorgelegt.

2019 konnte die Trocken-
mortel-Branche nach Be-
rechnungen der Marktfor-
scher ihren Absatz im Ver-
gleich zum Vorjahr noch
einmal um 0,8 Prozent er-

hohen. Damit wurden die
Absatze bereits das vierte
Jahrin Folge gesteigert.

Die positive Entwicklung
ldsst sich insbesondere auf
die Neubaukonjunktur zu-
rickfuhren. Wie bereits im
Vorjahr sorgten vor allem
begrenzte Verarbeiterkapa-
zitdten fur ein zum Teil
schleppendes Modernisie-
rungsgeschaft.

Im Hinblick auf die einzel-
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' »Gut aufgestellt: POS-Materialien«

’roject Floors

Verkaufshilfen und Werbemittel am POS

Im POS-Bereich kurbelt Project Floors, der Spezialist fiir LVT-
Bodenbelidge, den Verkauf vor Ort an. Neben der persén-
lichen Unterstiitzung durch AulRen- und Innendienst werden
Prasentationshilfen angeboten, um so die Beratung und Be-
treuung der Kunden bestmoglich zu gewahrleisten.

Fiir die umfassende Beratung am POS bietet Project Floors
seine Displaysténder in verschiedenen Ausfihrungen an.

PROJECT

BN FLOORS N

Fotos: Project Floors

Die Displaystander fiir die Kollektionen »floors@work« und
»floors@home« zeigen mit ihrer drehbaren, doppelseitig
bedruckten GroRgrafik das umfangreiche Angebot. Zusatz-
lich sind die Displaysténder auch mit Verlegearten wie Fisch-
grat, Chevron und Groutline sowie mit allen Dekoren der
»Click Collection« erhaltlich.

Hochwertige Prospekte prasentieren durch viele Bilder die
Uber 350 authentischen Reproduktionen von Echtholz-,
Stein- sowie Keramikoptiken und erleichtern so die erste
Auswahl fiir ein Dekor.

Die Musterblicher enthalten kleine Musterabschnitte, um
die einzelnen Dekore auch haptisch erfassen zu kénnen. Mit
den weiterhin erhéltlichen Easy-Display-Bannern, die zu
jeder Kollektion unterschiedliche Motive abbilden, ist ein
perfekter Blickfang fir Verkaufs- und Ausstellungsrdaume ge-
geben. Neben den genannten Verkaufshilfen stellt Project
Floors auch einige Werbemittel und Give-aways wie Arbeits-
kleidung, Zollstécke oder Kugelschreiber zur Verfligung.
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Windméller

Erfolgreich prasentieren und vermarkten

Um die Vermarktung der Kollektionen im Handel erfolgreich
zu unterstiitzen, stellt Wineo attraktive Verkaufsforderungs-
materialien zur Verfligung, die direkt tber das Wineo-Part-
ner-Portal bestellt werden kénnen.

Die Musterwagen-Bestiickungen, die Drehkollektionen so-
wie die Leporellos vermitteln alle wesentlichen Informa-
tionen zum Produkt und prasentieren die Kollektionen
eindrucksvoll. Erganzt werden diese durch Produkt- und Zu-
behorprospekte, den Beratungskarten und dem Beratungs-
leitfaden auf der Website, der die Kunden Schritt fir Schritt
zum passenden Boden fihrt.

Verkaufsunterstitzung bietet zudem der Wineo-Floor-
Viewer. Unter wineo.de/floorviewer kdonnen Verbraucher,
Planer oder Architekten ihr Wunschdesign im eigenen Raum
visualisieren. Das sorgt fir maximale Entscheidungs-
sicherheit und noch mehr Freude am Wunschboden. Auch
verschiedene Verlegemuster kénnen visualisiert werden.
Besonders praktisch flir Unentschlossene: Es lassen sich ver-
schiedene Dekore direkt nebeneinanderstellen.

ni;vcrtgu,‘E’J

Die Musterwagen-Bestiickungen, die Drehkollektionen sowie die
Leporellos vermitteln wichtige Informationen zum Produkt und
présentieren die hier abgebildeten Kollektionen »wineo 500« und
»wineo 600« eindrucksvoll im Handel. Fotos: Windméller / Wineo
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Boden/Zubehor

»Purline«-Bioboden -
fur gesunde Wohnlich-
keit im Klassenzimmer

Die August-Hermann-Francke-Grundschule in Detmold ist ein
Schulgebdude nach aktuellen Standards. Im September 2019
zogen rund 500 Kinder in den modernen Neubau ein.

Ur ein wohnliches Flair in den
Fjeweils 60 m? groBen Raumen

schafft der »Purline«-Bioboden
von »Wineo« mit seinen hellen Holz-
dekoren ein freundliches Ambiente.
Optisch wirkt »Purline«-Bioboden wie
natiirlich gewachsenes Holz. Das Aus-
gangsmaterial ist der Verbundwerk-
stoff »Ecuran«. Er bietet alle Vorziige
dauerelastischer Boden, besteht aber
zu einem (berwiegenden Teil aus
Pflanzendlen wie Raps- oder Rizinusdl
und natdrlich vorkommenden minera-
lischen Komponenten wie Kreide —
ohne Zusatz von Chlor, Weichmachern
und Losungsmitteln. Kinder kdnnen
auf diesem Belag rennen und toben,

ohne nennenswerte Spuren zu hinter-
lassen. Auch mit Blick auf Geh- und
Trittschallwerte schneidet das Mate-
rial gut ab. Mit der Rutschhemmstufe
bis R10 minimiert der Boden zudem
die Gefahr, dass Kinder stirzen und
sich verletzen.

Auch die Reinigungskrafte der Schule
kdnnen sich freuen. Der »Purline«-Bio-
boden ist leicht zu reinigen und wenig
anfallig fur Flecken. Eine Beschichtung
oder Einpflege nach Verlegung der
Bodenflache ist nicht noétig. Fir die
Unterhaltsreinigung genlgt es, die
Oberflache feucht zu wischen. Nur bei
starken Verschmutzungen muss dem
Wasser PU-Reiniger hinzugefiigt wer-

den. Unterm Strich spart das viel Ar-
beit, und so erweist sich das Material
Uber die gesamte Lebensdauer hinweg
als kostengtlinstig. Das ergab auch die
Analyse des Pfiff-Instituts fir ange-
wandte Gebaudereinigungstechnik.
Auf knapp 5000 m? wurde der »Pur-
line«-Bioboden »Wineo 1500 wood
XL« im Sonderdekor »Ascona Pine Na-
ture« verlegt. Dieser helle Farbton ist
in den 16 Klassenzimmern sowie in
Verwaltung, Fluren und Aula zu finden.
Der honiggelbe Farbton »Canyon Oak
Honey« wurde auf etwa 1000 m? in
den Spiel- und Turnrdumen verlegt. In
weiteren Bereichen kam die dunkel-
braune Variante »Village Oak Brown«
zum Einsatz.

Wenn Erwachsene heute an ihre Schul-
zeit zurlickdenken, haben sie oft noch
den Geruch des Gebaudes in der Nase.
Den Kindern der August-Hermann-
Francke-Grundschule wird das einmal
nicht so gehen, denn der Belag ist
vollig geruchsneutral. Mit all diesen
Vorziigen bietet der »Purline«-Bio-
boden beste Voraussetzungen, um
eine Lernumgebung zu schaffen, in der
sich Kinder wohlfiihlen. L

Fotos: Windméller

Mit seinen hellen Holzdekoren schafft der »Purline«-Bioboden
ein freundliches Ambiente in den Klassenzimmern sowie in

Verwaltung, Fluren und Aula.
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Die Kinder kénnen auf »Purline«-Bioboden rennen und toben,
ohne nennenswerte Spuren zu hinterlassen. Auch mit Blick auf
Geh- und Trittschallwerte schneidet der Bodenbelag gut ab.
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Personen

Pallmann: Frank Reiben-
spies verstorben. Fir alle
unfassbar und voéllig uner-
wartet ist Pallmann-Fach-
berater Frank Reibenspies
am Karsamstag im Alter von
55 Jahren verstorben.

Als AuBendienstmitarbeiter
betreute er seit 2002 die Re-
gion Hannover/Kassel und
war geschdtzter Ansprech-
partner fir Pallmann-Kun-
den.

Foto: Pallmann

»Als ausgezeichneter Fach-
mann und hervorragender
Praktiker hat Frank Reiben-
spies stets sein ganzes Wis-
sen und Kénnen fur das Un-
ternehmen eingesetzt und
so maligeblich zum Erfolg
der Marke Pallmann in sei-
ner Region beigetragen. Mit
seiner herzlichen Art war er
mit unserem Unternehmen
und auch mit seinen Kunden
eng verbunden. Er fehlt uns
und er wird uns unverges-
sen bleiben«, so Pallmann-
Geschaftsfiihrer Stefan Neu-
berger.

ter Hiirne baut Vertrieb im
Export weiter aus. Die ter
Hirne GmbH & Co. KG, Par-
kettproduzent mit Sitz in
Sudlohn, baut mit Christian
Goedde seine Vertriebs-
aktivitdten im Bereich Ex-
port weiter aus. Als Director
Comercial Espafia/Portugal
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verantwortet Goedde seit
Anfang des Jahres den Auf-
bau des Marktes.

Foto: ter Hiirne

Wie ter Hirne mitteilt, blickt
der gelernte Diplom-Kauf-
mann auf eine langjdhrige
und erfolgreiche Berufser-
fahrung in Spanien und Por-
tugal zuriick. Insbesondere
im Rahmen seiner mehrjah-
rigen Tatigkeit als Verkaufs-
leiter des Tiren- und Tore-
herstellers Novoferm und
des PVC-Fensterprofilher-
stellers Gealan in Spanien
und Portugal hat er ent-
scheidend zum Wachstum
der beiden Unternehmen in
Siudeuropa beigetragen.

Ulrich Windméller 75 Jahre.
Am 18. April konnte Ulrich
Windmoller seinen 75. Ge-
burtstag feiern. Seit mehr
als 50 Jahren steht er fiir In-
novation, Leidenschaft und
unermudlichen  Forscher-
geist. Der gebiirtige Bad
Oeynhausener entwickelte
mehrfach  Produktinnova-
tionen, die die Mdbel- und
Bodenbelagsbranche nach-
haltig beeinflussten.

Ulrich Windmoller legte den
Grundstein fur die welt-
weite Etablierung der Lami-
natbdden, der Designbeldge
zum Klicken und der Akus-
tiksysteme auf Basis des ein-
zigartigen Bio-Polyurethan

und schafft es immer wie-
der, neue Produkte zu ent-
wickeln.

Begonnen hat Ulrich Wind-
moller seinen beruflichen
Werdegang nach der Aus-
bildung zum Industriekauf-
mann in der elterlichen
HolzgroRhandlung. Ende der
70er Jahre griindete er in
Augustdorf  die  Witex
GmbH. Von dort aus be-
lieferte Windmoller die eu-
ropaische  Madobelindustrie
mit qualitativ hochwertigen
Mobelfertigteilen.

Foto: Windméller

Ende der 80er Jahre kam
dann die revolutiondre Ent-
wicklung von Laminatfullbo-
den im DPL-(Direct Pressure
Laminate-)Verfahren. Eine
génzlich neue Bodengattung
eroberte weltweit die Mark-
te und etablierte sich im
Markt der Bodenbelage.

Ein weiterer Meilenstein
wird im Jahr 2008 gelegt:
Windmoller prasentiert die
ersten Designbeldge (LVTs)

zur  klebstofffreien  Ver-
legung.
Seit vielen Jahren steht

Windmoller unter anderem
auch fur hochwertige Akus-
tiksysteme und elastische
Bodenbeldge auf Basis des
Hochleistungsverbundwerk-
stoffs »ecuran« — ein Bio-
Polyurethan, das Uberwie-
gend aus Pflanzendlen wie
Raps- oder Rizinusél und

natlirlich  vorkommenden
mineralischen Komponen-
ten wie Kreide besteht.
Seine Freizeit verbringt der
passionierte Sportler gern
auf dem Tennis- oder Golf-
platz. Die Familie ist ihm
wichtig, sodass er heute
gern gemeinsame Urlaube
mit seiner Frau, seinen vier
Kindern und sechs Enkelkin-
dern plant.

Wolff baut Vertriebsnetz
aus. Wolff, Hersteller und
Anbieter im Bereich Maschi-
nen und Werkzeuge der
Uzin Utz Group, baut sein
Vertriebsnetz aus und er-
nennt Mike Rudloff zum Ver-
kaufsleiter fir Nordrhein-
Westfalen.

Rudloff arbeitet seit 2006 im
Vertrieb der Unternehmens-
gruppe und verfiigt Uber
langjahrige Vertriebserfah-
rung im Bereich Maschinen
und Werkzeuge bei Wolff.

Foto: Wolff

»Im Bewusstsein, dass unse-
re langfristige Wachstums-
strategie mit den richtigen
Besetzungen steht und fallt,
sind wir Uberzeugt, mit Rud-
loff die optimale Besetzung
flr diese Position definiert
zu haben«, so Wolff-Ge-
schaftsfihrer Jirgen Reh-
mann.

Das bisherige Vertriebs-
gebiet von Rudloff wird an
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