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Designbelage
Hier kommen die Wachstums-Trager

Calciumsulfat-FlieRestriche
Wenn Architekten und Bauherren den
Bodenleger in die Bredouille bringen

Handwerkerumfrage
Was zeichnet einen Designbelag aus?
Und: Lasst sich damit Geld verdienen?

: 7 Verlegepraxis Schritt fur Schritt
Das FuRbodenmagazin fur Handwerk und Handel Gestalten mit Fliesen und Planken

Auch Profis brauchen
von Zeit zu Zeit
ein Update im
Technikum.

Stefan Ewald
Der Parkett Franz
aus Zillingdorf

BEST YOU

Die Produktlinie fUr Profis

Wenn es ein neues Produkt gibt, sind meine Mitarbeiter
immer vorn dabei, mit Schulungen im neuen MUREXIN
Technikum. Dort lernt man auch alles Uber BEST4YOU,
die Produktlinie mit Premium-Qualitat, groBer Umwelt-
freundlichkeit, maximaler Performance und hoher
Arbeitserleichterung.

Mein Produkttipp: Parkettprofis stehen auf das .
Murexin Silan-Verfestigungsharz MS-X 1 MUREXIN. Das halt.



Branche

EuroShop 2020

FuRbodentrends im Ladenbau

Design, Robustheit und Flexibilitat lauten die Schlusselwérter bei Bodenbelagen im
Ladenbau. Looselay-Belagen werden im Shop-Segment deutliche Zuwachse prophezeit.
Im Trend liegt die Kombination von Designplanken und Textilfliesen.

Seit langem auch ein Thema fur Bodenbelagshersteller. Die Messe EuroShop in Dusseldorf.

er wissen will, von wo aus der

Designbelag einst seinen Sieges-

zug angetreten hat, landet schnell
im Ladenbau. Designbelag, das war dort
lange Zeit gleichbedeutend mit Amtico. In-
zwischen tummeln sich in der trendigen
Shopszene eine ganze Reihe von Bodenbe-
lagsanbietern. Davon konnte man sich Mit-
te Februar wieder auf der weltweit fuhren-
den Fachmesse fur den Investitionsbedarf
des Handels, der EuroShop in Dusseldorf,
Uberzeugen. Beim Messerundgang trafen
wir natarlich auf Amtico, den Bodenbelags-
aussteller der ersten Stunde, aber eben un-
ter anderem auch auf Forbo, Objectflor,
Gerflor, Kahrs, Windmaller Egger oder IVC.
Selpst Profilhersteller wie Auer, Kiberit oder
Prinz zog es mit ihren ladenbaukompati-
blen Sortimenten an den Rhein. Allein die-
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ser Herstellerquerschnitt zeigt: Langst hat
sich das Portfolio an Bodenbelagen fur den
Ladenbau geandert. Unter dem Label De-
signbelag findet sich heute ein breites
Spektrum an Belagsalternativen, seien sie
nun aus Kunststoff, Holz, Kork, Textil oder
Verbundwerkstoffen. Allen gemein ist: Op-
tisch mussen sie hohe Anforderungen er-
fullen und obendrein strapazierfahig und
moglichst schnell zu verlegen sein. Extreme
Belastbarkeit, Funktionalitdt und Wirtschaft-
lichkeit auf der einen — und individuelle Ge-
staltungsmoglichkeiten und kreative Spiel-
raume auf der anderen Seite sind gefragt.

DER BODEN INSZENIERT

DAS WARENANGEBOT

In Zeiten des zunehmenden Wettbewerbs-
drucks durch neue Online-Vertriebsformen

Bild: Messe Dusseldorf/ctillmann

muss der stationare Handel mehr denn je
Konsumenten ein attraktives Shopping-Er-
lebnis bieten. Und langst ist bewiesen, dass
der Boden einen erheblichen Einfluss auf
das Einkaufserlebnis und damit auf das Ein-
kaufsverhalten hat. Das gilt im klassischen
Einzelhandel, in mondanen Boutiquen,
Concept-Stores und Pop-up-Laden glei-
chermaRen. Bodenbeldge helfen, das Wa-
renangebot zu inszenieren. Die Kombinati-
on unterschiedlicher Designs und Belags-
arten ermaoglicht Zonierungen, beispiels-
weise wenn es darum geht, Aktionsflachen
hervorzuheben.

In stark frequentierten Lebensmittelbe-
reichen und Supermarkten, hier zahlt vor
allem auch der Aspekt der Reinheit, mussen
Bodenbelage extrem pflegeleicht und hygi-
enisch sein. Optische VerschleiRerschei-

Uwe Leupold, IVC: ,In ,Corona-
Zeiten' ist es ein Vorteil, in Belgien

zu produzieren.” Bilder: Heinze

nungen sind hier nicht akzeptabel. Anders
im Lagerbereich, wo mitunter schwere Las-
ten bewegt werden: Hier kommt es in erster
Linie auf Abnutzungs- und VerschleiRfes-
tigkeit an. In Umkleidekabinen hingegen ist
WohlfUhlambiente gefordert. Warm, weich
und haptisch angenehm muss hier der Bo-
den sein. Interne Beratungszonen, bei-
spielsweise in einem Optikergeschaft, ver-
langen wiederum einen Bodenbelag mit
guten akustischen Eigenschaften.

Auch im Ladenbau bestimmen Einsatz-
bereich, Materialitat und letztlich der Preis
die Bodenbelagswahl. In der exklusiven
Boutique kann ein oxidativ gedlter Eichen-
holzboden mit einer warmen und naturli-
chen Ausstrahlung erste Wahl sein. Eine
kostenglinstigere Alternative ist manchmal
Laminat, das mit einer hohen Oberflachen-
abriebfestigkeit punktet. Vom Preis-Leis-
tungs-Verhaltnis und in puncto Flexibilitat
haben Vinylbelage vielfach die Nase vorn.
Nicht wegzudenken sind textile Beldge und
Sauberlaufsysteme.

BODENAUSTAUSCH UBER NACHT
ODER BEI LAUFENDEM BETRIEB
Weil man sich aus wirtschaftlichen Griinden
keine Ausfallzeiten leisten kann, muss die
Bodenverlegung im Ladenbau.entweder bei
laufendem Betrieb oder Uber Nacht statt-
finden. Und am liebsten alles ohne groRke
Untergrundvorbereitung. Je kirzer die Re-
novationszyklen eines Shopbetreibers sind,
desto wichtiger werden deshalb schnelle
Verlegesysteme. Looselay-Varianten sind
daher aktuell groR im Kommen, sagt
IVC-Verkaufsleiter Danijel Baric. Das sieht
man auch bei Forbo so, wo man aktuell das
Looselay-Angebot deutlich ausbaut.

Gerflor Marketingleiter Frank
Selbeck préasentiert ein Design aus
der neuen my Taralay Impression 2.

Branche

Amtico Geschéaftsflhrer Oliver
Kluge. Die Ersten, die auf der
EuroShop ausgestellt haben.

Bricht eine Lanze fir hochwertiges
Parkett im Ladenbau: Kahrs-
Geschéftsflhrer Robert Bieger.

Bild: Gerflor

Im Ladenbau starteten Designbeldge bereits vor Jahrzehnten ihren Siegeszug. Bild: IVC
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F Branche

Die groRen Shop-Betreiber geben das Thema Nachhaltigkeit vor. ,Unsere Cradle-to-
Cradle-Zertifizierung hilft uns jetzt”, sagt Annika Windmoller (links) neben Ulrich Windmél-

Kiiberit Vertriebsleiter Lars Maier und Heike Menzel (Offentlichkeitsarbeit)
zeigten mit Design-Profilen in DUsseldorf Flagge.

ler und Wineo-Marketingleiterin Bettina Honer.

Begehbar am Stand von Fotoboden:
Road in London.
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Der legendére ,Beatles-Zebrastreifen” der Abbey

Dennis Weller, Verkaufsleiter
Egger: ,Robust und nachhaltig,
diese Eigenschaften beschreiben
einen wesentlichen Trend bei
Bodenbeldgen im Ladenbau.”

Objectflor stellte Expona Design in
den Mittelpunkt und: ,Die Kombi-
nation von Designbeldgen mit
Teppichfliesen ist ein Thema”, sagt
Geschaftsfuhrer Stephan Wolff.

Aber nicht nur in Bezug auf den schnel-
len Belagswechsel haben Looselay-Belage
die Nase vorn. ,Eine der groten Herausfor-
derungen wird im Ladenbau kunftig das
Thema Kreislaufwirtschaft sein”, ist Forbo
Flooring-Geschaftsfuhrer Martin  Thewes
Uberzeugt. Looselay-Belage lassen sich, so
Thewes, einfacher wieder in den Wertstoff-
kreislauf zurtckflhren, beispielsweise, weil
die aufwendige Trennung von ruckseitig
anhaftenden Verlegewerkstoffen entfallt.
Maximale Flexibilitat verspricht Forbo mit
der neuen Kollektion ,Fast Flooring” mit
klebstofffreien Produkten, inklusive Sauber-
laufzonen und Bodenbeldgen in Bahnen-,
Fliesen- und Plankenformaten. Beim ,De-
signstudio Moods” von [VC erfolgt die
schnelle und einfache Verlegung mittels
selbstklebender Unterlage, was die schnelle
und unkomplizierte Wiederaufnahme des
Bodens gewahrleisten soll.

OKOLOGISCHE ASPEKTE ZAHLEN
Zu den ohnehin hohen Anspruchen an Ge-
brauchseigenschaften wie Strapazierfahig-
keit und Pflegeleichtigkeit gesellen sich
auch beim Bodenbelag verstarkt dkologi-
sche Aspekte. ,Immer mehr Architekten
und Ladenbauer bevorzugen Produkte mit
einer makellosen Oko-Bilanz — idealerwei-
se ,Cradle-to-Cradle-zertifiziert”, beobach-
tet man bei Wineo: Der ostwestfalische
Hersteller hat seine neuen Bodenbelage in
Dusseldorf unter dem Motto ,Flooring for
Future” prasentiert und stellte dabei einmal
mehr seinen Purline-Bioboden in den Vor-
dergrund.

Neben der Funktionalitdt und dem
Nachhaltigkeitsaspekt bleibt der hohe De-
signanspruch im Ladenbau unangefochten.

TFD bietet Vollvinyl mit einer Nutz-
schicht von 0,55 mm an. Detlef
Osterhoff, Gebietsverkaufsleiter:
.Wir wollen wachsen, aber in der
Nische bleiben.”

Keramische Dekore und grofflachige Flie-
senformate seien, so Objectflor-Geschéfts-
fUhrer Stefan Wolff, im Augenblick gefragt.
Im Gegensatz zum keramischen Original,
das nach Einschatzung von IVC im Laden-
bau ricklaufig ist, punkten Designbelage

Forbo-Geschaftsflhrer Martin Thewes legt sich
fest: ,Rigid wird im Objekt keine Rolle spielen.”
Aktuell forciert Forbo unter anderem die neue

Kollektion Allura.

Bilder: Heinze

mit niedrigen Aufbauhdhen und flexiblem
Austausch. Der  Keramikfliesenanbieter
Agrob Buchtal tragt dem Trend nach
schnellen und flexiblen Lésungen mit
seinem  Trockenverlegesystem  DryTile
Rechnung. Uberhaupt zahlt im Ladenbau

Branche

Trendumfrage

Branchenkopfe im
bwd-Videoclip

Erganzend zu unserer Berichter-
stattung im Heft finden Sie auf
bwd online einen aktuellen Video-
clip mit Bodenbelagsausstellern
auf der EuroShop.

seit jeher der flexible Mix von Bodenbela-
gen. Im Trend liegt die Kombination von
LVT mit Teppichfliesen.

Unterschiedlich schatzen die Aussteller
aktuell die Renovationszyklen im Ladenbau
ein. Weil die Shopinszenierungen immer
mehr auch Uber Accessoires liefen und we-
niger Uber den Boden, beobachten einige
Anbieter inzwischen langere Liegezeiten.
Diese  Einschatzung teilt  Objectflor
Geschaftsfuhrer Wolff nicht. Generell habe
sich an der Bedeutung des Bodenbelags im
Ladenbau nichts geandert. Stefan Heinze

stefan.heinze@holzmann-medien.de

LUXURY VINYL TILES

LAYRED 55

Engineered Vinyl Flooring von IVC Group

Das Beste in Sachen Design, Komfort

und Strapazierfahigkeit! LayRed 55 ist die
nachhaltige Bodenbelagslésung von IVC Group
fUr stark frequentierte Bereiche.

Die weichste harte Planke im Markt
Arbeiten im laufenden Betrieb

Schnell, leise und staubfrei

Einfache Verlegung auf Altuntergriinden
Hohe Strapazierfahigkeit

Hervorragende akustische Eigenschaften
Vollstandig recycelbar

IVC Group GmbH
Reisholzer Werftstr. 33
40589 Dusseldorf
T+49(0)211 -598 930 00

projektdach@ivc-commercial.com
www.ivc-commercial.com
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Designbelage/LVT

Wahre Wachstums-Trager

Designbelage und LVT bleiben die Shooting-Stars bei den Bodenbelagen. Die Hersteller
reagieren mit einem enormen Innovationstempo auf die Bedurfnisse des Marktes. Neue
Aufbauten sollen jetzt auch der keramischen Fliese Konkurrenz machen.

Die Keramikfliese im Visier: Boden wie der ,Disano Classic Aqua”“ von Hamberger Flooring

kénnen vollflachig verklebt auch in Feuchtraumen und auch auf vorhandene Fliesen ver-

legt werden - und zwar auch an der Wand.

b zum Klicken, lose verlegt oder

zum Kleben: Mit einer groRen An-

zahl an Optiken und Spielarten er-
maglichen Designbelédge/LVT eine nicht
minder groRe Vielfalt kreativer FuRboden-
gestaltung. Das Wachstum in diesem Bo-
denbelags-Segment war in den vergange-
nen Jahren ungebrochen, und auch die
Aussichten fur die Zukunft werden von allen
Marktteilnehmern weiterhin als duRerst po-
sitiv eingeschatzt. Ein Grund liegt im hohen
Tempo, mit dem die Hersteller einerseits
auf neue BedUrfnisse des Marktes reagieren
und andererseits Mangel und Schwachen in
den Griff bekommen, noch bevor die Er-
folgskurve einknickt.

Die modernen Designbeldge haben die
Bedurfnisse des Marktes voll im Griff: Beim
Boden-Profi sammeln sie Sympathie, weil
die Planken oder Fliesen leichter zu verle-
gen sind als Bahnenware, oft sogar schwim-
mend mit Klick-Mechanismus. Sie sind zu-
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Bild: Hamberger Flooring GmbH & Co. KG/Haro

dem auch leichter zu transportieren, haben
eine geringe Aufbaudicke und sind teils mit
Rigid-Tragern ausgestattet und damit so
stabil, dass sie kleinere Unebenheiten im
Bodenunterbau ausgleichen kénnen. Au-
Rerdem lassen sich bei Reparaturen nicht
nur lose verlegte, sondern auch geklebte
einzelne beschadigte Planken oder Platten
austauschen, ohne dass der gesamte Bo-
den bearbeitet werden muss.

Mit Oberflachen in tduschend echten
Holz- oder Fliesenoberflaichen punkten
Designbelage beim Endkunden, der es ger-
ne strapazierfahig und pflegeleicht hat. Hier
kann die Kopie oftmals mehr als das Origi-
nal, zumal laut Hersteller entsprechende
Varianten wasserfest sind und sich im Ge-
gensatz zu Parkett oder Laminat fUr die Ver-
wendung in Feuchtrdumen eignen - zu-
mindest bei fachgerechter Verlegung durch
den Profi. Kein Wunder also, dass LVT in den
vergangenen zwolf Jahren in Deutschland,

Osterreich und der Schweiz seinen Anteil
an der verlegten Flache nahezu verzehnfa-
chen konnte: Von einst 2 Prozent auf mitt-
lerweile 19 Prozent ist der Marktanteil von
Designbelagen gestiegen.

Die Verlegefreundlichkeit von Design-
bdden greift einen der momentanen Mega-
trends in der Bodenbranche auf, die nach
wie vor zu wenig Fachkrafte und zu wenig
Nachwuchs hat. Zu den Gewinnern zahlen
durchweg jene Produkte, bei denen mit
weniger Mannstunden mehr Quadratmeter
geschafft werden kénnen. Es war ein ande-
rer Trend, der das schier ungebremste
Wachstum doch noch zu stoppen oder zu-
mindest einzutrlben drohte: der Wunsch
nach Wohngesundheit und Nachhaltigkeit,
verstarkt durch die aktuelle Diskussion um
Klima- und Umweltschutz. Der Umgang
der Hersteller mit diesem Phanomen macht
deutlich, dass nicht nur die Marketing-Stra-
tegen, sondern auch die Produktentwickler
Grolies leisten. Immerhin ist PVC eigentlich
die AbkUrzung fur Polyvinylchlorid — ein
Umstand, der sich durch Bezeichnungen
wie Vinyl" oder ,Luxury Vinyl Tiles" (LVT)
lange erfolgreich ebenso aus der unmittel-
baren Kundenwahrnehmung heraushalten
lieR wie der Umstand, dass das von Haus
aus starre PVC erst durch den Einsatz klas-
sischer Weichmacher elastisch wird — wo-
bei diese im Verdacht stehen, gesundheits-
schadlich zu sein.

Erst das inzwischen stark gestiegene
Umweltbewusstsein stUrzt nun die Ver-
braucher jah in Sorge Uber Inhaltsstoffe aus
der Petro- und Chlorchemie, wahrend der
Wunsch nach Umweltvertraglichkeit oder
Wohngesundheit wachst. Darauf hat die In-
dustrie im Wesentlichen zwei Antworten:
Zum einen wird das Sortiment an PVC-
freien Designbeldgen zunehmend erwei-
tert, zum anderen ersetzen alternative
Werkstoffe auf natUrlicher Basis das in Ver-
ruf geratene PVC. Noch haben PVC-freie
Varianten einen eher kleinen Anteil am ge-
samten Sortiment, was sich nach Uberein-

1 Oberflachenvergttung
2 Oberflachenstruktur
3 Nutzschicht

4 Dekorfilm

5 Produkttrager
6 Profilverbindung
7 Unterlagsmatte

1 Oberflachenverglitung
2 Oberflachenstruktur
3 Nutzschicht

4 Dekorfilm
5 Elastische Oberschicht

Fussbodentechnik

6 Produkttrager

7 Profilverbindung

8 Elastische Unterschicht
9 Unterlagsmatte

Rigid-Béden kénnen unterschiedlich aufgebaut sein. Im Gegensatz zum Ublichen Aufbau (links) setzt zum Beispiel Windméller. auf zusatzliche Schich-
ten, die Stabilitat und Komfort unter einen Hut bringen sollen (rechts).

stimmenden Einschatzungen von Bran-
chenkennern aber rasch andern wird — ein
Trend, der womoglich schon in diesem Jahr
deutlicher spurbar wird als bisher.

Mit den Produkten von einst, die der Bo-
denleger als dunnen PVC-Boden haupt-
sachlich im Ladenbau auf einen zuvor ent-
sprechend vorbereiteten Untergrund ver-
legt hat, haben die heutigen Designbelage

wenig gemeinsam. Schon langer gibt es
entsprechende Trager mit Klickprofilen, um
Designbdéden auch auf Altbelagen und un-
ebenen Untergrunden schneller und ohne
viel Vorarbeit verlegen zu konnen. Wich-
tigstes Ergebnis dieser Bemuhungen sind
heute, nach 60 Jahren, mehrschichtig auf-
gebaute Klick-Designbdden mit Rigid Core
Boards (englisch rigid = starr), die als Trager

Bild ‘Windmaller Flooring

von PVC naturlich nicht PVC-frei sind, aber
oft ohne Weichmacher auskommen. Die
starren Rigid-Bdden sind zwar nicht sehr
elastisch, haben aber eine héhere Dimen-
sionsstabilitat und sind weniger empfindlich
hinsichtlich ihrer Ausdehnung bei Warme.
Erhaltlich sind Rigid-Bdden mit ge-
schaumtem Trager (EPC = Expanded Poly-
mer Core), am meisten verbreitet aber sind

3 Fragen an den Sachverstandigen Dominik Kison

Bodenleger soll Produkt-Versprechen ,luibersetzen”

Designbelage wollen Alleskénner sein. Wird
der Bodenleger hier bald tberflussig?

Trotz der aktuellen Produktentwicklungen
wird das nicht der Fall sein. Die Versprechen
der Hersteller zum ,einfachen Einbau" oder
Jleichter Verarbeitbarkeit” sind in meinen Au-
gen bewusst gewahlte Marketing-Behaup-
tungen, um diese Produkte breit zu platzie-
ren. Ahnliches hat die Branche mit den Lami-
natbdden erlebt, die mit gleichen Versprechen vermarktet wur-
den und bei denen sich spater herauskristallisierte, dass Fach-
kenntnisse im Bereich Fultbodenverlegung unabdingbar sind,
wenn das Produkt dauerhaft als Fultboden funktionieren soll.
Bei zu hohen Erwartungshaltungen durch blumige Aussagen der
Marketingabteilung oder des Produktmanagements sind aufer-
dem Enttduschungen bei Nichterfullung vorprogrammiert. Wenn
es darum geht, derlei Versprechen fur Kunden zu ,Ubersetzen”, ist
der Fachmann mit seiner langjahrigen Erfahrung gefragt.

Dominik Kison.
Bild: bwd

Wo lauern Fehlerquellen bei der Verlegung?

Kein noch so groBartiges Produktversprechen entbindet den
Verleger von den notwendigen Prufpflichten! Genau da liegt
der Unterschied zwischen Heimwerker und ausgebildetem

Fachmann, der komplexe Zusammenhange bei einer Fulbo-
denkonstruktion erkennen und beurteilen kann.

Maogliche Fehlerquellen lauern oft da, wo eben diese Prufpflich-
ten des Fachmanns ansetzen, zum Beispiel bei der Beschaffen-
heit des Untergrunds: Feuchtegehalt, Tragfahigkeit, Gesamtzu-
stand, Ebenheitsanforderungen und schlielflich die Grundrisse
der zu belegenden Flachen gilt es zu beachten. Die geplante
spatere Nutzung und viele weitere Aspekte spielen ebenso eine
Rolle fur den Erfolg des Projekts.

Wo liegen die Grenzen und Chancen von LVT/Designbeldgen?
Ich bin davon Uberzeugt, dass schwimmend verlegte LVT/De-
signbelage im Objektbereich mit hohen Nutzungsfrequenzen
sehr schnell an inre Grenzen stoRen. Bei ordnungsgemaRer Ver-
arbeitung halte ich daher die schwimmende Verlegung von
LVT/Designbelédgen fur Flachen mit moderater Nutzungsfre-
quenz fur geeignet. Die schwimmende Verlegung ist allerdings
von Vorteil, wenn es um Nachhaltigkeit und Recycling geht: Ein
nicht mit dem Baukdrper verklebter Bodenbelag ist naturlich ein-
facher und unproblematischer zu recyceln als ein verklebtes Pro-
dukt. Dass diese Boden ohne Verklebung und damit ohne chemi-
sche Produkte verlegt werden kénnen, geht argumentativ in eine
ahnliche Richtung. jr
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dekorative Deckschicht
aus Polymer oder Kork™*

holzbasiertes
Tragermaterial

Gegenzug

ankaschierte
Unterlage

*Dicke der Korkschicht < 2,56 mm

In der Kategorie ,Wood" ist das Tragermaterial auf Holzbasis. Wahlweise,
wie in diesem Beispiel, sind Produkte auch mit Gegenzug und ankaschier-

ter Unterlage ausgestattet. Bilder: MMFA

dekorative Deckschicht
aus Vinyl

Tragermaterial aus Viny

In der Kategorie ,Polymer” finden sich zum einen klassische LVT-Klick-
Designboden, bei denen Deckschicht und Tragermaterial aus Vinyl beste-
hen. Auch diese Produkte sind mit Ddmpfungsschicht und ankaschierter
Unterlage erhaltlich.

native zur Alternative verwenden? Diese

kompakte, extrudierte Solid-Polymer-Pro-
dukte (SPC = Solid Polymer Core). SPC er-
freut sich schon jetzt groRer Beliebtheit, wie
der Verband der mehrschichtig modularen
FuRbodenbeldge (MMFA) berichtet, und die
Zeichen stehen weiter auf Wachstum (siehe
auch Bericht in bwd Ausgabe 03/20, S. 16).

ALTERNATIVEN ZU PVC

Hoch im Kurs sind aber auch Werkstoffe,
die das PVC komplett ersetzen kénnen. Ei-
ne mogliche, aber teure Alternative bietet
Polyurethan — mit Preisen, die laut einhelli-
ger Expertenmeinung derzeit am Markt
nicht durchsetzbar waren. Also eine Alter-

Strategie verfolgt zum Beispiel Windmoller
und hat jEcuran’ entwickelt: Ublicherweise
in der Polyurethanrezeptur genutzte petro-
chemische Polyole werden hier durch na-
tdrliche Inhaltsstoffe ersetzt. Statt Weich-
machern, Losungsmitteln oder Chlor ent-

Designbelage

Der Verband der mehrschichtig modularen Fubodenbelage
(MMFA) hat die schwimmend verlegten und aus einzelnen Mo-
dulen zusammengeflgten Bdden in drei Kategorien eingeteilt:
Wood", ,Polymer” und ,Mixed". Bei Polymer gibt es Unterkate-
gorien. Hier eine Ubersicht, welcher Bodenaufbau fur welche
Anforderung geeignet ist:
Wood:
Trager aus Holzwerkstoff/HDF (mit mehr als 65 % Holzparti-
keln/-fasern im Trager), Oberflache aus Polymer oder Kork (Di-
cke unterhalb der Korkbodennorm, also weniger als 2,5 mm)
® weicher als starre Rigid-Bdden: weniger Trittschall, mehr
Gehkomfort
® nur bedingt fur Feuchtraume geeignet
Polymer:
Trager UND Oberflache sind aus Polymer, unterteilt in die Kate-
gorien ,LVT Click” und ,Rigid".
LVT Click:
e leise, sauber und geruchsfrei zu verarbeiten; Verlege-
arbeiten auch Uber Nacht problemlos moglich
e fur Fullbodenheizung geeignet
e Untergrund muss eben sein, aullerdem sauber, ausrei-
chend trocken, staub- und rissfrei
e bei mineralischen Untergrunden empfiehlt sich eine
Grundierung
e moglicherweise Click-Unterlage erforderlich: Trittschall-
und Warmedammung sowie Ausgleich geringer Uneben-
heiten und Verunreinigungen; zwingend bei den Unter-
grunden Parkett, Laminat, keramischen Fliesen, PVC-Be-
lagen und ebenen Steinbdden
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Vor- und Nachteile der einzelnen Spielarten

Rigid: umfasst aufgeschdumte Tragerplatten aus EPC (Ex-
panded Polymer Core) und kompaktere mit SPC (Solid Poly-
mer Core).
Rigid-EPC:
® fuRBwarme Oberflache
e wejcher als SPC, deshalb hoher Gehkomfort, oft bessere
Trittschalldammung
® weniger Gewicht
® fUr FulRbodenheizung geeignet
e geeignet fur gewerblichen Einsatz oder stark
beanspruchten Wohnbereich
e geringe Aufbauhohe (2 bis 5 mm) eignet sich fur
Renovierung
® Klebevarianten sollten durch Profis verlegt werden
Rigid-SPC:
® hohe Dimensionsstabilitat
e pflegeleicht, strapazierfahig, feuchtraumgeeignet
e (ber bestehende Untergrunde (Keramik, Parkett oder Die-
len an Boden und teilweise Wand) verlegbar
e keine intensive Vorbereitung der Unterkonstruktion notig
(Gutachter empfiehlt vorherige fachmannische Prafung)
e schwimmende Verlegung, kurze Nutzungsunterbrechung
e geringerer Gehkomfort und eingeschrankter Trittschall
Mixed
Alle anderen Aufbauten, beispielsweise MMF-Module mit
Klicksystem und textiler Deckschicht oder solche auf minerali-
schem Trédgermaterial oder mit Kork-Mittellage. In allen drei Ka-
tegorien kénnen als Polymere sowohl PVC als auch alternative

Kunststoffe vertreten sein. jr

halt dieses ,Bio-Polyurethan” Produkte wie
Raps- oder Rizinusol und natUrlich vorkom-
mende mineralische Komponenten wie
Kreide. Dafur gab es unter anderem die
Umweltsiegel ,Blauer Engel” und ein
Cradle-to-Cradle-Zertifikat in Silber.

Classen setzt bei wohngesunden und
nachhaltigen Designbelagen auf lebens-
mittelechtes Polypropylen: Der im eige-
nen Haus entwickelte Werkstoff ,Cera-
min“, aus dem wasserfeste Tragerboards
fur Wand und Boden zum Klicken und Kle-
ben gefertigt werden, besteht zu 70 Pro-
zent aus Steinmehl und zu 30 Prozent aus
dem Bindemittel Polypropylen. Das Er-
gebnis sind PVC-freie Produkte, frei von
Phthalaten, Weichmachern, Schwerme-
tallen oder anderen loslichen oder fluchti-
gen Schadstoffen — ausgezeichnet mit
dem ,Blauen Engel” und dem ,ECO.Siegel”
und dazu geeignet, der keramischen Fliese
im Bad Konkurrenz zu machen. Classen
fuhrt an, dass diese Alternative leichter zu
handhaben, schneller zu verarbeiten und
letztlich auch im Preis gUnstiger sei. Der
aufwendige Ausbau alter Fliesen entfallt,
weil sich auch dieser Belag auf vorhande-
ne Wand- oder Bodenfliesen aufbringen
l3sst.

Ein ahnliches Ziel, aber auf einem ande-
ren Weg, verfolgt US Floors: Der neue Belag
.Ceratouch” wurde als Alternative zu kera-
mischen Fliesen entwickelt und selbstbe-
wusst auf der Cersaie in Bologna prasen-
tiert, der Weltleitmesse fur keramische Bo-
denbeldge. US Floors stattet diesen eben-
falls PVC-freien Multilayerbelag allerdings
mit einer mineralischen Tragerplatte aus
Magnesiumoxid aus.

Doch langst nicht jeder Designbelag ist
auch fUr Feuchtraume geeignet — zum Bei-
spiel dann, wenn die Tragerplatte aus HDF
ist oder sonstige Holzkomponenten bein-
haltet. Das war im Ubrigen auch einer der
Schwachpunkte, die von den Herstellern

Die Kategorie ,Mixed"

fasst Aufbauten zu-

sammen, bei denen
dekorative Deckschicht entweder die Deck-
aus Polymer schicht aus Polymer
und die Tragerplatte
aus mineralischem
Material ist (wie hier im
Bild), aber auch ein
Trégermaterial aus
Polymer ist mdglich.
Dann ist oft die Deck-
schicht aus Leder oder
Textil.

mineralisches
Trégermaterial

Gegenzug

nach und nach beseitigt wurden und an de-
ren Ende die Entwicklung der starren, sehr
dimensionsstabilen Rigid-Platten stand. Der
Zugewinn an Harte bringt viele Vorteile mit
sich: Die Belage lassen sich schwimmend
verlegen, sind mit stabileren Klickmecha-
nismen ausgestattet und reduzieren auch
auf unebenen Bdden den Telegraphie-Ef-
fekt. Temperatureinflisse bleiben ohne Fol-
gen und die Produkte sind wasserfest.

Aber wo viel Licht ist, gibt es auch beim
Designboden zumindest einen Schatten:
Denn je harter die Béden wurden, desto an-
falliger wurden sie auch in Sachen Tritt-
schall. Doch auch darauf findet die Indust-
rie eine Antwort, indem sie den dichten und
schweren Platten mit solidem Kern (SPC =
Solid Polymer Core) weichere Tragerplatten
aus aufgeschdumtem Material an die Seite
stellt, deren Lufteinschliusse das ganze Sys-
tem weicher machen (EPC = Expanded Po-
lymer Core). Die nachste Mission fur die
Forschungs- und Entwicklungsabteilungen
steht also fest. Es geht darum, weiche B&-
den mit der notigen Harte zu versehen und
umgekehrt — was beinahe der Quadratur
des Kreises gleicht, dem Hersteller IVC aber
in Gestalt der ,weichsten harten Planke" be-
reits gelungen ist: einer Rigid-Variante, bei
der sich in insgesamt zwolf Schichten har-
tere und weichere Materialien abwechseln.

Auch bei dieser Anforderung ist klar,
dass die Hersteller in ihrer Kreativitdt meh-
rere Wege finden werden, die ausgelobten
Ziele zu erreichen. So sind auch Project
Floors und Aspecta dabei, neuartige Mate-
rialkombinationen zu testen, die noch bes-
ser als bisher das beste aus zwei Welten
vereinen sollen: Rigid-Core-Tragerplatten
aus PVC mit echten Belagen aus Holz, Stein
oder Keramik. Die Zahl der Moglichkeiten
wird also, ebenso wie das ganze Designbo-
den-Segment, weiter wachsen.

Jan Rieken
jan.rieken@holzmann-medien.de
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Wir den
passenden

Boden.

Wir legen lhnen das objectflor
Universum zu FuiRen.

Erleben Sie vielfaltige Neuheiten,

authentisches Design und beste
Loésungen fur

das schnellste
Verlegesystem am Markt

ideale Bodenbeldge
fiir Objekte

langlebigen
Bodenbelag

angenehme
Akustik

hohen
Begehkomfort

www.objectflor.de




Produkt

Wineo

Das Beste aus zwei Welten

Mit der neuen Designbodenkollektion ,Wineo 600" bietet Wind-
moller dem Fachhandel 24 ,Industrial-Styles” in verschiedenen
.wood"- oder ,stone"-Optiken zum Kleben oder Klicken an. Die
Klickvariante ,Wineo 600 rigid” bietet laut Herstellerangaben einen
Produktaufbau, der die Stabilitét eines Rigid-Core-Bodens mit der
Elastizitat eines klassischen Designbodens vereint.

Der Rigid-Boden besteht im Kern aus einem starren Polymer-
material, das mit elastischen AuRenschichten ummantelt ist. Auf-
grund dieses Aufbaus spricht der Hersteller dem Boden mehrere
positive Eigenschaften zu. Er soll langlebig, stabil, gelenkschonend
sowie schallisolierend und angenehm fuRwarm sein. ,Wineo 600
rigid” kénne ferner schnell, sauber und problemlos Uber einem vor-
handenen Belag installiert werden, ohne dass sich der Untergrund
dabei abzeichne. Selbst kleinere Unebenheiten des Untergrundes
wurden Uberbrickt und das sogenannte ,Durchtelegraphieren’
dank der integrierten ,Telestop-Funktion” verhindert werden.

Das Produkt ist mit einer Nutzschicht von 0,4 mm erhaltlich. In
den Nutzungsklassen 23, 31 und 41 eigne es sich sowohl fUr den
privaten Einsatzbereich als auch fur das ,Semi-Objekt". Dank was-
serresistenter Eigenschaften kénne der Boden zudem in Nassberei-
chen verlegt werden.

Um die Vermarktung der neuen Kollektion zu unterstitzen,
stellt Wineo attraktive Verkaufsforderungsmaterialien zur Verfl-
gung, die direkt Uber das Wineo-Partner-Portal bestellt werden
kénnen. Musterwagen-Bestlckungen, Drehkollektion sowie das
Leporello vermitteln alle wesentlichen Informationen zum Produkt.

Verkaufsunterstitzung bietet zudem der Wineo-Floor-Viewer,
mit dem Verbraucher, Planer oder Architekten inr Wunschdesign im
eigenen Raum visualisieren kénnen. Das bringt den Vorteil, sich
schon im Vorfeld ein Bild des ausgestalteten Raumes zu machen.

www.wineo.de

cgic ekt

Die neue Kollektion ,Wineo 600 rigid” vereint das Beste aus zwei Welten:
Die Stabilitat des Rigid-Cores mit der Elastizitat eines klassischen Design-
bodens. Bild: Windmaller

Mit dem Designboden ,Wineo 600" geht jede Renovierung schnell, sauber, einfach und ohne groRRe Untergrundvorbereitung von der Hand. Selbst
kleinere Unebenheiten des Untergrundes werden damit tiberbriickt und das ,Durchtelegraphieren” verhindert.
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service personali

Bilder: Ardex

Bild: Pajarito

) ) Zimmerr " besetzt bei Ardex seit
1. Januar 2020 die neu geschaffene Stelle als
Vertriebsleiter fur die Bereiche Fliese und
Bau. Zimmermann hatte in den letzten
13 Jahren die Verkaufsleitung Mitte inne. Da-
vor war er 19 Jahre lang im Baustoffhandel
tatig. Dirk Tollksdorf lost ihn als Verkaufsleiter
Mitte ab. Nach langjahriger Vertriebsverant-
wortung in der Bauzulieferindustrie und des
GroRhandels war er zuletzt als Geschaftsfuh-
rer bei einem Dienstleistungsunternehmen
fUr den Farbengrof3handel tatig. |

Bild: Gerflor

Dr. Matthias Niewind hat zum 1. Februar 2020 die Standortleitung fur
PaJanto in Mettmann Ubernommen. Er tritt damit die Nachfolge von

“us Beh s an, der das Unternehmen auf eigenen Wunsch zum
31 Marz 2020 verlassen hat. Das Aufgabengebiet von Dr. Niewind um-
fasst die Koordination von strategischen Weichenstellungen der Marke
Pajarito sowie die Einhaltung von Qualitatsstandards in diesem Bereich.
Der 51-jahrige promovierte Maschinenbauingenieur mit Zusatzqualifi-

kation zum Entwicklungs- und Konstruktionsmanager verflgt Gber rund 25 Jahre
Fahrungserfahrung im Umfeld der Montage- und Fertigungstechnik. |

|
|
\

Bilder: Project Floors

Bild: Object Carpet

Planer starken. Walz studierte Innenarchi-
tektur und gestaltete bisher Konzeptionen
fur Messen, Events und Showrooms. Bei
Object Carpet soll sie kiinftig Architekten
und Planer bei der Realisierung anspruchs-
voller Gestaltungskonzepte im Bereich
textiler Bodenbelage begleiten.

Project Floors hat die Positionen der Bezirksleiter fUr Baden-Wirttem-
berg und Hessen zum 1. Marz 2020 neu besetzt. Michael Kovac (46)
Ubernimmt die Betreuung des Gebietes Baden-WUrttemberg. Der ge-
lernte Grof3- und Auf’enhandelskaufmann hat sich bereits in seiner Aus-
bildung auf die Sparte Inneneinrichtung fokussiert. Durch langjahrige
Tatigkeit bei einem namhaften Verbund der Branche war er schwer-
punktmaRig mit dem Thema Bodenbelage beschaftigt. Fur den GroR-
raum Hessen ist Floriar l (30) fortan verantwortlich fir den ersten
Kontakt vor Ort. Der Industnekaufmann und Wirtschaftsfachwirt bringt
durch Anstellungen sowohl im Innen- als auch im AuRendienst bei Un-
ternehmen der Branche ausreichend Erfahrung mit. |

stefanie Walz verstarkt seit
1. Marz 2020 das Design-
team von Object Carpet. Der
Teppichbodenanbieter will
damit seine Beratungskom-
petenz fUr Architekten und

%
Bilder: Windmoller

folgt auf +

Mit dem Vertriebsprofi v
méoller mit seiner Bodenmarke ,‘Wmeo seit 1. Februar
2020 einen neuen Gebietsverkaufsleiter Objekt fur
Bayern an Bord. Mit Gber 20-jahriger Branchenerfah-
rung bringt der gelernte Grof3- und Aufenhandels-
kaufmann beste Voraussetzungen fUr seine neue Auf-
gabe mit. Beis berat Architekten, ausschreibende Stel-
len, Generalunternehmen und Objektausstatter und
wird die Vertriebsaktivitaten und die Markenbekannt-
heit des Unternehmens weiter ausbauen. Michael Beis
n, der seit Ende 2013 im Gebiet
Bayern als Gebietsverkaufsleiter Objekt tatig war und
zum 31. Marz 2020 in den Ruhestand ging.

Service

¢ 7 Ubernahm zum 1. April 2020 zu-
satzlich zu seiner Aufgabe als Geschaftsfuhrer fur
Marketing und Vertrieb von Gerflor Mipolam
Deutschland auch die Verantwortung Uber die Ak-
tivitaten in der Schweiz. Er ist bereits seit Ende
letzten Jahres Geschaftsfuhrer von Gerflor Oster-
reich und folgt damit auf Gerhard Hausegger, der nach Uber
25 Jahren in den Ruhestand geht. Stein war schon vor seinem
Engagement bei Gerflor Mipolam viele Jahre in unterschiedli-
chen Fuhrungspositionen tatig — unter anderem als Vertriebs-
und Marketing-Direktor bei Desso sowie in leitender Vertriebs-
funktion bei Armstrong DLW.

kehrt nach einem
einjahrigen Gast-
spiel in einer bau-
fremden Branche
zu Proline nach
Boppard zurlck.
Leonhard ist Fachkauffrau fur
Marketing und war bereits von
2014 bis 2018 als Marketing-Re-
ferentin fur klassische und neue
Medien bei dem Hersteller fur
Fliesenprofile und Terrassensys-
teme tatig. In ihrer neuen Funk-
tion koordiniert sie vor allem den
Bereich nationale Messeauftritte
sowie korrespondierende Fach-
handels- und Handlermessen.
Daruber hinaus gehort die Unter-
stUtzung des Fachhandels durch
regionale MarketingmaRnahmen
ZuU einem weiteren wichtigen In-
halt inrer Arbeit. =

Bild: Proline

is (47) hat Wind-
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