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Von der
Domotex
berichtet

Meike Stewen

Das Domotex-Comeback
Komprimiert und lebhaft

Auf der ersten Domotex in drei Jahren war die Wiedersehensfreude spirbar.
Deutlich kleiner als sonst, aber sehr lebhaft ldutete die Messe das Bodenbelagsjahr
2023 ein. Der starke Fokus auf Nachhaltigkeit kam gut an.

Acht Hallen statt der vorherigen elf, zahlreiche grofie
Bodenbelagsanbieter hatten nicht gebucht. Ein Hauch
von ,Na ja, mal sehen” lag in der Luft, als die erste
Domotex nach der Corona-Pause am 12. Januar ihre
Tore dffnete. Aber nicht lange: An besagtem Donners-
tag strémten 5.200 Besucherinnen und Besucher aufs
Gelinde und auf die Stinde. Die hatten die meisten
Teilnehmer vorsichtshalber kleiner gehalten als ge-
wohnt, so war vielerorts ,ordentlich was los". Die Wie-
dersehensfreude war spiirbar: Virtuell - und zum Teil
auch persénlich - war man zwar in Kontakt geblieben,
aber ein grofes Branchentreffen hatte ganz offenbar
gefehlt. ,Wir wollen den Kundenkontakt in Présenz,
denn unsere Erfahrung ist: Per Teams und Co. lassen
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sich nur Informationen kommunizieren, aber keine
Emotionen’, erklirt Selit-Marketingleiterin Lydia Bo-
ber. ,Uns ist es wichtig, offen, ehrlich und nachhaltig
zu kommunizieren - nur so lassen sich verniinftig Ge-
schifte machen.”

+Wir brauchen
einen groBeren Stand”

Ganz zu schweigen davon, dass sich Produlkte, vor al-
lem haptische Details, vor Ort ganz anders erfahren
lassen. Fiir HMTX Global mit den Marken Aspecta und
Allura war von Anfang an klar, dass ein groer Stand
fir die umfangreiche Kollektions-Neustrukturierung
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gebucht wird. Das hat sich fiir die Designbelagsspezia-
listen auch gelohnt. , Fiir unsist das eine sehr erfolgrei-
che Messe mit viel internationalem Publikum’, findet
Stefan Armasow, Vertriebsleiter D/A/CH. ,Und wenn
einige grofle Bodenbelagsanbieter diesmal nicht hier
sind - dann kommen die Besucher eben zu uns.”

Echte Domotex-Verfechter sind die belgischen Patent-
vergeber von I4F. ,Wir sind immer vor Ort’) erkldren
John Rietveldt und Eddy Boucké. ,Wir kimen selbst
dann, wenn wir die einzigen Aussteller wiren.” So weit
diirfte es nicht kommen, denn fiir die Schweizer Ideen-
schmiede Lico zum Beispiel ist die Domotex-Teilnah-
me ebenfalls eine Selbstverstindlichkeit; die Messe sei
eine ,sehr wertvolle Plattform fiir Kundengespréche".
Auch ter-Hiirne-Geschéftsfithrer Bernhard ter Hiirne
zeigte sich im Gesprach mit dem SN-Verlag als grofler
Streiter fiir die Bodenbelagsmesse: ,Wir glauben, dass
die europdische Fufibodenindustrie sehr gut beraten
ist, die Weltleitmesse fiir Bodenbeldge weiterhin in Eu-
ropa zu halten’, sagte er. Ter Hiirne kritisierte, dass vie-
le Marketingleiter nicht iiber den eigenen Budget-Ho-
rizont hinaus déchten und die Bedeutung der Messe in
Hannover fiir die gesamte europdische Bodenbranche
nicht erkennen wiirden: ,Messen heif3t sich messen,
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Vor Ort lassen sich Produkte, ihre Anwendung und haptischen Details
ganz anders erfahren: Sonia Wedell-Castellano (hinten rechts),
Global Director Domotex, bei einer Vorfiihrung.

und daraus entsteht Begeisterung fiir Fufboden. Die
Entscheidung {iber eine Domotex-Beteiligung soll-
ten nicht die Marketingleiter treffen, sondern die =
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Aps dem pfﬁziellen Schlussbericht der Deutschen Messe zur Domotex 2023
~Uberwdltigt von der positiven Resonanz*“

Zwei Jahre hintereinander ist die Domotex pandemiebedingt ausgefal-
len; vom 12 bis 15. Januar ging die Weltleitmesse fiir Bodenbelége und
Teppiche wieder an den Start. In acht Hallen préisentierten sich iber 730
Aussteller den internationalen Besuchern, die zu 69 % von auBerhalb
Deutschlands anreisten.

,Wir sind {iberwaltigt von der positiven Resonanz sowie des energiege-
ladenen Spirits der diesjéhrigen Domotex*, lautet das Fazit von Sonia
Wedell-Castellano, Global Director Domotex. ,Aussteller und Besucher
sind gleichermaBen erfreut, endlich wieder auf ihrer Branchenmesse
zusammenzukommen, um sich personlich zu treffen, ldeen auszutau-
schen, neue Kontakte zu knilpfen und Geschéfte abzuschlieBen.“ Der
Entscheideranteil liege bei 80 %. Wie eine durch den Messedaten-Zer-
tifizierer FKM gepriifte Besucherumfrage ermittelte, vergibt rund die
Hélfte besagter Entscheider wahrend ihres Aufenthalts auf der Domo-
tex Auftrége an ausstellende Unternehmen.

Aufbruchsstimmung herrscht ebenfalls im Ausstellungsbereich Rugs.
»ES ist sehr wichtig, dass wir und unsere Kollegen hier sind, Hande schiit-
teln und unsere Produkte présentieren”, sagt Reza Rejaye, Geschéfts-
fiihrer von Reza's Oriental & Modern Rugs. Auch Oriental Weavers hat
lange darauf gewartet, dass die Domotex wieder stattfindet, berichtet
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Yasmine Khamis, Vorsitzende der Oriental Group. Fiir sie ist die Domotex
,&in Ort, an dem alle zusammenkommen: Kunden, Lieferanten, Wettbe-
werber, alle.“

Das Herzstiick der Veranstaltung bildete das Leitthema Floored by Na-
ture. Hier stand das Thema Nachhaltigkeit im Fokus — mit dem Kon-
ferenzprogramm Domotex on Stage und der Sonderschau The Green
Collection, die in vier Kategorien sehr unterschiedliche nachhaltige Bo-
denldsungen zeigte und pramierte (siehe Extrakasten). Der nachhaltige
Fokus spiegelte sich auch im Produktangebot der Aussteller wider.

Sonia Wedell-Castellano dazu: ,Mein Team und ich freuen uns darauf,
The Green Collection auf der kommenden Domotex 2024 weiter aus-
zubauen.” Dabei sollen qie Kooperationen mit Branchenexperten wie
dem TF erweitert werden, auBerdem will man dem GroBhandel eine
Présentationsflache bieten und den Fokus weiter auf Objekteure und
Architekten ausrichten.

Viele Aussteller haben ihre Teilnahme bereits bestétigt, darunter ter
Hiirne, Windmdller, FN Neuhofer, Merinos und Oriental Weavers. Die
Domotex 2024 findet vom 11. bis 14. Januar auf dem Messegeldnde
Hannover statt.

BTH Heimtex 2/2023 15



Messebericht Domotex

seine Kernthemen.

Auf einem groRen Kommunikationsstand préasentierte Unterlagenanbieter Selit

Industriekapitine.’ Sonst miisse man eines Tages nach
Asien fahren, um sich {iber Neuheiten zu informie-
ren. ,Die Domotex ist die einzige Messe weltweit, die
sich allein dem Fufiboden widmet’; so ter Hiirne wei-
ter. ,Die europiischen Hersteller sollten diesen Wert
erkennen.’

Viele Besucher und angeregte Gespriche gab's auf
dem Stand des Leistenanbieters FN Neuhofer, der
praktischerweise auch Akustik-Paneele als eine seiner
Neuheiten im Gepack hatte. ,Wir hétten einen gréfe-
ren Stand buchen sollen”, urteilte Franz Neuhofer. Das
enorm investitionsfreudige Familienunternehmen be-

griifite Kunden und neue Interessenten aus der gan-
zen Welt, auch aus Peru und Mexiko.

Priasenz zeigen mit
unterschiedlichen Formaten

Kommunikationsstand statt grofier Produktshow:
Diese Mglichkeit, auf sich aufmerksam zu machen,
nuizte etwa der Unterlagenanbieter Selit auf immer
noch durchaus stolzer Fliche - mit starker Frau-
und Mannschaft und anschaulicher Présentation
der Kernthemen. Im vorrangig kommunikativen
Sinne war auch Windmoller dabei, mit silbernem
Airstream-Wohnwagen von 1977 von der Wineo-
Tour und dem Claim ,Let's Talk about Flooring"
,Wir wollten Prisenz zeigen’, erkldrt der Branchen-
experte Oliver Kluge, bei Windméller seit August als
CSO und CMO im Amt. ,Also haben wir uns recht
kurzfristig fiir eine Teilnahme entschieden.” Fix lu-
den die Augustdorfer ihre Kunden ein, die Resonanz
sei ,enorm” gewesen.
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Als Teil der Sonderprisentation ,Green Collection”
trat Amorim an: Auf einem kleinen Stand stellte der
Korkspezialist den Claim ,We are green in den Mit-
telpunkt, stand mit Informationen und Ansprechpart-
nern bereit. ,Néchstes Mal sind wir wieder in gréfSerem
Umfang dabei - und mit neuen Produkte’, so Tomas
Cordes, Geschéftsfiihrer von Amorim Deutschland.

Hasta la vista, Domotex!

Besagte nichste Domotex steht im Januar 2024 an,
anschliefend will man sich mit der Bau in Miinchen
abwechseln und in den Zwei-Jahres-Rhythmus ge-

Erstmals wurden auf der Domotex die ,,Green Collec-
tion Awards” vergeben. Eine Jury wihlte unter den
eingereichten Produkten neun herausragende aus.

hen. Das wurde von zahlreichen Bodenbelagsaus-
stellern sehr begriift: ,Eine gute Entscheidung', sagt
Per Nygren, Executive Vice President Marketing bei
Vilinge. Stefan Armasow von HMTX Global sieht das
ebenso und findet auerdem, dass sich der Sonntag
als Messetag nicht anbietet: ,Da war es sehr ruhig in
den Hallen. Besser wire es, die Domotex von Mitt-
woch bis Samstag stattfinden zu lassen oder sie eben
auf drei Tage zu beschranken.”

Die Domotex wird als Branchentreffen, als Plattform
fiir personliche Begegnungen, Gesprache, Diskussi-
onen, Inspirationen gewiinscht, so viel ist klar. Und
Produkte wollen angefasst werden, nicht bloR virtu-
ell verlegt und grofigezoomt. Inwiefern aber zwei-
stockige Sténde in 20 Hallen dafiir erforderlich und
rentabel sind, wird sich noch zeigen. Die kleinere,
,heimelige” Domotex 2023 hat sich gut angefiihlt -
noch besser wire und wird es, wenn wichtige Bran-
chengréfien zuriickkehren - gern auch mit einstdcki-
gem Stand.
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Foto Dometex

"he Green Collection

Zu den Highlights der Domotex gehorte die Sonderflache , The
Green Collection” in Halle 23, auf der die Themen Nachhaltigkeit
und Kreislauffahigkeit im Mittelpunkt standen. Prasentiert wurden
dort kuratierte Aussteller-Beitrége mit herausragenden Beispielen
der jeweiligen Kategorie sowie Material- und Produkimuster und
aktuelle Forschungsprojekte. Hier sollte das Domotex-Leitthema
»Floored by nature® erlebbar werden — zum Anfassen und Zuhg-
ren. Der Fokus lag dabei auf umweltfreundlichen, gesunden und
nachhaltigen Produkten sowie der sozialen Verantwortung der
Hersteller. An kleinen Standen von 10 bis 15 m? Fldche wurden
diese fiir die Messebesucher in Szene gesetzt.

Eine flinfkdpfige Jury zeichnete unter allen fiir die Sonderfidche
eingereichten Produkten neun herausragende mit den ,Green
Collection Awards“ aus, die auf der Domotex 2023 erstmals
vergeben wurden. Der Jury gehérten an: Dr. Bayram Aslan (Ins-
titutsleiter/Geschéftsfiihrer TFl — Institut fiir Bodensysteme an
der RWTH Aachen), Joachim Stumpp (Geschaftsfiihrender Ge-
sellschafter der Materialdatenbank Raumprobe), Roman Eber-
harter (Prasidenten des européischen Branchenverbandes der
Madbelhéndler FENA), Reto Aschwanden (Geschéftsfiihrer Label
STEP) und Thomas Pfnorr (Redakteur fiir Nachhaltigkeit beim
SN-Verlag Hamburg, in dem auch BTH Heimtex erscheint). Fol-
gende Unternehmen iiberzeugten die fiinf Experten mit ihren
Produkten — und erhielten einen der begehrten Awards:
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- Steico fiir seine dkologische Trittschallddmmung (100 % holzfaserbasierte
Trittschallddmmung ohne zusétzliche Verwendung synthetischer Klebstoffe)

- Lico fiir seinen Naturboden Fibrano (ressourcenschonende Produktion, hoher
Anteil recycelter Naturfasern und innovatives Riicknahmesystem im Sinne der

Kreislaufwirtschaft)

- Amorim Cork Composites fiir seinen KorkfuBboden Go 4 Cork Plus (kurzlebi-
ge Kunststoffprodukte langfristig wiederverwerten und das Naturprodukt Kork

sparsamer einsetzen)

- ter Hiirne fiir seinen Naturboden Hywood (Ressourcenschonung und Langle-
bigkeit in einem Produkt, unabhéngige Bewertung der gesundheitlichen Unbe-

denklichkeit)

- ABC Italia fiir den abgepassten Teppich Le Fil Vert Rugs (Verwendung einer
Recyclingfaser, die einen kompletten Recycling-Zyklus ermdglicht — plus tradi-

tionelle, sozial gerechte Handfertigung)

- Tisca Austria fiir den abgepassten Handwebteppich Tisca Respect Collection
(ganzheitlicher Nachhaltigkeitsansatz: Handarbeit aus Bio-Baumwolle und

Wolle artgerecht gehaltener Schafe)

- Windmdéller fiir Purline ,Bioboden® Wineo 1000 (nachwachsende Rohstoffe,

natiirliche Fiillstoffe, vorbildliche Umsetzung des Kreislaufprinzips)

- Amorim Deutschland fiir den Korkboden Amorim Wise Cork Inspire 700 HRT
(nachwachsendes Produkt Kork in hochwertiger Ausfiihrung, soziale Unterneh-
mensverantwortung, vorbildlich transparente Dokumentation der Nachhaltig-

keitsbestrebungen)

- Oriental Weavers fiir den abgepassten Teppich Puro (vollsténdige Verwendung
recycelter Baumwolle, Vermeidung hohen Wasserverbrauchs beim Anbau)
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Wirtschaft

. BODENBELAGE in Génze kompensieren. Das Konzern-EBITDA sank von
10,9 Mio. EUR.auf 7,3 Mio. EUR, der Jahresiiberschuss von
4,2 Mio. EUR auf 1,6 Mio. EUR.

Windmoller 2021 mit
leichtem Umsatzwachstum

Auch im Geschiftsjahr 2021 hat Windméller leicht an
Umsatz zugelegt: Er wuchs von.150,3 Mio. EUR auf
153,7 Mio. EUR. Laut Geschiftsbericht war die Versorgung

Windmoller-Gruppe: Umsatz 2013 bis 2021
in Mio. EUR
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Quelle: Geschaltsberichte Windmaller Holding GmbH,
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mit Rohstoffen aufgrund der global gestorten Lieferketten
dasgesamte Jahriiber schwierig; besonders betroffen seien
der Designbodenbereich aus Asien sowie die Belieferung
von HDF-Platten gewesen, daher hétten nicht alle Um-
satzmoglichkeiten realisiert werden kénnen. Weggefallene
Umsétze im Laminat durch fehlende HDF-Trégerplatten
konnten durch eine deutlich gestiegene Nachfrage bei Po-
Iyurethan-Produkten ausgeglichen werden; Verkaufspreis-
steigerungen trugen einen Teil zum Umsatzwachstum bei.
Sie konnten jedoch die gestiegenen Rohstoffkosten nicht

Zahl des Monats

49.436

Seitenaufrufe auf SN-Home.de
im Januar 2023
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Domotex-Messerundgang [LEEEELTIET [

Nachhaltigkeit: Zentrales
Thema bei vielen Anbietern

Das Thema Nachhaltigkeit stand auch bei den Ausstellern im Fokus: Es ging um Recycling- und kreis-
lauffshige Produkte, Produkte mit hohem Rezyklat-Anteil und klimavertragliche Fertigung. Auch flexible,

individualisierbare Lésungen wurden verstérkt angeboten — der Digitaldruck macht's méglich. Im Rahmen

eines Messerundgangs prasentiert BTH Heimtex verschiedene Aussteller der diesjahrigen Domotex.
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Windmboller
Wineo Purline
ist ein Turoffner

Der Hersteller von Bodenbeldgen und Akustik-
matten Windméller hatte einen amerikanischen
Airstream-Wohnwagen von 1977 als Herzstiick sei-
nes Messestandes aufgebaut. Die Geschéftsfihrung
hate gleich am ersten Messetag Grund zum Jubeln:
Thr Wineo Purline Polyurethan-Boden wurde mit
einem ,Green Collection Award* ausgezeichnet.
Bei dem als ,Bioboden” beworbenen Belag kommt
Ecuran zum Einsatz - ein Verbundwerkstoff, der auf
sogenanntem Bio-Polyurethan basiert. Dieses wird
zu einem {iberwiegenden Teil aus Pflanzendlen wie
Raps- oder Rizinusdl und natiirlich vorkommenden
mineralischen Komponenten wie Kreide hergestellt.
Auf Basis dieser Ecuran-Technologie ist Windmdl-
ler in der Lage, mehr als 30 Mio. m* Akustikmat-
ten pro Jahr am Unternehmensstandort Detmold
herzustellen.

Wie Annika Windméller, die seit dem 1. Februar
2023 wieder fiir das Unternehmensmarketing ver-
antwortlich zeichnet, berichtete, ist der in Hannover
pramierte Bioboden schon seit mehr als zehn Jah-
ren auf dem Markt. ,Er ist fiir uns ein Tiiroffner. Wir
fithlen uns dem Thema Nachhaltigkeit verpflichtet.
Wir sind {iber den Handel nah am Endverbraucher
und Objekteuren positioniert. Unser Belag ist hoch-
strapazierfdhig und cradle-to-cradle-zertifiziert.

Auf der Domotex konnten sich die Besucher einen
Eindruck von den unterschiedlichen Qualitdten des
Biocbodens machen: Wineo 1000 fiirs Privatkunden-
geschéft, Wineo 1200 fiir Privat- und Objektkunden
sowie Wineo 1500 fiirs Objektgeschift. Letztere Qua-
litét ist auch als Rollenware verfiigbar. 2023 will der
Hersteller aus dem nordrhein-westflischen August-
dorf den Bioboden vor allem in den skandinavischen
Landern stark bewerben.

Dabei soll der auf der Domotex ausgestellte
Airstream-Wohnwagen im Rahmen einer Roadshow
zum Einsatz kommen - auch in der D/A/CH-Region.
»Den Airstream haben wir wihrend der Corona-Pan-
demie genutzt, um unsere Kunden zu besuchen und
die Objekteure vor Ort zu beraten. Da die Nachfrage
nach nachhaltigen Bodenlésungen in Skandinavien
besonders hoch ist, hat der dortige Markt fiir uns
ganz grofies Potenzial

Zur a.]lgemeinen Geschiftsentwicklung sagte Anni-
ka Windméller, dass 2022 ein Jahr mit sehr groflen
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Herausforderungen fiir das Unternehmen gewesen
sei - der Ukraine-Krieg, extreme Preissteigerungen
bei Energie und Rohstoffen sowie gestorte Liefer-
ketten hitten die Branche getroffen. ,Diese Entwick-
lung hat zu einer Verunsicherung beim Endkunden
gefithrt.

Die Bauherren haben ihr Geld lieber zusammenge-
halten, anstatt in das eigene Zuhause zu investieren.
Dennoch blicken wir positiv in die Zukunft Dazu
trage auch ein Neuzugang in der Geschéftsfithrung
bei: Oliver Kluge, der seit August 2022 bei Windmal-
ler Vertrieb und Marketing leitet.

Kluge ist seit mehr als 30 Jahren in'der Bodenbelags-
branche tdtig: Beim britischen Designbelagsanbieter
Amtico war er als geschiftsfiihrender Director Sales
& Marketing Mitglied des Vorstandes von Amtico In-
ternational und verantwortete bis Ende 2021 die Ver-
triebs- und Marketingaktivitdten in 26 Mérkten. ,0Oli-
ver Kluge verfiigt iiber ein groflartiges Netzwerk und
Know-how. Er passt wunderbar in unser Familien-
unternehmen und strahlt ein wohltuende Ruhe aus’,
zeigte sich Annika Windmoller begeistert.

Das Unternehmen mit tund 500 Mitarbeitern ent-

schied sich relativ kurzfristig, auf der Domotex aus-"

zustellen, Windmoller betrachtet die jiingste Messe-
Auflage nach drei Jahren Corona-Zwangspause als
Auftaktveranstaltung: ,Fiir uns ist es vor allem wich-
tig, in Hannover Menschen zu treffen und Prdsenz
zu zeigen." Auf der Messe BAU in Miinchen, die vom
17. bis 22. April 2023 stattfinden wird, will Windmal-
ler dann neue Kollektionen prisentieren: etwa eine
neue Bahnen-Kollektion aus der Purline-Reihe so-
wie hochwertige Laminat- und Vinylbdden. 4

Bodenbelage m

Christian Ciesla
und Oliver Kluge
von Windmadller:

Wirwollen

Prasenz zeigen.”

Annika Windméller: ,,Unser Purline Bioboden ist fiir uns ein Tiirdffner.”
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Wihrend ihrer Zeit bei Wind-
: moller hat Hoéner den Ausbau
der Bodenmarke Wineo sowie

Bettina
. Honer

Annika
. Windméller

das Unternehmen mafigeblich
i geprigt und ist gemeinsam mit
i dem Windmoller-Team ,grofSe
- Schritte in den Themen Marken-
! positionierung,
- und
: nikation" gegangen. ,Wir sind

Digitalisierung
Nachhaltigkeitskommu-

- Bettina Honer zu groRem Dank |
verpflichtet, bedauern ihre Ent-
' scheidung sehr und wiinschen
ihr beruflich sowie privat alles |
- Gute und viel Erfolg fiir die Zu-
kunft’ so Matthias Windmaéller, |
. Hauptgesellschafter und CEO -
der Unternehmensgruppe. Ho-
< ners Aufgaben {ibernimmt An-
i nika Windméller, die sich 2016
i zundchst aus der operativen
i Marketingleitung |
- gen hatte. Sie freut sich darauf,
i den Bereich ab Februar wieder
| zu verantworten. )

zurlickgezo-
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