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PROFITIEREN SIE VOM
AUSGEZEICHNETEN
SERVICE

MAGENTA SERVICE

Wineo Boden sorgen im Telekom Flagship-Store Miinchen ...
fiir einzigartige Wobhlfiihlatmosphére

Das Design ,Raw Concrete“ in
lichtgrauer Sichtbetonoptik
bringt das Magenta der Telekom
und die ausgestellten Exponate
ausdrucksstark zur Geltung
(Fotos: Jens Kirchner)

Von links: Holzverkleidete Wan-
de im Zusammenspiel mit ,Purli-
ne” Bioboden in Objektqualitat-
mit seiner Landhausdielenoptik
untersteichen den wohnlichen
Rahmen des Lounge-Bereiches

In der Magenta-Zuhause-Lounge
fithlen sich die Kunden wie
Zuhause auf Wineo Bioboden
im authentischen Holzdesign
,,Pino Delave”

Servicebereich des Miinchner
Flagship Store der Telekom, bes-
tens geerdet dank der technisch-
sachlichen Optik des Designbo-
dens ,Wineo 800“ im Design
»Raw Concrete”
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Ulrich Windmoller erhdlt
Auszeichnung fiir sein Lebenswerk

Der ostwestfilische Unter-
nehmer Ulrich Windmaéller
(73) steht fiir Innovation, Lei-
denschaft und unermadli-
chen Forschergeist. In Giber
50 Berufsjahren sorgt der ge-
birtige Bad Oeynhausener
mehrfach fiir Produktinnova-
tionen, die die M&bel- und
Bodenbelags-Branche nach-
haltig beeinflussen. Mitver-
antwortlich fur die weltweite
Etablierung der Laminatbo-

[SURFACE-MAGAZIN 2019

den, der Designbeldge zum
Klicken oder der Akustiksys-
teme auf Basis des einzigarti-
gen Bio-Polyurethan: er ori-
entiert sich stets an den Kun-
denbediirfnissen und schafft
es immer wieder, neue Pro-
dukte zu entwickeln und
weltweit zu etablieren. Fir
diese Leistung wurde er in
Frankfurt vom SN Verlag mit
dem Ehrenpreis ,Heimtex
Star 2019” fir sein Lebens-

werk ausgezeichnet. Begonnen hat Ulrich
Windmoéller seine berufliche Karriere nach
seiner Ausbildung zum Industriekaufmann in
der elterlichen HolzgroBhandlung Mitte der
60er Jahre. Mit dem Zuschnitt von Holzwerk-
stoffen etablierte er das elterliche Unterneh-
men zum Service Dienstleister der ostwestfa-
lischen Mébelindustrie. Ende der 70er griin-
det er in Augustdorf die Witex GmbH. Von
dort aus belieferte Windméller die europdi-
sche Mébelindustrie mit qualitativ hochwerti-
gen Mobelfertigteilen. Ende der 80er dann
die revolutiondre Entwicklung von Laminat-
fuBbodden im DPL (Direct Pressure Laminate)
Verfahren. Eine gdnzlich neue Bodengattung
eroberte weltweit die Mirkte und etabliert
sich als feste Grolke im Markt der Bodenbela-
ge. Ein weiterer, gravierender Meilenstein
wird im Jahr 2008 gelegt: Windmoller pré-
sentiert die ersten Designbeldge (LVTs) zur
klebstofffreien Verlegung und ebnet somit
den Einzug dieser erfolgreichen Béden in das
Handelsgeschéft und zum Endverbraucher.
Eine Erfolgsgeschichte, die nach wie vor an-
hilt. Jahrlich verzeichnen diese Bodenbelige
weltweit zweistellige Zuwachsraten.

Seine Freizeit verbringt der passionierte
Sportler gern auf dem Tennis- oder Golfplatz.
Die Familie ist ihm wichtig, sodass er heute
gerne gemeinsame Urlaube mit seiner Frau,
seinen 4 Kindern und 6 Enkelkindern plant.
Aber er ist beruflich noch lange nicht fertig!
Ende 2018 griindete Ulrich Windméller die
Windmoller Innovations GmbH und widmet
sich der Forschung & Entwicklung alternati-
ver, nachhaltiger Rohstoffe auf Biobasis.

Ulrich Windmadller erldutert
seinen Erfolg und betont:
»Hinter den zahlreichen Innova-
tionen steht seit vielen Jahren
ein Team von engagierten und
kompetenten Chemikern und
Produktentwicklern, die mal-
geblich am Erfolg beteiligt sind.”
(Foto: Wineo)

er lokale Kontext
zum bayerischen
Standort ist im

Minchner Flagship Store ex-
zellent hervorgehoben. Die
Alpen erscheinen als magen-
tafarbenes grafisches Element
und die bayerische blau-wei-
Be Raute ist tiberall prasent.
Eine zurlickgenommene
Decken- und Bodenausstat-
tung und akzentuiertes Inte-
rieur schaffen eindeutige
Kontraste fiir einen schnellen
Uberblick und die einfache
Orientierung. In der Magen-
ta-Zuhause-Lounge kénnen
Kunden neue Produkte und
aktuelle Angebote in aller
Ruhe entdecken, ausprobie-
ren und in virtuelle Realita-
ten eintauchen.

Produktinszenierungen
auf gutem Grund

Fiir die Bodenausstattung ka-
men zwei unterschiedliche
elastische Béden von Wind-
moller zum Einsatz, die hier
vollflachig verklebt wurden.
Der Wineo ,Purline” Biobo-
den in Objektqualitdt im au-
thentischen Holzdesign

,Pino Delave” unterstreicht in
Verbindung mit den gepolster-
ten Sitzmobeln und holzver-
kleideten Winden mit seiner
Landhausdielen-optik optimal

den wohnlichen Rahmen des
Lounge-Bereiches.

Fiir hohe Affinitdt zur Tele-
kom-Spitzentechnik und den
digitalen Facetten der Tele-
kom-Welt sorgt im Bereich
der emotionalen Inseln das
technisch-sachliche Design
des Designbodens ,Wineo
800”. Das Design ,Raw Con-
crete” in lichtgrauer Sichtbe-
tonoptik bringt das Magenta
der Telekom und die ausge-
stellten Exponate ausdruck-
stark zur Geltung.

,Purline” Bioboden ist ein
hochwertiger, dauerelasti-
scher und gelenkschonender
Polyurethan-Belag auf Basis
von ,Ecuran”. ,Ecuran” von
Windmaéller ist ein nachhalti-
ger Hochleistungsverbund-
werkstoff, der tiberwiegend
aus nachwachsenden Roh-
stoffen wie Raps- oder Rizi-
nusol und Kreide hergestellt
wird. Der Bioboden ist frei
von Substanzen wie Weich-
machern, Lésungsmitteln
(VOC's) oder Chlorverbin-
dungen und sorgt so fiir eine
belastungsfreie und geruchs-
neutrale Raumluft. Mit den
Nutzungsklassen 23/34/43
und einem Riickstellverhal-
ten von nahezu 100 % erfullt
der Bioboden die Anforde-
rungen des Flagship Store:
,Purline” Bioboden ist ex-

Beschichtungs-
losungen fur

DIGITAL
EMBOSSING

trem belastbar, hervorragend
UV-bestindig, besonders
temperatursicher, absolut ge-
ruchsneutral und pflege-
leicht. Durch Einsparungen
von Wasser, Pflegemitteln
und Reinigungsaufwand von
bis zu 30 % ist er, im Ver-
gleich zu herkommlichen,
elastischen Boden, (It. Studie
des Pfiff-Institutes) iber seine
gesamte Lebensdauer zudem
aulerst wirtschaftlich.

Seine trittschalldimmende
Wirkung leistet einen signifi-
kanten Beitrag zur Senkung
des allgemeinen Gerdusch-
pegels und sorgt im Telekom
Store fiir eine angenehm leise
Raumakustik.

Ein ,ausgezeichneter” Boden
— vielfach zertifiziert

,Purline” Bioboden wird in
Deutschland hergestellt. Er
hat die bauaufsichtliche Zu-
lassung des DIBT (U-Zei-
chen) und weist zahlreiche
internationale qualitdts- und
emissionsrelevante Zertifizie-
rungen auf, wie z.B. das Um-
weltsiegel Blauer Engel,
Green Guard Gold und wur-
de von Architekten bereits
7-fach mit international be-
deutenden Design- und Inno-
vationspreisen ausgezeich-
net. Erst kiirzlich erhielt der

vielfaltige Anwendungs-
moglichkeiten fur
Digitaldruck mit
3D-0berflachenpragung

Bioboden die renommierte
,cradle to cradle” Silber-Zer-
tifizierung. ,Cradle to cradle”
ist ein internationaler Quali-
tatsstandard, der die biologi-
sche/technische Wiederver-
wertbarkeit eines Produktes
und den hohen Grad der
Nachhaltigkeit entlang der
Produktionskette belegt.

Die Wineo-Designboden-
planken mit 0,55 mm Nutz-
schicht haben ein groliziigi-
ges Fliesenformat von 914,4
x 457,2 mm. Sie sind mit
2,5mm kaum dicker als eine
50 Cent Miinze, liefern aber
alle Komfort-Vorteile eines
elastischen, leisen und ful-
warmen Bodenbelags. Das
trendige Design ,Raw Con-
crete” hat eine authentische,
feine Sichtbetonoptik. ,Wi-
neo 800” ist fir die Verwen-
dung auf FuBbodenheizun-
gen konzipiert und eignet
sich mit einer Rutschhemm-
stufe R 10 optimal fur die
Verlegung in Feuchtraumen.
Die Bodenfldche ist mit der
Nutzungsklasse 33/42 beson-
ders strapazierfihig und
durch die Ausstattung mit ei-
ner PU Oberflichenversiege-
lung absolut pflegeleicht, un-
empfindlich gegen Schmutz-
anhaftungen und damit ideal
geeignet fur Laufbereiche mit
hohen Besucherfrequenzen.
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_Pureline” Bioboden ,Wineo 1500 Fusion”
gewinnt den Red Dot Award — Product Design 2019

Die Match-Guarantee der ,Wineo 1500 Fusion” verspricht den
passenden Grauton zu jedem Einrichtungsstil, zu anderen Materia-
lien und Farben und unterschiedlichen Stilen des Interior Designs —
von pure industrial bis elegant-classic (Fotos: Wineo)

60 [SURFACE-MAGAZIN 2019

=SSt eSS

4

reddot award 2019

winner

Naturvoll, designreich und
leistungsstark: ,Purline” Bio-
boden ist ein hochwertiger,
dauerelastischer und gelenk-
schonender Polyurethan-Belag
auf Basis von ,Ecuran”, dem
nachhaltigen Hochleistungsver-
bundwerkstoff von Windméller.
Die 16 Grauténe fiigen sich in
jedes Interior Konzept ein
(Foto: Joachim Grothus)

,Purline” Bioboden ,Wineo 1500 Fusion“: Das Konzept und die Be-
schrinkung auf die Farbe Grau als universeller Farbton fiir wahlwei-
se adaptive oder komplementire Raum-Inszenierungen iiberzeugte

die strenge Jury des Awards

Die Erfolgsgeschichte des
weltweit einzigartigen ,Purli-
ne” Biobodens vom Boden-
belagshersteller Windméoller
geht weiter. Erst im Januar
2019 hat die Biobodenkol-
lektion ,Wineo 1500 Fusion”
die Auszeichnung ,Winner”
beim Iconic Award 2019 ent-
gegennehmen durfen. Jetzt
raumt das Erfolgsprodukt er-
neut ab und gewinnt mit dem
Red Dot Award —Product
2019 einen der groften und
bedeutendsten Designwett-
bewerbe weltweit.

Mit dieser hochkaratigen
Auszeichnung setzt die ,Wi-
neo 1500 Fusion” einen
mafkgebenden Bodentrend
und zeigt, wohin es kiinftig
international gehen kann.

2019 reichten allein in der
Kategorie ,Product Design”
Gestalter und Hersteller aus
55 Nationen mehr als 5500
Produkte zum Award ein.
Dass die ,Wineo 1500 Fusi-
on” dem strengen Urteil der
Jury standhalten konnte,
zeugt von ihrer hervorragen-
de Gestaltungsqualitit.
Konzeptioneller Kern der
,Fusion” ist die bewusste Be-
schrinkung auf die Farbe
Grau als universeller Farbton
fiir wahlweise adaptive oder
komplementdre Raum-Insze-
nierungen. Dieser Farbton
steht in 16 feinen Nuancie-
rungen, abgestuft in kalte,
pure, warme und strahlende
Tone und in jeweils 4 Hellig-
keitsstufen zur Verfiigung.

Zudem beinhaltet die ,Fusion” die Grafik-De-
kore ,Ornaments” und ,Flowers”, die sich
mit den 16 Grauténen kombinieren lassen. |
So korrespondiert der dauerelastische ,Purli- \H ‘
ne Bioboden” in jeder Kombination mit ande- ‘

ren Materialien und unterschiedlichen Stilen H
des Interior Designs — von pure industrial bis ‘M
elegant-classic. \h
Das Gestaltungssystem aus 16 Graunuancen |
mit dezenter Struktur wurde mafgeblich von |
dem renommierten Designstudio Haverkamp ‘\‘
Kohler Wilms entwickelt und von der Idee \‘
iiber die eigens entwickelte Bildsprache bis “
hin zur Umsetzung erfolgreich bei Wineo be- l
gleitet. Am 8. Juli 2019 wurde die Siegerur- ‘H
kunde im Rahmen der Red Dot Gala im Esse- \‘ |
ner Aalto-Theater tibergeben. Im Nachgang N‘
erhilt die ,Fusion” Prasenz in der Ausstellung M
,Design on Stage” im Red Dot Design Mu- “f
seum, im Design Yearbook, online und in der h‘
Red Dot Design App. |

INNOVATIVE TECHNOLOGIE FUR
OBERFLACHEN UND HOLZWERKSTOFFE

ROBUS:c

ROBUS eco

SPRITZLACKIEREN KOMPAKT AUTOMATISIERT,
PERFEKT FUR DEN MITTELSTAND

Robert Biirkle GmbH
Stuttgarter Str. 123
D-72250 Freudenstadt

Tel.: +49(0)7441/58-0
Fax: +49(0)7441/58-115

DIE FAKTEN

Modular: Spritzlackiermaschine ROBUSeco mit
automatischer Beschickung und Abstapelung in
Hordenwagen.

Effizient: Nur 1 Person zur Bedienung der Anlage
erforderlich.

Flexibel: Automatisierung fiir WerkstiickgroBen
von 300 - 3000 mm, Lackieren von groBeren
Einzelstlicken jederzeit im manuellen Betrieb
moglich.

Autarkes Lackieren ca. 16 min = ca. 42,9 m?
lackierte Flache

Farbkreiswechsel zwischen jeder Etage
vollautomatisch moglich. Frei konfigurierbar

buerkle-technologies.com
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Resumee

EPLF 1994 bis 2019: Klarer Blick in die Zukunft-Innovation, Nachhaltigkeit, Qualitdt, Design

Foto: Egger

VIERTELJAHRHUNDERT

Verlegebeispiele fiir aktuelle Laminatboden:

n diesem Jahr begeht der

EPLF sein 25-jdhriges Be-

stehen. Im Verband der
Europiischen Laminatboden-
hersteller e.V. sind die fiihren-
den europdischen Laminatbo-
denproduzenten und ihre Zu-
lieferunternehmen organi-
siert. Der Verband wurde
1994 in Bonn gegriindet und
hat seit 1998 seinen Sitz in
Bielefeld. 25 Jahre sind Anlass
genug, den Laminatboden-
markt einmal jenseits von ak-
tuellen Trends und Tendenzen
zu analysieren — quasi mit
dem Weitwinkelobjektiv.

Mit drei objektiven Feststellungen ldsst sich
die Situation am Laminatbodenmarkt 2019
charakterisieren: An das Preis-Leistungsver-
hiltnis von Laminatbéden kommt kein Wett-
bewerbsprodukt heran. Mit einem Inhaltsan-
teil an natiirlichen Rohstoffen von bis zu ca.
80 % (Holzfasern, Zellulose, aber keinerlei
Verwendung von Edelholzressourcen!) sind
Laminatboden ein besonders nachhaltiger
Bodenbelag mit langer Lebensdauer. Durch
weltweiten Export liel sich in den letzten
Jahren das globale Marktvolumen sichern,
weil bisher immer neue internationale Markte
erschlossen werden konnten. Das aktuelle Er-
miiden des Welthandels bedeutet daftir aller-
dings eine Schlechtwetterperiode. Weniger
positiv: In den kaufkraftstarken Heimatmark-

ten mit kritischen Verbrau-

chern leiden Laminatboden
seit Jahren unter Substituti-
onsdruck — vor allem wohl
wegen Image- und Kommu-
nikationsproblemen.

Weltweite Nummer eins

Die Mitgliedsunternehmen
des EPLF decken aus der fiir
den EPLF ausschlaggebenden
Produktion ihrer europdischen
Werke einen Weltmarktanteil
von knapp 50 % der gut

1 Mrd. m2 ab. Der Produkti-
onsanteil am europdischen
Markt (in seinen geographi-
schen Grenzen einschlielich
Tiirkei) belduft sich auf tber
80 %. Unter Einschluss der au-
Rereuropdischen Werke liegt
der Weltmarktanteil der EPLF-
Mitglieder sogar deutlich ho-
her als 50 %. Aktuell sind 18
Laminatproduzenten aus neun
europdischen Landern sowie
30 Zulieferunternehmen der
Laminatbodenindustrie und
renommierte Priifinstitute Mit-
glieder im EPLF.

Mit diesen Werten ist der EPLF
die bedeutendste unterneh-
mensiibergreifende Organisati-
on der Laminatbodenindustrie.
Der vergleichbare nordameri-
kanische Verband NALFA
kommt auf einen Weltmarkt-
anteil von unter 10 % (es be-
stehen sogar Doppelmitglied-
schaften von in Nordamerika
produzierenden EPLF-Mitglie-
dern). In China gibt es keinen
vergleichbaren Industriever-
band. Dort sind die Laminat-
bodenhersteller einer kammer-
dhnlichen Organisation der
Holzindustrie zugeordnet, die
dem Forstministerium unter-
steht.

Rasante Marktdynamik
zwischen 1990 und 2008

In den 90er Jahren unterlag
der Bodenbelagsmarkt einer
rasanten Entwicklung. Lami-
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nat hielt Einzug in viele
Haushalte. Vier Jahrzehnte
Design, Forschung und Ent-
wicklung haben europdi-
sches Laminat heute zu ei-
nem der weltweit beliebtes-
ten und hochwertigsten Fuf3-
bodenbelige gemacht. Lami-
nat ist der Bodenbelag fir
mehr: Mehr Dekorvielfalt,
mehr Nutzerkomfort und
mehr Freude an einem halt-
baren und umweltfreundli-
chen FuBBboden. 25 Jahre

nach der Griindung des EPLF
sehen wir einen sich stark
verdndernden Markt, diesmal
hin zu MMF-B6den (,modu-
lar mechanically locked
floorcoverings’, wie z.B. LVT,
Designbdden). Sie erfiillen
die Wiinsche vieler Kunden
sowohl nach anspruchsvoller
Optik sowie angenehmer
Haptik und bieten ein breites
Einsatzspektrum (geeignet fir
Feuchtraume, gewerbliche
Flachen in Einzelhandel,
Gastronomie etc.).

Dabei ist zu vermuten, dass
die technische Entwicklung
der Laminatbdden vor allem

72  [SURFACE-MAGAZIN 2019

an solchen Verbrauchern un-
bemerkt vorbeigegangen ist,
die sich vor 15 oder 20 Jah-
ren diese Boden angeschafft
haben und heute tiber Ersatz
nachdenken.

Eberhard Herrmann (Classen-
Gruppe), Obmann des Ar-
beitskreises Technik des EPLF,
meint dazu: ,Dass ein Lami-
natboden von heute vergli-
chen mit denen der 90er Jah-
re mehrere technische Ent-
wicklungsspriinge mitge-

macht hat, scheint vielen
Verbrauchern nicht bewusst
zu sein. Sie assoziieren Lami-
natbéden immer noch mit ei-
nem Produkt und seinen Ei-
genschaften, das sie glauben
seit Jahren zu kennen —
schlimmstenfalls in abge-
speckten Baumarktvarianten,
welche die Hersteller einst
vor allem in Zentraleuropa
unter Wettbewerbsdruck als
Aktionsware in die DIY-Kani-
le gepusht haben.”

Nach Jahren des stiirmischen
Wachstums von Anfang der
90er Jahre bis 2008 hat sich
der Weltmarkt nun bei der ei-

nen Milliarde m? im Jahr ein-
gependelt und wachst nur
noch langsam. Fiir die
Wachstumsphase kénnen fol-
gende quantitative Differen-
zierungen vorgenommen
werden: In den Anfangsjah-
ren hat die europiische Pro-
duktion den Weltmarkt be-
herrscht. Laminatbdden aus
europdischer Produktion
werden heute in 123 Linder
verkauft. Es entwickelten sich
zwei etwa gleichgewichtige

Absatzkanile, namlich Fach-
und Fachgrofthandel mit
Uberwiegender Belieferung
von professionellen Bodenle-
gern sowie DIY-Absatzstruk-
turen mit Schwerpunkt bei
den Selbermachern.

Etwa ab dem Jahr 2000
sprossen vor allem in China,
Nordamerika, spiter in der
Tirkei und in Russland Lami-
natproduktionen aus dem
Boden. Die Wachstumsraten
der europdischen Industrie
reduzierten sich, ebenso
schrumpfte ihr relativer Welt-
marktanteil. Heute (2018)
verteilen sich die Produkti-

ons- und Aulbenhandelsantei-
le etwa folgendermalfen:
China beansprucht mehr als
ein Viertel der Weltprodukti-
on fir sich bei rund einem
Sechstel davon fiir den Ex-
port. Total anders sieht es in
Deutschland als der Nummer
2 aus: Etwas weniger als ein
Viertel der Weltproduktion
bei rund 75 % Export. Auf
Rang drei der Herstelllander
liegt die Turkei mit ca. 10%
der Weltproduktion bei tiber-
schaubaren Exporten. Russ-
land folgt mit ca. 9% bei ca.
20% Importen und schlie-
lich die USA: Dort ca. 8%
der Weltproduktion bei be-
deutenden Importen aus Eu-
ropa und China.

Sittigung oder
Ruhe vor dem Sturm?

In Europa hat sich seit 2007
ein Phianomen von latenter
Dramatik entwickelt: Wih-
rend die gesamte Produkti-
onsmenge durch vermehrte
Exporte in bisher nicht er-
schlossene Mirkte stabilisiert
werden konnte, bricht der
Laminatbodenabsatz in den
Heimatmarkten vor allem
Westeuropas teilweise dras-
tisch weg. Das spiegeln Zah-
len fiir die Dekade 2007 bis
2017: Die Absitze der domi-
nanten EPLF-Hersteller knick-
ten in Deutschland um 40 %,
in Spanien um 24 %, in
GroRbritannien um 12 %, in
Frankreich um 9 % ein. Zu-
wichse in Belgien um 20%
oder Italien um 16 % konnen
das innerhalb Westeuropas
nicht auffangen. Kompensiert
und sogar tiberkompensiert
wird das durch Exporte aus
Europa heraus — lange Zeit
gut, aktuell eher schlecht,
denn das durch die USA be-
dingte Abkihlen des Welt-
handels treibt Sturmwolken
heran. Innerhalb des EPLF
kursiert eine Hypothese, die
durch eine vergleichende
Marktforschung des Verban-
des aus 2011 fiir Deutsch-

land, Frankreich und Polen
gestltzt wird, dass namlich
der Substitutionsdruck auf
Laminatboden in einem
Markt je hoher ist, desto star-
ker sich die Kaufkraft der
Konsumenten dort entwickelt
hat. Wihrend in Deutschland
(Vergleichswert 2007/2017
—40,5%) Laminatboden als
Massenware mit einem rela-
tiv kritischen Image behaftet
ist, schiatzen die Konsumen-
ten in Polen (Vergleichswert
—1,6%) Laminatbdden als ei-
ne hochwertige, erstrebens-
werte Losung fir ihren neuen
Fulboden ein.
Sattigungserscheinungen,
konjunkturelle Schwankun-
gen und verdnderte Erhe-
bungsgrundlagen durch
wechselnde Mitgliedschaften
im EPLF (das war speziell in
der Tirkei der Fall) spielen
bei diesem Trend eine relativ
geringe Rolle. Bedeutender
ist die Frage, woher kommen
diese Substitution oder Kan-
nibalisierung? Die Ursache
muss man nicht lange su-
chen: Die Kannibalisierung
findet mehr oder weniger in-
nerhalb der gleichen Anbie-
terfirmen statt, also LVT- oder
Designboden (MMF-Boden)
mit ,identischer DNA” wie
das Laminat. Dabei ist festzu-
stellen, dass durchschnittli-
che MMF-Boden aktuell
noch hochpreisiger sind als
durchschnittliche Laminatbo-
den (Tendenz fallend), diesen
gegeniiber aber bei Oberfld-
chenhaptik, Gerauschent-
wicklung und Feuchteresis-
tenz partiell gewisse Produkt-
vorteile bieten.

Permanente Innovationen
eroffnen neue
Anwendungsfelder

Verglichen mit anderen Pro-
duktkategorien hat Laminat-
boden in den letzten zwei
Jahrzehnten eine groRartige
Entwicklung kontinuierlicher
Innovationen durchlaufen:
Das gilt vor allem ftir Design,

Oberflachenstrukturen und
Verriegelungssysteme (Click-
Systeme). EIR (Embossed-in-
register = Synchronpore) ver-
leiht dem Produkt den ,Look
and Feel” eines echten Holzes
oder echter Fliesen. Die Ver-
riegelungssysteme ermogli-
chen auch dem Laien ein
schnelles und stabiles Verle-
gen mit prazisem Fugen-
schluss. Die Entwicklung vom
Renovierungsprodukt, das oft-
mals auf den alten Teppichbo-
den aufgelegt wurde, hin zu
einem kompletten System aus
Unterlagsmaterialien und La-
minat mit schalldimmender

Wirkung, Steigerung des Geh-
komforts und mechanischer
Entlastung der Verriegelungen
zwischen den Paneelen (ver-
langert die Lebensdauer des
Bodens!) hebt heutige Lami-
natbdden Lichtjahre Gber die
Pionierprodukte hinaus. V-Fu-
gen mit erhohter Feuchteresis-
tenz stofRen die Tiir auf zu bis-
her verschlossenen Anwen-
dungsgebieten (Kiiche, Bad,
Toiletten etc.).

Im EPLF werden Ideen disku-
tiert, durch geeignete Kom-
munikationsinitiativen v. a.
Premium-Laminat der neues-
ten Generation (ab 10 mm

Dicke, hoher Abrieb, Wasser-
Resistenz, Synchronpore, V-
Fuge) von den ,festgefresse-
nen Vorurteilen” der Verbrau-
cher zu entkoppeln. Max von
Tippelskirch (Swiss Krono-
Group), Obmann des Ar-
beitskreises Markte + Image
und als Stellvertreter des im
letzten Herbst nach USA be-
rufenen letzten Prasidenten
Paul De Cock (Unilin) verant-
wortlich fiir die momentane
Fiihrung des EPLF, sieht das
s0: ,Die technische Uberar-
beitung des Produktes Lami-
nat haben die Hersteller in
den letzten Jahren forciert und
vorangetrieben. Negative Ver-
brauchererfahrungen sind zu
Vorurteilen mutiert und treffen
im Kern die Produkte neuester
Generation nicht mehr. Je-
doch bleibt immer noch die-
ser fade Beigeschmack. Hier
muss anders und mehr in
Richtung der Endkunden
kommuniziert werden. Lami-
natfullbdden waren, sind und
bleiben unter 6kologischen
und 6konomischen Aspekten
einer der besten Bodenbelige
tberhaupt.”

25 Jahre Geschichte liegen
hinter dem EPLF. Das Jubild-
um begeht man in einer Zeit
groRer Herausforderungen.
Absolutes Marktvolumen, in-
ternationale Pridsenz, techni-
sches Know-how, gestalteri-
sche Kreativitit, Ideenreich-
tum, Kapitalkraft und eine
unter den Fullbéden einmali-
ge 6kologische Position sind
hervorragende Voraussetzun-
gen, den Strukturwandel in
den Heimatmarkten und Ima-
geschwichen bei den Ver-
brauchern in den Griff zu be-
kommen. Da passt es, dass
man in dieser Zeit ein weit-
reichendes qualitatives
Marktforschungsprojekt

in Deutschland, Frankreich
und Polen auf die Schienen
setzen will sowie fiir die Do-
motex 2020 in Hannover er-
neut einen grofRen Auftritt
plant.

Niheres: www.eplf.com
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in intelligenter

Schachzug in der

Griindungsphase des
Verbandes der mehrschichtig
modularen FuBbodenbeldge
e.V. (MMFA) bei der Definiti-
on der durch die Organisati-
on abgedeckten Produkte
bewirkt positive Spuren.
Anders als andere Verbd
hat man beim M
eine in bestimmter Weise
beschri
art fiir €
Fiir die schwimm
ten, modular zusamm
fligten und mehrschict
aufgebauten Bodenbeldge,
im deutschen Sprachraum
als Designbéden bekannt,
gibt es eine Offnungsklausel:
Allen Boden, die den vorge-
nannten Kriterien entspre-
chen, sich aber nicht in be-
reits bestehenden Normen
wiederfinden, wird im
MMFA eine verbandliche
Heimat geboten. Ein Fest-
mahl fiir Innovation!
Angesichts der dynamischen
Produktentwicklung dieser
Sparte zahlt sich das jetzt
aus, denn auch zahlreiche
Neuentwicklungen finden im

MMFA eine fachliche Hei-
mat, seien es Boden mit mi-
neralischen Trdgern, bioba-
sierten Polymeren, rein poly-
mere Hartboden (rigid) oder
z.B. Korkbéden, bei denen
die Hersteller aus subjektiv
guten Griinden entschieden
haben, die Dicke der Kork-
deckschicht aullerhalb der

zustdndigen Norm zu fixieren.

Man mag fragen, warum sich
tberhaupt jede dieser Ent-
wicklungen und alles, was
sonst noch ,in der Pipeline”
ist, in einer Interessenorgani-
sation wiederfinden muss?
Genau dort liegt der Punkt:
Markttransparenz und objek-
tive, eindeutige Anforde-
rungskriterien machen es fiir
die Kunden iiberhaupt erst
praktikabel, aus der breiten
Palette der Moglichkeiten die
fur ihren Einsatzzweck opti-
male Wahl zu treffen.

Praktizierte Kollegialitit

Die Entwicklung des MMFA
seit seiner Griindung im
Oktober 2012 mit damals
nur sieben Produzenten ist
mindestens durch drei unter-

schiedliche StoRrichtungen gepragt: Aus dem
Kreis der Mitglieder heraus entstehen durch
konstruktive Zusammenarbeit und Diskussion
sowohl die formalen Rahmenbedingungen
der Verbandsarbeit als auch die konkreten
Themen. Technische Fragestellungen werden
im Arbeitskreis ,Technik” bis hin zu gemein-
samen Ringversuchen und Forschungsprojek-
ten bei Fachinstituten bearbeitet. Der Arbeits-
kreis ,Marktentwicklung” befasst sich sowohl
mit der strukturierten Dokumentation und
Analyse der Marktdaten als auch mit den stra-
tegischen wie kommunikativen Perspektiven
fir die Zukunft.

All das miindet in stiirmisches Wachstum:
Heute — sieben Jahre nach der Griindung —
zdhlt der MMFA bereits 24 ordentliche Mit-
glieder, also Hersteller der angesprochenen
Boden bzw. die europidischen Niederlassun-
gen Uberseeischer Anbieter mit voller Leis-
tung in Logistik und technischem Kunden-
Support. Dazu kommen 26 assoziierte Mit-
glieder und zwei wissenschaftliche Institute,
demnichst wahrscheinlich sogar drei.

Bei der diesjdhrigen zweitdgigen Mitglieder-
versammlung in Augsburg begriifRte Matthias
Windméller, seit Griindung Président des
MMFA, die Mitglieder: ,Erstmals lassen wir
am ersten Tag auf zahlreiche Anregungen hin
die beiden Arbeitsgruppen Technik und
Marktentwicklung getrennt tagen. Von dieser
dezentralisierten, aber sachlich konzentrierte-
ren Arbeitsweise, versprechen wir uns mehr
Kapazitit fir mehr Themen. Im Sinne der Ar-
beitseffizienz zwingen uns die zahlreichen
Anforderungen an die MMFA-Agenda dazu.”
Der Ablauf bestitigte die Hoffnung: Viele ver-
schiedene Erkenntnisse wurden gewonnen,
die am folgenden Tag in der Jahreshauptver-
sammlung ein positives Echo fanden.

Technische Tour de force

Sebastian Wendel (Classen Gruppe), stellver-
tretender Vorsitzender des MMFA und Ob-
mann des AK Technik, hatte eine Tour de force
durch einen ganzen Ficher technischer The-
men zu leiten, z. B. zur objektiven Abgren-
zung der Produktkategorien untereinander: Es
sagt sich leicht, ein Material ist hart und ein
anderes ist weich. Aber wo verlaufen welche
physikalischen Grenzen und wie lassen sich
diese ermitteln? Fiir die Kaufentscheidung ist
das von erheblicher Bedeutung, denn wei-
chere Boden mogen vielerlei Vorteile haben
(zum Beispiel bei Raum- und Trittschall), aber
wenn der Untergrund nicht optimal vorberei-
tet ist, droht frither oder spiter der so genann-
te Telegraphier-Effekt. Das Bodenmaterial
schmiegt sich auch den Unebenheiten
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,korpernah” an; je nach
Lichteinfall lassen sich Struk-
turen des Untergrunds auch
an der Oberfliche genau er-
kennen.

Umgekehrt iiberbriicken har-
te Modulbéden leichte Un-
ebenheiten, ohne dass Tele-
graphier-Effekte drohen. Hier
ist wichtig zu wissen, welche
Anforderungen an die Unter-
lagsmaterialien zu stellen
sind. Diese sollen den Kom-
promiss zwischen beherrsch-
barer Gerauschentwicklung
(eher weich) und Unterstiit-
zung der Verriegelungssyste-
me schlieen (eher fest, um
eine Bruchgefahr der Verrie-
gelungen bei dynamischen
Belastungen méglichst abzu-
wenden).

Im Ringversuch haben neun
Mitgliedsfirmen in deren
hauseigenen Laboren 18 ver-
schieden aufgebaute MMF-
Bodenmuster auf E-Modul,
Biegeverformung und Biege-
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bruchfestigkeit tiberpriift. Inte-
ressanterweise bildeten sich
schon im ersten Durchgang
kohdrente Werte-Cluster. Aber
sowohl die Priifbedingungen
als auch die Auswertungsver-
fahren sind noch zu optimie-
ren, bevor auf Basis der vor-
liegenden Untersuchungen
definitorische Beschliisse ge-
fasst werden kénnen.

Stuhlrollentest:
Klassiker im Jungbrunnen

Ein Klassiker unter den Test-
verfahren fiir Mébel und
Raumausstattungen ist der
Stuhlrollen-Test. Sogar so
klassisch, dass die Techniker
zu Recht fragen, ob die Krite-
rien noch der heutigen Zeit
entsprechen: Von der Anzahl
der Rollen des Simulators
tiber die Befestigung der
Prifkorper bis hin zur Belas-
tung und der Bewegungsgeo-
metrie — besonders relevant

fur FuBbéden, die sich aus
miteinander verriegelten Mo-
dulen zusammensetzen — so-
wie der Anzahl der Priifzy-
klen. Hier bringt sich das
MMFA-Férdermitglied IHD
Dresden intensiv ein. Der
breite Erfahrungsschatz der
Dresdner ldsst eine zwar lang-
wierige, aber optimal fundier-
te Evaluierung erhoffen.

Der dritte Untersuchungshe-
reich korrespondiert unmit-
telbar mit der Begrifflichkeit
der eingesetzten Materialien.
Die Tatsache, dass wir von
thermoplastischen Kunststof-
fen sprechen, legt die Erwar-
tung nahe, dass Hitzeeinwir-
kung Konsequenzen auf die
Materialeigenschaften bei
unterschiedlicher Dauer und
Intensitat der Temperaturbe-
lastung hat. Was auf den ers-
ten Blick etwas theoretisch
klingt, gewinnt schnell prak-
tische Bedeutung, wenn man
sich zum Beispiel bodentiefe

Fenster und starke Sonnen-
einstrahlung vorstellt. Das in
seinen Details noch disku-
tierte Verfahren wird als ,Hot
spot test” bezeichnet. Eine
Vielzahl von Variablen ist in
Einklang zu bringen, von der
Grolie der Testflache bis zur
Grole des belasteten Fli-
chenanteils, Maximaltempe-
raturen, Dauer der Priifzy-
klen, Verfahren und Zeitriu-
me zum Messen veridnderter
Materialeigenschaften, v. a.
der Abmessungen in zwei
Richtungen, sowie die ab-
schliefende Bewertung der
Ergebnisse.

Hier wird deutlich: In allen
drei Fillen betreiben die
MMFA-Mitglieder echte
Grundlagenforschung, die
spdter in Standardisierungen
und Klassifizierungen ein-
miindet: Zum Wobhle der
Markttransparenz durch ob-
jektive Vergleichbarkeit wie
auch zum Wohle von sach-

lich fundierten Anwendungs-
und Kaufentscheidungen.

Dokumentation und Vision
auf den Punkt gebracht

Die zweite in der MMFA-Sat-
zung verankerte Arbeitsgrup-
pe nennt sich ,Marktentwick-
lung” — der Arbeitsgegen-
stand hat zwei Gesichter.
Zum einen geht es natiirlich
um die Dokumentation der
Marktentwicklung in Form

von Statistiken, Zahlen und
Fakten. Da es wenig Sinn
macht, einfach alle MMF-B&-
den zu aggregieren und pro
Abrechnungsperiode ledig-
lich die Linderumsitze zu ei-
ner Gesamtzahl zu addieren,
hat man es auch hier wieder
mit Kategorisierungen und
Abgrenzungen zu tun. Das
bedeutet Anlass zu wieder-
kehrenden Debatten, denn es
soll schlieB8lich die Vergleich-
barkeit auch tber lange Zeit-

rdume gewdhrleistet werden. Momentan er-
fassen die Mitglieder auf der ,untersten Ebe-
ne” fiinf Zahlenreihen und geben diese an ei-
ne neutrale Auswertungsstelle weiter, die dije-
se zu den drei Kategorien Wood, Polymer
und Mixed aggregiert.

Soweit die dokumentierende Seite der Markt-
entwicklung. Es gibt aber auch visionire Per-
spektiven. Zu diesem Punkt hat sich in Augs-
burg erstmals und ganz greifbar die Teilnah-
me des MMFA an der in 2018 gegriindeten
EuFCA European Floorcovering Association
(Briissel) bewdhrt: In vielen Fillen mogen
Problemstellungen zwischen Rollenware und
modularen Elementen sehr differenziert zu
betrachten sein, spitestens wenn es um Re-
cycling geht, sitzen die Mitglieder von ERFMI
(European Resilient Flooring Manufacturers
Institute) und MMFA in einem Boot.

Die neue Geschaftsfiihrerin des ERFMI, Jane
Gardner, fiihrte die Arbeitsgruppenteilnehmer
in eigene Erfahrungen mit dem Recycling von
Fulbéden am Ende ihres Gebrauchszyklus in
GroBbritannien ein. Durch Ihre Ausfiihrungen
und erganzende Gedanken von Carl Ruland
(Novalis/Bonn), MMFA-Vorstandsmitglied
und Obmann dieses Arbeitskreises, wurde
deutlich, dass ein kreislaufwirtschaftlicher
Ansatz weitaus mehr Facetten hat als die
technische Frage, wie man den gebrauchten
Boden idealerweise ohne Downgrading in
neue Kunststoffprodukte umwandeln kann.
Es geht vielmehr auch um Logistik, Motivati-
on und Kommunikation in Richtung der pri-
vaten oder gewerblichen Bodenleger sowie
um die Identifikation der Materialinhaltsstoffe
in maximaler Spezifizierung auch nach lan-
ger Zeit.

Die ,Strategy on Plastics” der EU-Kommissi-
on aus Januar 2018 macht deutlich, wohin
der politische Wille geht. Zu diesem Thema
ist ,antizipatives Umsetzen” der Wirtschaft
sicherlich pragmatischer, als sich von der
Politik eines Tages durch Gesetze iiberrollen
zu lassen. Erstaunlich rasch entstand Konsens
unter den Mitgliedsfirmen. In den nichsten
Monaten soll unter Hinzuziehen externen
Know-hows ein Arbeitsprojekt ,Kreislaufwirt-
schaft” ins Leben gerufen werden, vielleicht
sogar verbandstibergreifend gemeinsam mit
den Kollegen des ERFMI.

Das breite Arbeitspensum und die ernsthafte
Mitarbeit aller Mitglieder scheint ein Beleg
daftir zu sein, dass solche Kooperationen wie
der MMFA in unserem europdischen markt-
wirtschaftlichen System einen hohen Stellen-
wert besitzen, zugleich auch eine kriftige
Herausforderung an das ehrenamtliche Enga-
gement der Marktteilnehmer bedeuten.
Nidheres: www.mmfa.eu
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