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1..MODULYSS: Die Teppichfliese ,Grind*: besteht aus 100% ,,Econyl*-Garn und ist
jetzt mitsamt ,EcoBack'’-Riuckenbeschichtung Cradle to Cradle-zertifiziert (s.a.
S. 33). 2. WINEO: chh' belastbarer — die ,Purline ‘Bioboden“-Kollektion ,,Wineo
;i.200“ ist die neue wohngesunde Linie speziell fiir die gehobhenen Ans_'pruche'von

3. NORA SYSTEMS: Das Design
des neuen Kautschuk-Belags
.Norament Castello“ iiberzeugt
durch sein an Beton und Kalkstein
angelehntes Two-Tone-Design und
wie alle Nora-Boden frei von PVC,
Phthalat-Weichmachern sowie
Halogenen (s.a. S. 30).

4. INTERFACE: Mit wunderschoner
japanischer Asthetik unterstiitzen
die Teppichfiiesen ,Embodied
Beauty“ dabei, die CO,-Bilanz in
Raumen zu senken. Einige Pro-
dukte der neuen Kollektion sind
nicht nur CO,-neutral, sondern
sogar CO,-negativ (]sa S$.32).

Familien, die Wert auf einen modernen und nachhaitigen Lebensstil iegen:

TREND 1

NACHHALTIG

Von Grund auf gut: Nie war der Zeitpunkt besser, um

Bauweisen zu Uberdenken und mehr Nachhaltigkeit, Wohn-
gesundheit, Wohlgeflihl und Authentizitat in private und

offentliche Lebensraume zu bringen. So sind Bodenbelage,
die etwa Cradle to Cradle-zertifiziert, recyclingfahig,
CO,-neutral — oder ganz neu sogar CO,-negativ — heute die
wichtigste Basis im Interior Design, um die Umwelt zu
schonen, Ressourcen zu schiitzen und einen positiven

= L R - = ' ' okologischen FuBabdruck zu hinterlassen. Unsere

e Vorzeige-Beispiele punkten neben inneren Werte auch mit
5. OBJECT CARPET: Gepriift wohngesund - in Kooperation mit dem Sentinel Haus Institut und
weiteren Partnern wurde der Beweis erbracht, dass mit der Verlegung des Designteppichs

I »Smoozy“ weder Geriiche noch relevante Schadstoffe die Qualitat der Raumluft beeintrachtigen

| (s-a. S.26). 6. CORETEC: Ein neuer Service erméglicht die Riicknahme von gebrauchten Bdden,

: um diesen eine zweite Chance zu geben. Mit Bio-Produkten gereinigt, unterscheiden sich die

| Second-Life-Béden ,Nearly New Coretec“ kaum von neuen und sollen u.a. gemeinniitzigen

[

[

Organisationen und Jugendvereinen bereitgestellt werden.

7. MAFI verwendet fiir seine Echtholzboden
nur Holz aus nachhaltig bewirtschafteten
mitteleuropaischen Waldern. Allein mit
natiirlichen Olen behandelt, kénnen sie
Schadstoffe aus der Luft filtern, die Luft-

individueller Optik und hohem Leistungsvermagen.
feuchtigkeit im Raum regulieren und sogar
antistatisch sowie antibakteriell wirken.
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= b = 8. DESSO: Die Teppichfliesen ,Grezzo“

= sind nicht nur optisch von der Natur
inspiriert, sondern tragen auch das
»Cradle to Cradle Silber“-Zertifikat und
sind im unternehmenseigenen
(6] Recyclingzentrum zu 100 % recycelbar.
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1. AMORIM: ,Wise" ist ein

~ wohngesunder PVC-freier
Bodenbelag, der zu 100% aus
Kork besteht und damit von
Natur aus hypoallergen ist.
Nachhaltig produziert binden
die Bodenbelidge zudem

mehr kllmasci’édllches

- CO, als sie freisetzen.

2. M2 RAZZ ygiene und
Bestandigkeit — steinzeug-
Serie ,0ltre” in raffinierter
Holz-Optik, die zudem durch
»Puro Marazzi Antibacterial*
iiber antibakterielle
Eigenschaften verfiigt.

~ WOHNGESUND

Eng verknupft mit dem Megatrend Nachhaltigkeit ist das Thema Wohngesundheit. Denn mehr
Verantwortung fur Umwelt und Klima zu libernehmen, geht fiir viele Hersteller mittlerweile damit
einher, auch fur die Gesundheit von Nutzer:innen und Mitarbeiter:innen einzustehen. Neben der

Verarbeitung von natiirlichen sowie schadstoffarmen bzw. -freien Materialien gehoren dazu auch

Aspekte wie Akustik und — durch die Pandemie nochmals verstarkt — Hygiene-Eigenschaften.

5. JAB ANSTOETZ: Alle Teppiche
der Kollektion ,Calma* werden
fair und nachhaitig von Hand aus
naturreinen Materialien gewebt,
frei von Schadstoffen und allergie-
auslidsenden Substanzen.

6. CARPET CONCEPT | EGE
CARPETS: ,Eco Iqu S" ladt zum
barfufs Betreten ein, ist auferst
langiebig und wird so ressourcen-
schonend wie moglich produziert
(s.a. 5.32).

3. TARKETT: Frei von Phthalaten unter-
schreiten die neuen Luxury Vinyl Tiles
(LVT) 1D Inspiration* zudem die gesetzli-
chen Hochstwerte fiir VOC-Emissionen
deutlich. Daneben spielen die optische
Authentizitat durch ein prazises Digital-
druckverfahren, Formatvielfalt und
Nachhaltigkeit tragende Rollen.
4. TRETFORD Teppich mit Kaschmir-
Ziegenhaar fordert auch im Objektbereich
(hier bei Akzo Nobel) durch seine natiirli-
chen Materialien ein gutes Raumklima,

. g reduziert Trittschall und schont die

. T = ! rANT o9 Gelenke (s.a. S.34).
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BODEN-SPECIAL
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| =3 . \. |
', Vom Original kaum zu unterscheiden: Von rustikalem Bauholz iiber '
i = ... edle Eiche bis hin zu Marmor und Terrazzo - vor allem Holz- und |
| .-t“' -

B ?;:_:S_teinrDekore, aber auch Texturen und Oberflachen werden von den |
: Designbelag-Herstellern immer authentischer ausgearbeitet.

! Hinzu kommen individuelle Verlegemuster und modulare Produkt- |‘
- — ~Kor,rhlbinationen fur eindrucksvolle Statements mit vielen |

'~ praktischen Vorteilen (u.a. wasserbesténdig, einfach

.. zu verlegen, robust und pflegeleicht). Weitere
e p'_gsitive Entwicklung: Auch bei den LVT- und
. kaminat-Boden gibt es immer mehr umwelt-
freundliche u v‘vo-hn,gqsunde Losungen.

1. PARADOR: ,Modular One Hydron" ist
die -neue Generation des Bestsellers -
ein weichmacherfreies und wasser-
festes Produkt, das in Optik und Haptik
sogar Echtholz Konkurrenz macht.
2.0BJECTFLOR: Mit dem Relaunch des
Designbodens ,,Expona Simplay*

E wurden die 40 Holz- und Stein-Optiken
auf ein'neues Level gebracht, Zu den
Highlights gehéren authentische Ter-

3. CLASSEN: Der
Laminatboden mit dem
bewahrten ,Megaloc*-
Schnellverlege-System
ist an den Fugen jetzt
noch besser vor ein-
dringendem Wasser

| razzo- und Mikroterrazzo-Dekore. Und:

Die Kollektion ist zu 100% recyclefahig. EESCHUERE, SaEakin

Feuchtraumen. Die
schragen Fasen der
Fugen werden farblichis. ==
auf das Dekorbild 7.

6. AMTICO: Alle Vorteile, die LVT-Boden-
belag zu bieten hat, dazu eine hesonders

——

abgestimmt.

1100 % wasserbesténdig sind.

4. BERRY ALLOC: Die ,,Ocean+“-
Laminat-Kollektion umfasst
natiirliche, matte Holz- und
realistische Stein-Designs,

die dank , Hydro+“-Technologie

5. EGGER: Besonders fiir den

il 1 e
- ARUA
i B

natirliche Optik - die Kollektion , Form*
wurde durch charakterstarke Holz- und
Stein-Dekore erganzt.

7. HARO: Der wohngesunde Designboden
wDisano* wurde durch Natur-Dekore
erweitert und ist nun auch in feuchte-
resistenter Ausfithrung erhaltlich.

8. IVC: Eine grofie Auswahl an ausdrucks-
starken Formen, Mustern und Farben
konnen bei dem LVT-Sortiment , Studio
Moods“ nach Kundenwunsch miteinander
kombiniert werden (s.a. $.34).

“Einsatz in Badern, Kiichen oder
Eingangsbereichen geeignet,
1zeigt das wasserresistente |
|Laminat ,Aqua+ EPL169“ | !
H ein dezentes Marmor-Design"I-r;—___'-,___
; — - (s.a.'S$.35). = =

= ST AT ML e b D)

— e —

MEHRSCHICHTIG MODULARE
FUSSBODENBELAGE

Auf Wachstumskurs

Laut MMFA (Multilayer Modular Flooring Association)
zeigen die Verkaufszahlen der Verbandsmitglieder fir
2020, dass die Absétze von Produkten in der Kategorie ;
~Wood* mit +18,82 % weltweit steigen. Auch Rigid-SPC- '
Produkte zeigen mit +34,8 % kontinuierliche Zuwéchse.
Polymer-Produkte hingegen bekamen die Auswirkungen
der Pandemie zu spiiren, da sich die Verkaufszahlen

am Jahresende nur leicht um +3,1 % erh6hten.
Insgesamt stiegen die Verkaufszahlen im 3. Quartal
2020 deutlich an.

2020 stieg der weltweite Absatz von Polymer-Produkten
im Vergleich zu 2019 um +3,1% auf 79,5 Mio. gm an.
Ausschlaggebend fiir das positive Ergebnis zum Jahres-
ende war die gute Entwicklung von Rigid-SPC-Produkten,
von denen 37,7 Mio. gm verkauft wurden (+34,8 % im
Vergleich zu 2019). Die anderen Polymer-Kategorien,
Rigid-EPC-Bodenbelédgen (-14,31 %) und LVT-Bodenbelége
(-15 %), mussten 2020 deutliche Riickschlage hinnehmen.




BODEN-SPECIAL

Annika Windmoéller,
Leiterin der Unterneh-
menskommunikation.
Trotz der Corona-Krise
entwickelt sich bei
Windméoller der Umsatz
im Kernmarkt DACH
zufriedenstellend.

28

WINDMOLLER: ANNIKA WINDMOLLER IM INTERVIEW

Let's talk about flooring

Seit Uber 70 Jahren steht Windméller fir Innovationen, hochwertige Produkte und Servicequalitat.

Mit kreativen Ideen, nachhaltigen Werkstoffen und den neuesten Technologien an Bord manévriert

das ostwestfalische Familienunternehmen souverin auch durch schwierige Zeiten, wie die

Corona-Krise. arcade hat mit Annika Windmaéller iiber die aktuelle Situation am Markt sowie die

anstehenden Plane und Ziele des Unternehmens gesprochen.

Frau Windméller, wie hat sich die Corona-
Krise bisher auf Ihr Unternehmen ausgewirkt?
Wir haben bis dato sehr viel Gliick gehabt.
Sowohl wirtschaftlich als auch gesundheit-
lich. Wenn ich auf andere Branchen schaue,
wie unter anderem die Kultur-, Gastro-,
Tourismus- oder Veranstaltungsbranche, die
es wirtschaftlich extrem hart getroffen hat,
dirfen wir uns gliicklich schatzen, unsere
Umsdtze im vergangenen Jahr fast nach
Plan realisiert zu haben. Ebenso freue ich
mich dariiber, dass auch das Infektions-
geschehen im Unternehmen bis jetzt recht
Uberschaubar verlaufen ist.
Nichtsdestotrotz leben wir nach wie vor unter
verdnderten Vorzeichen: Ein GroRteil unserer
Kolleginnen und Kollegen aus den kaufmanni-
schen Abteilungen arbeiten im Home Office,
die virtuellen Meetings gehdren mittlerweile
zu unserer taglichen Kommunikationsroutine
und last but not least pragt ein umfangrei-
ches MaRnahmenpaket an Hygieneregeln,
Verhaltensvorgaben und Kontrollformalitéten
unseren téglichen Arbeitsalltag. Aber natiir-
lich hoffen wir alle auf eine méglichst baldige
Riickkehr zu einer Normalitat, die persénliche
Kontakte wieder ermdglicht und das Virus mit
all seinen Mutationen unter Kontrolle hat.
Was waren im vergangenen Jahr bzw. sind
aktuell die grofiten Herausforderungen?
Die grofte Herausforderung im letzten Jahr
bestand sicherlich darin, sich kosten- und
situationssensibel auf die neuen Gegeben-
heiten einzustelien und alles daran zu set-
zen, mit maximalem Hygienekonzept und
Verhaltensvorgaben die Mitarbeiter:innen zu
schiitzen und betriebsféhig zu bleiben. Das
ist uns bis dato sehr gut gelungen. Nach wie
vor schauen wir sehr sensibel auf die Pan-
demie-Entwicklung, die Offnungsstrategie
des Handels, die Entwicklung der Inziden-
zen und stimmen uns seit tiber einem Jahr
sehr engmaschig im Rahmen einer inter-
nen Corona-Taskforce dazu ab. Somit sind

wir in der Lage, kurzfristig und schnell auf
Verdnderungen der Situation zu reagieren.
Hinzugekommen sind Herausforderungen,
die sich bereits Ende letzten Jahres an-
kiindigten: eine extreme Verteuerung der
Container-Frachten fiir unser LVT-Geschaft
seit Dezember 2020, eine enorme Verknap-
pung von Hochdichten Faserplatten (HDF) im
Holzwerkstoffmarkt und Preissteigerungen
Uber alle Rohstoffgruppen (Chemie, Kunst-
stoff, Holz, Verpackung) mit der die gesamte
Branche derzeit konfrontiert ist.

Wie haben sich die Umsatzzahlen 2020
entwickelt? Und wie zeigen sie sich zum
Jahresbeginn?

Die Umsétze in den Kernmarkten DACH und
im OEM-Vertrieb konnten im letzten Jahr na-
hezu planmaRig realisiert werden. Das liegt in
erster Linie daran, dass ein GroRteil unserer
Handelspartner wahrend des ersten ,harten
Lockdowns* ihre Tatigkeit ausiiben und der
enormen Sanierungsfreudigkeit der Endver-
braucher nachkommen konnte. Im Export
hingegen mussten wir im letzten Jahr Einbu-
f3en hinnehmen, da u.a. Mittel- und Siideuro-
pa extrem stark von der Pandemie betroffen
waren und sich erst langsam erholen. Dieses
Bild spiegelt sich auch in den ersten zwei
Monaten des neuen Jahres wieder.

Aktuell finden keine Prisenzmessen statt.
Welche Alternativen nutzen Sie, um Ihre
Neuheiten zu prisentieren und den Kon-
takt zu Kunden und Partnern zu halten?
Wir sind 2021 maximal flexibel und sehr
hybrid: im Netz - am Standort - vor Ort
beim Kunden. Seit Anfang Februar ist unser
virtueller Showroom ,Wineo Workspace* on-
line, in dem wir unseren Kunden die ,Wineo
Highlights 2021“ digital und vor allem live
und personlich prasentieren.

Das reale Marken-Erlebnis folgt im zwei-
ten Halbjahr im ,echten Workspace* am
Standort Augustdorf. Auf 2.000 qm Flache
entsteht ein neuer Showroom mit Seminar-

und Schulungsfléchen, Besprechungsinseln
und modernen Arbeitsplatzen. Sobald es
maglich ist, freuen wir uns, unsere Kunden
und Partner wieder persénlich am Standort
willkommen zu hei3en.

Und schliefllich setzen wir in diesem Jahr mit
unserer ,Let’s talk about flooring“-Tour auf
intensiven Kundendialog. Ein umgebauter
»Airstream-Caravan“ wird als Marken-Bot-
schafter deutschland- und europaweit auf
Tour gehen und unser Produkt-Highlight
»+Purline” mithilfe einer liebevoll gestalteten
Material-Bibliothek und vielen Tour-High-
lights vorstellen. Diese Form der Inszenie-
rung und Présentation ist maximal flexibel
und ermdglicht uns, iiberall dort zu sein,
wo es die Pandemie zulasst.

Zum 1. Januar haben Sie mit Dirk Offer-
manns die Geschéftsleitung von Wind-
méller erweitert? Mit welchem Ziel?
Uns geht es um den strategischen und fokus-
sierten Ausbau unseres Objektgeschaftes,
in dem wir speziell fiir unseren innovativen
»Purline“-Bioboden ein grofes Potential
sehen. Segmentbezogene Kundenansprache,
serviceorientierte Beratung und Betreuung
sowie der Aushau von Marken-Bekanntheit
und Markt-Anteilen stehen fiir uns im Fokus
der ndchsten Jahre. Wir freuen uns, mit
Dirk Offermanns einen Experten gewonnen
zu haben, der uns mit seiner langjahrigen
Expertise im objektbezogenen Architek-
tur-Umfeld hervorragend unterstiitzt und
neue Impulse setzen wird. Mit der ,Let’s talk
about flooring“-Tour, die im Mai beginnen
soll, setzen wir ein erstes Highlight, um den
Kontakt und den Austausch zu Architekten
und Planern zu intensivieren. Natiirlich immer
»Pandemie-konform“ und maximal flexibel.
Windméller setzt sich schon linger stark
fiir den Klima- und Umweltschutz ein.
Steht das Thema Nachhaltigkeit auch
2021 besonders im Fokus? Welche The-
men und Pldne haben Sie dariiber hinaus?




Die Themen Klima- und Umweltschutz treiben
uns tatsachlich seit etlichen Jahren an und sind
heute im Zuge des EU-Green Deal wichtiger
denn je. Das Thema Nachhaltigkeit als ganz-
heitfiche Unternehmensphilosophie zu denken
und zu etablieren ist unser nachster Step. Mit
den ,Ecuran“-basierten Akustiksystemen und
LPurline“-Biobdden setzen wir seit tiber zehn
Jahren auf die Verwendung von Bio-statt Pe-
trochemie und verarbeiten mittlerweile mehr
als 7.000 Tonnen Rizinusél und 30.000 Tonnen
Sand und Kreide pro Jahr. Die Auszeichnung
dieser Produkte mit dem international renom-
mierten Zertifikat ,Cradle to Cradle®* in Silber
macht uns besonders stolz. Sie bestatigt die
gesundheitliche Unbedenklichkeit des Materi-
als, die Verwendung schnell nachwachsender
Rohstoffe, eine klimaneutrale und sozialver-
tragliche Produktion unter Verwendung von
erneuerbarer Energie sowie den verantwor-
tungsvollen Umgang mit Wasser.

Als Highlight 2021 présentieren wir mit der
~Wineo 1200 eine weitere Kollektion die-
ser zukunftsweisenden Bodengattung, die

sowohl fiir den anspruchsvollen Wohnbe-
reich als auch fiir den Objekteinsatz ent-
wickelt wurde und eine perfekte Melange
unserer Topseller-Dekore bietet.

Unter dem Motto ,Unsere Zukunft ist griin
und digital” investieren wir derzeit 25 Mio.
Euro in die Kernbereiche Forschung & Ent-
wicklung, Maschinen- und Anlagentechno-
logie, Kapazitatsausbau und Digitalisie-
rung. Das heif3t, es passiert eine ganze
Menge bei uns.

Am Standort Detmold werden derzeit die
Kapazitdten unserer erfolgreichen Akustik-
matten auf ,Ecuran“-Basis aufgestockt, so-
dass wir in Kiirze in der Lage sind, ein Volumen
von 35 Mio. gm pro Jahr fertigen zu konnen.
Zudem planen wir das bereits beschriebene
~Workspace" in Augustdorf, unsere ,Messe
auf dem Werksgelande®, um méglichst bald
wieder f)ersénlich unsere Kunden und Partner
begrifien zu diirfen. Und last but not least
soll Anfang 2022 ein neues ERP-System den
Weg in unsere digitale Zukunft ebnen.

Die Fragen stellte Brit Dieckvoss

Derzeit ein rein virtueller Showroom, soll der ,Wineo Workspace" (u.)
auf dem Werksgelande in Augustdorf noch in diesem Jahr auch real
eréffnen. Mit dem umgebauten ,Airstream Caravan“ (ganz u.) geht

Windmoéller fiir Architekten in Deutschland und Europa auf Tour.

Interface-

G02-NEGATIV

POSITIVE WIRKUNG.
NEGATIVE BILANLZ.

Fur unsere drei Designs der Embodied Beauty™
Kollektion' Shishu Stitch, Tokyo Texture und

Zen Stitch verwenden wir Materialien, die CO, R i,
in Form von Kohlenstoff eingebunden haben. N L
Das Ergebnis: unsere ersten CO,-negativen ’

Teppichfliesen.

1-0,26 kg CO,/m? (cradle-to-gate)

Erfahren Sie mehr unter:
interface.com/embodiedbeauty




EGGER

ldeen furs Leben

Neben jeder Menge Inspiration und
Orientierung bietet die neue ,Egger Pro FuR-
boden Kollektion 2021+ mit einer Vielzahl
an Dekoren sowie drei spezialisierten Pro-
duktgattungen den optimalen Boden fiir un-
terschiedlichste Anspriiche. Das besondere
Plus ist der hohe Grad an Individualisierung
und Flexibilitat. ,Individualitat durch Globa-
lisierung - damit treffen wir den Nerv unser
Kunden*, so Maria Nehring, Head of Cate-
gory Marketing Egger Flooring, und freut
sich, dass das Konzept von ihren Kunden
sehr gut angenommen wird.

Unter dem Motto ,Ideen fiirs Leben* wer-
den die Dekore in vier Stilwelten eingeord-
net. Dabei steht ,FutureRetro” fiir modern
interpretierte Reproduktionen und natiir-
liche Strukturen wie Marmor, Terrazzo und
Nussbaum, bei denen Vergangenheit und
Zukunft eine stilvolle Symbiose eingehen.
Den Wunsch nach urspriinglichen Materi-

alien bedient die ,PureNature“-Linie. Unter
dem Einfluss skandinavischen Designs steht
die Stilwelt ,LightUrban“, Sie bedient sich
heller und klarer Designs, die zum Wohl-
fuhlen einladen. Ganz anders, aber nicht
minder spannend, zeigen sich die Dekore
zum Thema ,Perfectimperfection”. Durch
Used-Look und Industrial Style entsteht hier
im Mix mit ruhigen Formen und Flachen ein
einladendes Ambiente.

Fir jede Raumgréfe, Einrichtung, Bean-
spruchung und Optik steht die passende
LGsung parat: Vom Comfort-Boden, der
sich durch seine angenehme Haptik und
Akustik auszeichnet, (iber den beliebten
Allrounder Laminat (als wasserresistenter
Laminat Aqua+-Boden erhéltlich), bis zum
besonders strapazierfahigen Design-Boden
.GreenTec”. Hinzu kommen verschiedene
authentische Oberflachen-Strukturen und
zahlreiche Formate. www.egger.com

Im Januar startete

die neue ,Egger Pro
FuBboden Kollektion
2021+, die in vier
Stilwelten unterteilt
ist. Links: Das Dekor
»EPL179“ wird , Light-
Urban“ zugeordnet.
Unten: Das Laminat
+EPL184“ gehort in
die Stilwelt ,,Future-
Retro“.
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wineo 1200
PURLINE BIOBODEN

PAUSENPLATZ

Mal eben Luft holen — und das véllig
bedenkenlos. wineo 1200, die groRformatige
Best-of-Design-Kollektion, ist die Antwort

auf die Bedurfnisse unserer Zeit.

Nachhaltig, emissionsarm, belastbar und
einfach schon! Macht jeden Pausenplatz
zum Erholungsgebiet — auch hoch
strapazierte Flachen - bis Nutzungsklasse 42.

Windméller GmbH | D-32832 Augustdorf

Made with

your flooring upgrade

CERTIFIED

cradletocradle

SILVER

www.wineo.de




